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 للاستعمال الداخلي فقط
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 العملية الاتصالية: عناصرها وأنواعها
 

 الاتصال، ما هو؟ 

يعتبر الاتصال عملية نفسية اجتماعية التي لها أهمية كبري وواضحة 

بالنسبة للإنسان، والحياة اليومية التي يعيشها ويمر بها. وهو في أبسط 

اللقاء المباشر بين طرفين: المرسل  علىحالاته وأكثرها انتشارا يعتمد 

والمستقبل ويتم الاتصال بينهما عن طريق استخدام اللغة، والرموز 

 وكعلموالإشارات، والتي تعتبر جميعها وسيلة اتصال وتبادل الأفكار، 

يعُنى بدراسة تبادل المعاني بين الأفراد في المجتمع عبر نظام مشترك 

 . من الرموز

عملية إرسال معلومات، يمُكن تعريف الاتصّال على أنهّا بكلمات أخرى 

يقوم المُستقبل   إلى المُستقبل/ ين. ، مشاعر أو مواقف من المُرسلأفكار

 بدوره باستقبال الرسالة وتفسيرها وإعطاء ردّ عليها.  

 

 

 :ثلاث عناصر اساسية الاتصالعملية تتضمن 

وباعث الرسالة،  الاتصالهو مصدر عملية  :המוען –المُرسل  .1

في الاتصال المُوجّه أو المُسبب لها  الاتصالوهو المبادر لعملية 

في الاتصال غير المُوجّه، قد يكون المُرسل فردا أو مجموعة. 

 أمثلة: طاقم إذاعة يبثّ الأخبار، معلمّ يعُلمّ طلاباً...

، مثل: أفكار، الاتصالهي مضمون عملية  :המסר –الرسالة  .2

معلومات، أحاسيس، أوامر أو تصرفات. يتم تمرير الرسالة 

، أمثلة: أغنية، طلب مساعدة، صور، الاتصالطة عملية بواس

 محاضرة...

مُستقبلِ أو مُتلقي الرسالة، هو الشخص أو  :הנמען –المُستقبِل  .3

المجموعة الموجّهة لها عملية الاتصال )قد تكون الرسالة موجّهة 

بشكل مباشر أو غير مباشر(. قد يكون المُستقبل فرداً  للمستقبل

نشرة  مشاهدواو مجموعة أشخاص، أمثلة: طلاب في الصف، 

 اخبار...

 

 العناصر الإضافية لعمية الاتصال:

 بالإضافة إلى العناصر الأساسية الثلاث يوجد عناصر إضافية وهي:

 

 

 

 

 ملاحظات الطالب/ة: 
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العناصر الاساسية لعملية 

 الاتصال 
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هي الأداة التي يتمّ بواسطتها نقل الرسالة من المُرسل إلى المُستقبلِ، الوسيلة  :ערוץ -وسيلة الاتصال .1

 قد تكون كتابة، صورًا أو أحاديثا، أمثلة: هاتف، تلفزيون، كتاب، صحيفة....

 

هو أبعاد عملية الاتصال على المُستقبل، أي الأثر الذي تتركه رسالة  :אפקט  /השפעה –التأّثير  .2

المُرسل على المُستقبلِ، أمثلة: الانفعال، الضحك، الحزن، تأييد فكرة أو شراء منتوج بعد ظهوره في 

 إعلان.

 

 

ا على الرسالة التي تنُقل من المُستقبل إلى المُرسل قد تكون ردً  :המשוב -الرّجع )التغذية المُرتدة ( .3

الرسالة التي تلقاّها المُستقبلِ من المُرسل أو مُبادرة لرسالة جديدة. أمثلة: طالب يجيب على سؤال المُعلمّ 

 في الصف، أو صديق يرد على استفسار صديقه.

الرّجع قد يؤُثرّ على المرسل وعلى عملية الاتصال، وممكن أن يوصل معلومات حول كيفيةّ استيعاب 

لب يطلب من معلمّته أن ترفع صوتها أو أن توُضّح قصدها. أو  قد يكون رد فعل الرسالة، مثال: طا

 للمُستقبلِ على مضمون رسالة المُرسِل، مثال: طالب يعُبرّ عن غضبه نتيجة لتوبيخ المعلم له.

 

عرقلة في إحدى مراحل عملية الاتصال ممّا  هي :תקשורתי רעש -الاتصال( التشّويش )مُعوّقات  .4

يؤديّ إلى حدوث فروق بين الرموز المُرسلة من المرسل )خلال عملية الترميز( والمُتلقاّة من قبِل 

المُستقبلِ )خلال عملية التفسير(. هذه الفروق تؤديّ إلى عدم فهم الرسالة كما يجب، وأحياناً إلى فشل 

الطباعة، عدم فهم اللغّة، عدم فهم المقصود من وراء الكلام )ما بين كامل بإيصالها. أمثلة: خطأ في 

السُّطور(. التشويش ممكن أن يحصل في أيّ مرحلة من مراحل عملية الإتصال، سواء في مرحلة 

 .تفسير، عند المُرسل أو المُستقبلال الترميز أو

  

 :الاتصالأسباب التشويش في عملية 

 

 مثل مشكلة في الطباعة، انقطاع الكهرباء. مشكلة تقنية: .1

الفروق تكون بين المُرسل والمُستقبلِ، نصُادف في كلّ مجتمع عادات تختلف من مكان  فروق ثقافية: .2

لآخر، وعند لقاء أشخاص من حضارات مختلفة قد تفُهم الرسائل وتحُللّ بصورة مختلفة من شخص 

 لآخر.

 بنفس المجتمع نجد فروقاً بين الأشخاص، وهذا الاختلاف قد يسببّ عدم الفهم. فروق شخصية: .3
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 أنواع عملية الاتصال

 رس الإنسان الاتصّال في كلّ آنٍ مع نفسه حين يكون مُتأمّلاً يمُا

ويشاركوه أفكاره. نمارس كهم أفكارهم مُفكراً، ومع الآخرين ليشُار

الاتصّال عند حديثنا مع غيرنا، وعند استماعنا إلى الموسيقى، 

من هنا فإنّ الاتصّال . محاضرةومشاهدة التلفزيون، والاستماع إلى 

 يتخّذ أشكالاً مختلفة.  

ربمّا يختلف تقسيم أشكال الاتصّال وميادينه من باحث إلى آخر، إلاّ 

 .כספי דןأننّا هنا نحُددّ أبرزها استنادا إلى الباحث 

 

 (: אישית תוך תקשורת) الذاتي الاتصال

هو الذي يحدث في ذات الإنسان )عقله(، بعبارة أخرى يبحث 

يفكر، وكيف يستقبل  يشعر أوالاتصّال الذاتي في الإنسان، كيف 

المعلومات والرموز عبر الحواس الخمس، وكيف يحللّها ويفسّرها، 

وكيفية ترجمة الرموز إلى معانٍ، وكيف يستجيب لكلّ ذلك. )مثال: 

  .اغنية( دندنةتسجيل مذكرات، 

 

 (: אישית בין תקשורתشخصي ) -الاتصّال البين

هو الاتصّال الذّي يحدث بين الناّس وجهًا لوجه، أو بمساعدة وسيلة 

اتصال، وهو أكثر أنواع الاتصّال انتشارًا. أمثلة: مُحادثه بين إثنين، 

 معلمّ يشرح درسًا، مُكالمة هاتفية، خطبة الجمعة في المسجد...

 

شخصي بناء على استخدام أو عدم استخدام  يصُنف الاتصّال البين

 أنواع من الاتصال البين شخصي:  3، هنالك وسيلة اتصّال

 

 בלתי/ ישירה תקשורתاتصّال وجاهي/ مباشر ) .1

 (: אמצעית

هو الاتصّال الذّي يحدث بين الناّس وجها لوجه دون استعمال أي وسيلة، هنا يكون الرّجع مباشرًا وفورياً، من 

الاتصّال الوجاهي أنّ المُشتركين فيه يتبادلون الرموز مُستخدمين الحواس الخمس والرسائل اللفّظية مميزّات 

 وغير اللفّظية.

 

 

 

 ملاحظات الطالب/ة: 
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 أنواع عملية الاتصال
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ن المشتركين  يشُير الباحثون إلى أهميةّ هذا النوع من الاتصّال في التأّثير على الآخرين وإقناعهم، لأنّ الرّجع يمَُكِّ

مواقفهم. أمثلة على ذلك مُحادثة بين أفراد العائلة في صالون البيت، لقاء بين من توضيح رسائل معينة وتغيير 

 صديقين.

 (: מתווכת תקשורתاتصّال وسيطي ) .2

هو الاتصّال الذّي يتمّ بمساعدة وسيلة اتصّال لإتمام العملية 

  -كما في الاتصّال الوجاهي-الاتصاليةّ، في هذا النوع من الاتصّال 

ً في العملية الاتصّالية.  أمثلة: يلعب الرّجع الفوري دوراً مركزيا

مكالمة عبر الخلوي، رسالة عبر البريد الإلكتروني، الكلمة الصباحية 

ً بين  لمدير المدرسة عبر الميكرفون.  يعُدّ هذا الاتصّال وسطا

 الاتصّال الوجاهي والاتصّال الجماهيري.

 

 (: מילולית לא תקשורתالاتصّال غير اللفّظي ) .3

هو الذّي يتمّ دون استعمال الكلام، لذا يسمى أيضًا بالاتصّال غير 

الكلامي، هذا الاتصّال قد يكون مُوجّهًا، وقد يتمّ دون أن نستطيع 

 السيطرة عليه أو توجيههُ. 

هنالك العديد من القنوات التّي نستطيع تمرير الرسائل غير اللفّظية 

 من خلالها، أهمّها: 

سد كالأيدي والرأس، تعابير الوجه وحركات لغة الجسد: حركات الج

 العيون. 

الصّوت وكّل ما يتعلقّ به مثل: عُلوّ الصوت، نبرة الصوت، طريقة 

 الكلام، مقاطع الكلام، الترددّ وغيرها. 

استعمال وسائل مساعدة محسوسة مثل: اللبّاس، المكياج، شكل الشّعر 

 والألوان.

، بعض الرموز تكون عالمية الاتصّال غير اللفّظي هو ظاهرة عالمية

ومُشتركة، وبعضها ترتبط بالثقّافة وتفسيرها يختلف من ثقافة 

لأخرى، فأحياناً حركة معينّه أو مظهر معينّ يفُسَّر بأكثر من طريقة 

 بناءً على المجتمع وثقافته. 

تشُير غالبية الأبحاث إلى أنّ الاتصّال غير اللفّظي له تأثير كبير على 

ل، وأحياناً يتفوق على الاتصّال الكلامي سواءً كنا نعَي عملية الاتصّا

 ذلك أم لا.

يقوم على إرسال رسالة علنية  مُنظّم ومدروسهو اتصّال  (:המונים תקשורתالاتصّال الجماهيري/ الإعلام )

الإعلامية عبر وسيلة آلية تتميزّ بقدرتها على صنع نسخ  وترُسل الرسالةوعامّة صادرة عن مؤسّسة إعلامية، 

عريض وغير متجانس وصفاته غير معروفة. لذلك لا يمُكن  على جمهوركثيرة من الرسالة الأصلية لتوزع 

كلّ العرب مثلا، وما هو حجم هذا الجمهور أو ثقافته أو اهتماماته أو توقعاته من  صحيفةمعرفة من يقرأ 

 

 

 

 ملاحظات الطالب/ة: 
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 أنواع عملية الاتصال
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يان الرسالة الإعلامية من وسائل الإعلام إلى الجمهور باتجّاه واحد، لذلك لا توجد إمكانية الصحيفة. يكون سر

، محدود وغير مباشر بطيءللرّجع الفوري والمباشر، كما هو الحال في الاتصّال الوجاهي مثلًا، أي الرّجع 

 )مؤجّل(.
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 الاتصال الجماهيري
 مميزاته، حسناته وسيئاته

 مميزات الاتصال الجماهيري: 

عن الاتصّال البين شخصي فيما  الجماهيري يختلفالاتصّال 

 عناصر العملية الاتصّالية: بمميزاتيتعلقّ 

 

  المُرسل:

المُرسل في الاتصّال الجماهيري هو مجموعة أشخاص 

ينتمون إلى تنظيم كبير، ويتميزّون بالتخّصّص أي أنّ هناك 

للوظائف، فهناك أشخاص يعملون في الإعداد، التقّديم، تقسيم 

الإنتاج، الكتابة وغيرها. المُرسل في الاتصّال الجماهيري 

بشكل عام بعيد عن المُستقبلين )طاقم برنامج تلفزيوني، هيئة 

 تحرير مجلة(.

 

 المُستقبل:

المُستقبلِ هو جمهور كبير قد يصل إلى الملايين، هوية 

)غير متجانسة( أي أنّ هناك اختلاف كبير  المُستقبلين مختلفة

بينهم من ناحية العمر، الجنس والثقافة، ولهذا السبب المُستقبلِ 

غير معروف بالنسّبة للمُرسِل )مشاهدي التلفزيون، قراء 

 كتاب..(.

 

  الرسالة:

مضمون الرسالة في الاتصّال الجماهيري غير شخصي، 

قت إلى الكثير من الأشخاص )مقال في الجريدة، فيلم في السينما، ينتقل بشكل علني ومكشوف ويصل في نفس الو

 برنامج تلفزيوني(.

 

 الوسيلة:

وسيلة اتصّال يتمّ تشغيلها غالباً بمساعدة تكنولوجيا متطورة، والتّي تسُاعد في التغلبّ على مشكلة البعد، الزمن 

 نولوجيا الطباعة والكمبيوتر(.وغيرها )التلفزيون بمساعدة الأقمار الصناعية، الكتاب بمساعدة تك

 

  

 ملاحظات الطالب/ة: 
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 الجماهيريالاتصال 
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 التشويش:

في الاتصّال الجماهيري هناك احتمال كبير لحدوث تشويشات مختلفة مثل المشاكل التقنية )مشاكل في استقبال  

الكهرباء خلال مشاهدة التلفزيون( أو مشاكل في إرسال واستقبال البثّ نتيجة البعد  انقطاعالبثّ في الراديو، 

 بين المُرسِل والمُستقبلِ.

 

  feedback  التغّذية المُرتدّة

محدودة للغاية في الاتصّال الجماهيري، الاتصّال بشكل عام خطيّ )في اتجّاه واحد(، لا توجد إمكانية لعلاقات 

المُرسِل والمُستقبلِ، التغّذية المُرتدةّ إنْ وُجدت فهي غير مباشرة، غير شخصية ومؤجّلة )رسائل متبادلة بين 

 إلى الجريدة، اتصّالات مع الإذاعة(.

 

 حسنات وسيئات الاتصال الجماهيري

 

 سيئات الاتصّال الجماهيري/ الإعلام حسنات الاتصّال الجماهيري/ الإعلام

إمكانية الوصول إلى جماهير واسعة في وقت واحد  (1

 ، وإمكانية التغلبّ على البعد الجغرافي.وبسرعة

 

المُستقبلِ يستطيع إيقاف العملية الاتصّالية في أيةّ  (2

 لحظه ولأيّ سبب.

 

إمكانيةّ حفظ الرسالة الإعلامية وإعادة الاطّلاع عليها  (3

اهدة متى أردنا )قراءة الصحيفة مُجددّا، إعادة المُش

 بواسطه الفيديو..(.

 لاحتمالات كبيرة لحصول تشويش.ا (1

 

 

صعوبة في إعطاء رجع فوري للمُستقبلين ممّا يقللّ من  (2

 نجاعة العملية الاتصّالية.

 

معلومات المُرسِل عن المُستقبلِ محدودة ) لا يعرف مدى  (3

وكيفية تلقيه للرسالة، إذا تلقاها أصلاً، ولا يعرف من 

 تلقاها(.
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 الاتصّال البين شخصي والاتصّال الجماهيريجدول مقارنة بين 

 البين شخصيةرغم تعددّ أنواع الاتصّال البين شخصي هناك مميزّات مُشتركة بين غالبية عمليات الاتصّال 

 والتّي تفرّقها عن عمليات الاتصّال الجماهيري.

 

 الاتصّال الجماهيري البين شخصيالاتصّال  الميزة

طاقم تابع لتنظيم أو ممثل عنه، وهناك توزيع   فرد أو مجموعة صغيرة )مستقبلين( المُرسِل

 للوظائف بين أفراد الطاقم

فرد أو مجموعة صغيرة متجانسة، معروفةـ  المُستقبلِ

 قريبة اجتماعياً 

جمهور كبير قد يصل إلى الملايين، غير 

متجانس، غير معروف، وأفراده غير قريبين 

 اجتماعيا

بسيطة، متغيرة )من ناحية المضمون وطريقة  الرسالة

 الإيصال( وقد تكون شخصية

رسالة مكشوفة، علنية، سريعة ومُحضّرة 

 ً  مسبقا

وسيلة، في  لا تستخدمفي الاتصّال الوجاهي  الوسيلة

الاتصّال الوسيطي تسُتخدم وسيلة للتغلبّ على 

 مُشكلة البعُد بين المشتركين

متطورة، تشغيلها وسيلة إعلامية تكنولوجية 

يحتاج إلى موارد كثيرة )أيدي عاملة، مال، 

 مباني(

 التشويش

 

 كبير لحدوث تشويش احتمال قليل لحدوث تشويش احتمال

غالباً لا يوجد رجع وإن وُجد فهو مؤجّل وغير  غالباً يوجد رجع فوري، مُتبادل ومُباشر الرّجع

 مباشر

أحادي/ ثنائي 

 الاتجّاه

 غالباً أحادي الاتجّاه يكون ثنائي الاتجّاه أو دائريغالباً الاتصّال 

الاتصّال غير 

 اللفّظي

 استعمال أقل للاتصّال غير اللفّظي استعمال الاتصّال غير اللفّظي بشكل كبير

السيطرة على 

 عملية الاتصّال

بإمكان المشتركين السيطرة على عملية 

 الاتصّال

 من الصعب السيطرة على عملية الاتصّال

هناك تلقائيةّ ولكن غير مُطلقة، فهناك عادات  التلقائيةّ

 وتقاليد اجتماعية تحَُدّ من التلقائيةّ

ً لا توجد تلقائيةّ، جميع المضامين يتمّ  غالبا

التحضير لها مُسبقاً، الاّ في حالات قليلة يكون 

 بها البثّ مباشرًا

العلاقات الشخصية 

 الأوليةّ

أوليةّ تجمع بين غالبا توجد علاقات شخصيةّ 

 المشتركين

لا توجد علاقات أولية شخصيةّ بين 

 المشتركين
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 جدول مُقارنة بين الاتصّال الوجاهي، الاتصّال الوسيطي والاتصّال الجماهيري

 

 الاتصّال الجماهيري الاتصّال الوسيطي الاتصّال الوجاهي 

 يوجد يوجد لا يوجد وسيله اتصّال 

مؤسّسة أو طاقم عمل في  فرد أو مجموعة صغيرة صغيرةفرد أو مجموعة  المُرسِل

 مؤسّسة

 جمهور كبير فرد أو مجموعة صغيرة فرد أو مجموعة صغيرة المُستقبلِ

غير قائم في معظم الأحيان  قائم في معظم الأحيان دائمًا يكون فورياً ومباشرًا الرّجع

 وإن كان فهو بطيء ومؤجّل

احتمال حصول 

 تشويش

 احتمال كبير احتمال ضئيل احتمال ضئيل
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 عمليات الاتصال نماذج

 
بقدرته على عرض أفكار نماذج الاتصّال تصَِف من خلال استعمال التخّطيط عمليةّ الاتصّال، النمّوذج يتميزّ 

في كلّ نموذج اتصّال يمُكننا التمييز بشكل واضح بين عناصر كل جرافيّ وسلس أكثر من الكلمات. نظريةّ بش

 العملية الاتصّالية.

 

 نماذج الاتصّال تقُسم إلى نوعين

 

 

 

 

 

 

 

 خطيةّ        دائريةّ

 

  المساريةّ:النمّاذج  .1

ترى عملية الاتصّال في الأساس كعملية إرسال واستقبال رسائل، وعملية تأثير على المُستقبلِ، أفكاره  

 .وتصرفاته. النمّاذج المساريةّ تعرض بشكل واضح عناصر ومراحل العملية الاتصّالية

 خطيةّ ودائريةّ.إلى نوعين: النماذج المسارية تقُسم 

 :ّالنمّاذج الخطية 

 واحد. باتجاهتصف عمليةّ الاتصّال كعملية نقل للرسائل مُوجّهة من المُرسِل إلى المُستقبلِ  

 

  :ّالنمّاذج الدّائرية 

 ، من المُرسِل إلى المُستقبلِ وبالعكساتجاهيينتصف عملية الاتصّال كعملية حوار أو تبادل للرسائل في 

 )عملية دائريةّ(.

 

 

 

  

 الدلاليةالنماذج  النماذج المسارية
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 السيمانطيقيةّ(:النمّاذج الدّلاليةّ ) .2

نماذج تهتم بمضمون العملية الاتصّالية وكيفية تفسير الرسالة لدى المُستقبلِ. النمّاذج الدلاليةّ لا ترُكّز  

على مسار العملية الاتصّالية وعلى اتجّاه تدفقّ المعلومات، وإنمّا تتركز في الرسالة الإعلاميةّ ومعانيها، 

 وكيفيةّ تفسيرها لدى المُستقبلِين. 
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 النماذج المسارية 

 نموذج لاسويل  -النّموذج الخطي

هارلود لاسويل هو أحد الباحثين في مجال علم الاجتماع البارزين، وأحد 

المُؤثرّين في القرن العشرين، رجل ذو مهارت أكاديميةّ ومجالات واسعة 

نشر  ومتعددّة، اشتهر بتحليل مفاهيم مركزية في مجال الاتصّال، لاسويل

 .1948نموذجه المشهور سنة 

رأى لاسويل أنّ عملية الاتصّال عملية اجتماعية، يتمّ من خلالها نقل 

 الرّسائل بشكل خطّي باتجّاه واحد من المُرسِل إلى المُستقبلِ. 

يعُتبر نموذج لاسويل أحد أهم النمّاذج كونه من النمّاذج الأولى التّي 

اصر هامّة في عملية الاتصّال، وصفت عملية الاتصّال، ولتطرّقه لعن

رغم ذلك لاسويل يتجاهل عناصر هامّة أخرى في العمليةّ الاتصّالية مثل: 

 الرّجع، التشّويش، السّياق وغيرها.

 

 

 لاسويل الخطي:نموذج 

 

 

 

 

 

 

  

 ملاحظات الطالب/ة 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

 النماذج المسارية 

 نموذج لاسويل الخطي 

 

 

 

 

 

 

 ?بأي تأثير              ?لمن           ?بأيةّ وسيلة        ?يقول ماذا           ?من          

 المُرسِل الرسالة الوسيلة المُستقبِل التأثير
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 لاسويل اقترح وصفاً يشرح عمليةّ الاتصّال من خلال الإجابة عن خمسة من الأسئلة:

 

 الشرح عنصر عملية الاتصال  السؤال

 مصدر عملية الإتصال أو المبادر لها المرسل من؟

 

 المضمون الذّي يوَدّ المُرسِل إرساله. الرّسالة يقول ماذا؟

 

 الأداة التّي تنُقل عبرها الرسالة الوسيلة بأيةّ وسيلة؟

 

 الفرد أو المجموعة المُوجّهة لها عملية الاتصّال المُستقبلِ لمن؟

 

ردّ فعل المُستقبلِ على الرسالة أو التغّيير الذّي  التأّثير بأيّ تأثير؟

 عنده نتيجة التعرّض للرسالةيحصل 

 

 : النقّد المُوَجّه للنمّاذج الخطيةّ

النمّاذج الخطيةّ تصف عملية الاتصّال كعمليةّ خطيةّ باتجّاه واحد، تسري من خلالها المعلومات من المُرسِل  .1

 إلى المُستقبلِ. 

 

الرّجع عنصر مهم في عملية تتجاهل وجود الرّجع الموجود في غالبية عمليات الاتصّال. الخطية النمّاذج  .2

 الاتصّال كونه يمَُكّن المُستقبلِ من الردّ على الرسالة وأحياناً التأّثير على عملية الاتصّال بأكملها.

 

هذا عب الرسالة ويتأثرّ منها بسهولة. يوُصَفُ المُستقبلِ في النمّاذج الخطيةّ كعنُصر خامل، غير فعاّل يستو .3

م المجتمع إلى الافتراض مُرسِلين ومُستقبلِين، مُؤثرِّين ومُتأثرِّين، هذا التقسيم غير واقعي فغالباً ما نكون  يقُسِّ

 مُرسِلين ومُستقبلِين للرّسائل في آنٍ واحد.

 

النمّاذج الخطيةّ تصف عملية الاتصّال كعمليةّ مُوجّهة من قبل المُرسِل، رغم أنّ عملية الاتصّال قد تكون  .4

 لم يبادر بها. أحيانا غير مُوجّهة والمُرسِل
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 النماذج المسارية 

 فلير -نموذج دي: النموذج الدائري

فلير أنّ عملية -فلير نموذجًا دائريًّا جديداً لوصف العمليةّ الاتصّاليةّ، رأى دي -اقترح الباحث دي 1968سنة 

إلى مُرسِل، أي هناك تبادل الاتصّال تكون كالداّئرة المُقفلة، حيث يتحوّل فيها المُرسِل إلى مُستقبلِ والمُستقبلِ 

 للأدوار بين المُرسِل والمُستقبلِ.

الذّي من الممكن أن يحصل في أيةّ مرحلة من مراحل العمليةّ  التشّويشيتميزّ النمّوذج بإدخال عُنصر مهمّ وهو 

 الاتصّاليةّ.

 فلير أضاف عنصرين جديدين: -نموذج دي

رسِل على إرسال رسالته، مثل: محطات البثّ، الأقمار وسيلة الإرسال/ البثّ: الجهاز الذّي يسُاعد المُ  .1

 الصّناعيةّ وغيرها.

وسيلة الإستقبال/ الإلتقاط: الجهاز الذّي يساعد المُستقبلِ على استقبال واستيعاب الرّسالة، مثل: صحون  .2

 التقاط المحطات. 

 إلى أجهزة بثّ واستقبال. فلير مناسب لوصف عمليات الاتصّال الجماهيريّ والوسيطي كونها تحتاج-نموذج دي

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 المُستقبِل وسيلة استقبال الوسيلة وسيلة إرسال المُرسِل

 وسيلة استقبال المُرسِل إرسالوسيلة  الوسيلة المُستقبِل

 التشويش
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 : النقّد المُوَجّه للنمّاذج الدائريةّ

الداّئريةّ كونها غير مناسبة لوصف عمليات الاتصّال الجماهيريةّ )الإعلام( مثل مشاهدة وُجّه نقد أساسي للنمّاذج 

التلفزيون، وذلك لأنّ الرّجع في الاتصّال الجماهيريّ أقل بكثير من رسائل المُرسِل، ولا توجد مساواة بين 

ة المتماثلة، مثل: محادثة بين المُرسِل والمُستقبلِ، هذه النمّاذج مُناسبة لوصف عمليات الاتصّال البين شخصي

 الأصدقاء.

 (الدّلاليةّ)النّماذج السيّمانطيقيةّ 

 نموذج فيسك  

يشُبِه هذا النمّوذج بشكله الخارجي النمّاذج الدائريةّ، لكن فقط في المظهر، فالفروق جوهريةّ لأنهّ لا يحُاول كما 

في الدائري إظهار اتجّاه جريان الرسالة والمحطّات التّي تمرّ بها، وإنمّا يضع دائرة ليُجسّد التفاعل الداّئم بين 

 العوامل المشتركة في عملية الاتصّال. 

 

 يضمّ نموذج فيسك أربعة مركبات: 

 :ّوهو الرسالة المُرسَلة في عملية الاتصّال.  النص 

 الظروف المحيطة بالعملية الاتصّاليةّ.  السّياق: -الواقع الخارجي 

  .المُرسِل والمُستقبلِ/ مُنتجِ وقارئ 

 التفسير الذّي يعُطيه المُستقبلِ للنصّ.المعاني : 

 

إذ أنّ التفاعل بين النصّ ودون المُرسِل والمُستقبلِ.  للرّسالة أو للنصّ دون السياق،يدَعّي فيسك أنّ لا وجود 

 ستقبلِ هو الذّي ينُتج المعاني.والسّياق والمُرسِل والمُ 

للمعاني، ويشددّ على أنّ للمُستقبلِ وظيفة مركزية في عملية الاتصّال،  إنتاج وتبادلفيسك يصف الاتصّال كعملية 

 ية متساوية للمُرسِل والمُستقبلِ.ذج الخطيةّ التّي يوصف بها المُستقبلِ كعنُصر خامل، يعُطي فيسك أهمفخلافاً للنمّا

إذ أنّ الرّسالة مُركّبة من رموز يحُمّلهُا المُرسِل معاني، وعلى المُستقبلِ أن يعُطي المعاني لهذه الرموز، إعطاء 

 جيله، جنسه، تحصيله العلميّ وغيرهم.  المعاني للرموز يتعلقّ بنوعيةّ المُستقبلِ: ثقافته،

 

 :النقّد الموجّه للنمّاذج الدلاليةّ

يتلخص في مبالغتها في إعطاء القيمة الأساسيةّ للمُستقبلِ، بعكس النمّاذج الخطيةّ التّي بالغت في إعطاء الوزن 

 الأساسي للمُرسِل. 

 نماذج الدلالة استبدلت السؤال "ماذا قصد الشاعر؟" بالسؤال " ماذا فهم القارئ؟" 
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 نموذج فيسك الدلالي: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 تلخيص: 

لكلّ واحد من النمّاذج التّي طُرحت سابقاً إيجابيات وسلبيات، 

بعضهم مناسب لوصف عمليات اتصّال مُحددّة كالاتصّال 

الجماهيريّ، وبعضهم مناسب لوصف عمليات متوازية، 

علينا معرفة جميعهم لأننّا لا نملك نموذجًا مثالياً واحداً 

 لوصف كلّ العمليات الاتصّاليةّ.          

 

  

رسالة 

 نص

منتج 

 وقارئ

الواقع 

الخارج

 ي

 معاني

 ملاحظات الطالب/ة: 
__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

__________________________________ 

__________________________________

  فيسك الدلالينموذج 
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 الاتصال كنقل:

الاتصال عبارة عن عملية نقل المعلومات ونشرها من أجل السيطرة )على المحتوى الإعلامي( والتأثير 

 الفكر، التصرفات والمشاعر(. والوصول الى أكبر عدد من الجماهير. -)المستقبلين

 فإذا القوة بيد من؟ 

 المرسل. 

 لو كنت باحث إعلامي ماذا ستفحص؟ 

 التأثير. 

 ما هو هدف الرسالة؟ 

 أي نوع تأثير؟ 

 

 الاتصال كاحتشاد: 

دور وسائل الاتصال هنا حشد وتجميع الجماهير، تقوم في بلورة الهوية الاجتماعية وتماسك أفراد المجتمع، من 

خلال تمثيلها للقيم والمبادئ مشتركة وأيضا رموز، تخلق شعور شركاء في المصير. لا تقوم وسائل الاعلام 

 ا ونعرفها. هنا بسرد معلومات جديدة انما تكرر المعلومات التي اعتدنا سماعه

 بهذه الحالة: 

 وسائل الاعلام تكون عبارة "نار القبيلة" وتحول العالم الى قرية كونية صغيرة " العولمة" 
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النظّرية م بناء على وظائف وسائل الإعلا

 الوظائفيةّ البنائيةّ

 مقدمة عن النظرية البنائية الوظائفية 

 

 (: סביבה סיקור)تغطية الأحداث المحليّة والعالميةّ  .1

إعطاء معلومات حول ما يحدث في البلاد والعالم )مثلا تقارير عن  

في مكاتب  رشاويتقارير عن  الناس أوقرارات الحكومة وردود فعل 

مثلا أقوال هامّة )عامّة وأخبار عالميةّ(، معلومات وأخبار عن شخصيات 

رئيس الحكومة عن الانتخابات المقبلة، عن العلاقات مع الولايات 

ً إعطاء الجمهور معلومات من شأنها أن  المتحدة(. وهذا يشمل أيضا

تسُاعده في حياته اليومية، أمثلة: النشرة الجويةّ، تقارير عن حالة السير 

 صنصائح بخصووالطرقات، إعلانات عن مكاتب الحكومة المختلفة، 

 استهلاك منتجات معينّة، إعلانات عن وظائف شاغرة.

 

 (: בידור)التسلية والترّفيه  .2

تسلية الجمهور ومساعدته على قضاء وقتا ممتعا، وإزالة الضغوطات 

اليوميةّ عنه، هذه الوظيفة تؤديّها أفلام السينما والتلفزيون، المسلسلات 

المصورة، الكتب  التلفزيونيةّ، برامج المسابقات والموسيقى، الأغاني

 وبالأخصّ القصص.

 

 (: תיאוםالتحليل والتعليق ) .3

إعطاء الجمهور تفسيرات وتحاليل حول الأحداث التّي تذُكر في الأخبار،  

مثل تحليل لأسباب ارتفاع سعر الدولار، تأثير العمليات التفجيرية على 

 المفاوضات وعلى عملية السلام.

 

 (: המשכיות) الاستمرارية .4

نقل الحضارة، العادات والتقاليد والدين من جيل إلى جيل، مثل طباعة  

كتب الدين، مجلات عن الحضارات والشعوب، برامج عن الفلكلور 

 وغيرها.

 

 גיוס(: )التجنيد  .5

التجنيد )الإقناع(، هو تجنيد الرأي العام لصالح أو ضد قضيةّ أو أمر 

 مشاعرهم وتصرفاتهم.معينّ، أي محاولة التأثير على آراء الجمهور، 

 ملاحظات الطالب/ة:
 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

 

 وظائف وسائل الاعلام
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التجنيد قد يكون لأهداف تجارية، مثل الإعلان عن منتجات استهلاكية، أو لأهداف سياسية، مثل الدعايات 

الانتخابية لحزب معين والتّي يحُاولون فيها التأثير على آراء الناّخبين وقناعاتهم لتجنيد أصوات أكثر لصالح 

 الحزب. 

لمنظمات العامّة لتجنيد الجمهور للتصرّف بشكل مسؤول في مواضيع هامّة، هناك محاولات من قبل الدولة أو ا

 مثل: الحذر على الطرقات، التغذية الصحيةّ، المحافظة على نظافة البيئة.

 

  المشاركة: .6

 الجديد لكل شخص يمتلك أدوات بسيطة أن يكون ناشراً يرسل رسالته إلى الآخرين. الإعلام يتيح

: ينجح الإعلام الجديد أحياناً في تسليط الضوء بكثافة على قضايا مسكوت عنها في المشاركة في وضع الأجندة

  وسائل الإعلام التقليدية، مما يجعل هذه القضايا المهمة هاجساً للمجتمع، للتفكير فيها ومناقشتها ومعالجتها.

 

 تلخيص: 

المثال هناك من يقرأ التّي تؤديها وسائل الإعلام، على سبيل الوظيفة  في بعض الأحيان يصعب علينا تمييز

المحلية  كون وظيفة الجريدة تغطية الأحداثالجرائد كي يعرف ما يدور حوله من أحداث، في هذه الحالة ت

 والعالمية، وهناك من يقرأها بهدف التسلية.

نجدها تحتوي على معلومات جديدة )الأخبار(  كذلك إذا نظرنا إلى نشرات الأخبار اليومية في القناة الثانية مثلا،

كما وتضمّ النشّرة ذاتها مُحللّين يعملون على تحليل هذه الأخبار، إذا فهي تقوم بعملين في ذات الوقت: الأول 

تغطية الأحداث، والثاني تحليل الأخبار؛ بالمقابل نلاحظ أنّ نشرة الأخبار في القنوات الأردنية والمصريةّ 

 مل على تغطية الأحداث فقط بدون تحليلها.والسوريةّ تع

كذلك الأمر بالنسّبة للمسلسلات التاريخيةّ، مثل الزير سالم، المرابطون والاندلس، الظاهر بيبرز، البحث عن 

صلاح الديّن، والأفلام التاريخيةّ كفيلم الرسالة وعمر المختار، إذ يمكننا القول بأنهّا من ناحية تثرينا بالمعلومات 

يخيةّ وتنقل لنا حضارة الذّين سبقونا، ومن ناحية أخرى قد يدعّي البعض بأنهم يتابعون هذه المسلسلات من التار

 باب التسلية وليس من باب استقاء المعلومات التاريخيةّ.
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 الاعلام والواقع

 افلاطون –نظرية الكهف 

 
على مدى التاريخ وفيها مجازاً واقعياً لحياتنا وكيف تعد نظرية الكهف لأفلاطون من أشهر نظرياته الفلسفية 

يؤثر الواقع على رؤيتنا للأمور ووصولنا إلى الحقيقة. فرغم بساطتها إلا انها فلسفة من الممكن أن تقودنا 

لاستخراج الكثير لتخبرنا كيف بوسعنا أن ننظر للعالم من زوايا تختلف عن تلك التي اعتدنا النظر منها. فحين 

قيود ساهمت بتشكيل قناعاتنا سيساعدنا ذلك بلا شك لتقبل الاختلاف  محيط أو ن الأفكار هي نتاج واقع أوندرك ا

 اعتدنا أن نراه قد لا يبني أفلاطون فكرته الجوهرية في هذه النظرية على أن ما نراه أو ما الأفكار.خاصة في 

 فالحواس بالنسبة له تخدع ولا يمكن الاعتماد عليها.يكون الواقع أو الحقيقة بل مجرد ظلال خادعة للحقيقة ولذا 
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 :يتحدث افلاطون هنا على لسان سقراط متحدثاً لأحد أتباعه "الجمهورية"في كتابه 

، ظَل هؤلاء الناس هناك منذ نعومة الأرض، له ممر طويل باتجاه النورتخيل كائنات بشرية قبعوا في كهف تحت  سقراط:

بأغلال، بحيث لا يستطيعون التحرك من أماكنهم أو رؤية أي شيء سوى ما يقع أمام أنظارهم وأعناقهم أظافرهم، وقيدت أرجلهم 

طوال  لتتخيل علىو. السجناء طريق مرتفعوخلفهم نار متأججة من مسافة، وبين النار و. لأن السلاسل منعتهم من إدارة رؤوسهم

 .، مشابها لتلك الحواجز التي يضعها أمامهم لاعبوا الدمى المتحركةهذا الطريق حائطاً منخفضاً 

 

 انها حقا لصورة عجيبة، تصف نوعا غريبا من السجناء غلوكون:

 

التي تلقيها من جيرانهم شيئا غير الظلال موقعهم هذا لا يرون من أنفسهم و انهم ليشبهوننا، ذلك أولا لأن السجناء في سقراط:

 النار على الجدار المواجه لهم، أليس كذلك؟

 

 ؟…كيف يمكنهم خلاف ذلك ماداموا عاجزين طوال حياتهم عن تحريك رؤوسهمو غلوكون:

 

ا سراح واحد من هؤلاء فلنفرض أننا أطلقن. شفيناهم من جهلهمي سيحدث إذا رفعنا عنهم قيودهم وفلتتأمل الآن ما الذ سقراط:

عاني آلاماً حادة ويضايقه التوهج، عندئذ سي. يسير رافعا عينيه نحو النورغمناه على أن ينهض فجأة، ويدير رأسه، وأرالسجناء، و

ما كان  فما الذي تظنه سيقول إذا انبأه أحد بأن. سوف ينبهر إلى حد يعجز معه على رؤية الأشياء التي كان يرى ظلالها من قبلو

لنفرض أننا أريناه أشياء أكثر حقيقة؟ و متجه صوبن أدق، لأنه أقرب الى الحقيقة، ولآأن رؤيته ايراه من قبل وهم باطل، و

يعتقد أن الأشياء التي ألا تظنه سيشعر بالحيرة، و. دفعناه تحت إلحاح اسئلتنا إلى أن يذكر ماهيمختلف الأشياء التي تمر أمامه، و

 ن؟كان يراها من قبل أقرب من الحقيقة من تلك التي نريها له الآ

 .إنها ستبدو أقرب كثيراً إلى الحقيقة غلوكون:

 

إنه سيحاول الهرب و ر، ألا تظن أن عيناه ستؤلمانه، وإن أرغمناه على أن ينظر إلى نفس الضوء المنبعث من الناو سقراط:

 إلى الأشياء التي يمكنه رؤيتها بسهولة، و التي يظن أنها أوضح بالفعل من تلك التي نريه إياها الآن؟ العودة

 

 أعتقد ذلك غلوكون:

 

مكانه القديم في الكهف، أن تنطفئ عيناه من الظلمة حين يعود فجأة ماذا يحدث لو عاد صاحبنا واحتل  فلتتصور أيضا سقراط:

يناقش السجناء الذين لم يتحرروا من أغلالهم قط، في الوقت كم على هذه الظلال من جديد، وأن حمن الشمس؟ فإذا كان عليه أن ي

يقولوا إنه إلى بعض الوقت، ألن يسخروا منه وهو أمر يحتاج قبل أن تعتاد الظلمة، والذي تكون عيناه فيه مازالت معتمة زائغة، و

أن يحررهم من  ر لا يستحق منا عناء التفكير فيه؟ فاذا ما حاول أنان الصعود أمإلى أعلى الا لكي يفسد أبصارهن ولم يصعد 

 استطاعوا أن يضعوا أيديهم عليه، ألن يجهزوا عليه بالفعل؟؟أغلالهم، ويقودهم إلى أعلى و

 

 .أجل بالتأكيد غلوكون:
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بعضهم للعودة يشير افلاطون هنا عن أهمية مواجهة الحقيقة التي قد تبدو مخيفة في أول الأمر ولذا قد يهرع 

للخلف ويفضل البقاء في الظلام ولكن المواجهة والصراع بجانب المعرفة ستجعلنا قادرين للوصول للحقيقة 

 والتعامل معها بشكل أفضل

 

 شاهدوا فيلم "مثل الكهف" لأفلاطون وأجيبوا عن الأسئلة التالية: 

 ماذا شاهدتم؟ ماذا سمعتم؟  .1

 ماذا شعرتم أثناء المشاهدة. .2

 قصة مثل المغارة؟ما هي  .3

 لماذا لا يؤمنون لصديقهم الحر؟ .4

 ماذا يحاول هذا المثل أن يعلمنا عن حياتنا؟  .5

 ما هي علاقة هذا المثل بوسائل الاعلام؟  .6

 ما هي وظيفة ودور الإعلام )إذا وجد( في إنشاء الكهف؟  .7

هل من المحتمل اننا نحن أيضا الذين نجلس في أي مغارة أنتم موجودون؟  .8

 داخل الصف موجودون في مغارة؟ 
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 (علم الوجود)الانطولوجيا 

 (المعرفةعلم )والأبستمولوجيا  

 وصف الحقيقة أو الواقع(: -الانطولوجيا )التحليل الموضوعي

 

انه موجود من اجل  رف مصطلح الانطولوجيا في مجال الفلسفة ويتضمن دراسة الموجودات او ما نفترضعُ 

دراسة طبيعية الحقيقة، وتتعلق في بحث  الانطولوجيا هوالوصول المقنع او القاطع الى الحقيقة. بكلمات أخرى، 

 علم الوجود والكون والحياة والانسان. 

 

  تفسير الواقع أو الحقيقة(:-موضوعي الأبستمولوجيا )التحليل الغير

 

هو علم المعرفة، التَّحليل الفلَسفي لِطبيعة المعرفة، ومدى ارتباطها بمِختلف المفاهيم، مثل: الحقيقة، والاعتقاد، 

المُبرر؟ والتَّبرير. تهدف النَّظرية إلى الإجابة على نمطٍ مُعينّ من الأسئلة، مثل: كيف لنا أنْ نفهم مفهوم السّبب أو 

رها، أي بمعنى أنَّ نظرية الأبستمولوجيا، أو  وما الذي يجَعل الأمور أو الأعمال المُبررة لا بأس بها، ومن برَّ

 نظرية المعرفة تعُنى بالقضايا التي لها علاقة بخلق ونشر المعرفة في مجالاتٍ معينّة.

 

 الموضوعية، الموازنة والحيادية

 

  الموضوعية: .1

تحريف الخبر بالحذف أو الإضافة أو التلوين برأي الصحفي أو الصحيفة.  ويقصد بها عدم 

والموضوعية في الاعلام هي القدرة على تغطية موضوع معين دون التحيزُ الشخصي المسبق لطرف 

معين. وتعتبر مبدأ هام في المهنة الصحفية. أول من طَلبَ تأسيس مبدأ الموضوعية كمبدأ مهني هام 

الى تأسيس صحافة مهنية تعنى بجمع المواد، فحصها والتأكد  الذي دعاير ليفمان" كان الباحث "وولت

وميولهم حالة تغطيتهم للأحداث.   اهتماماتهممن صحتها وذلك من أجل تحرير الصحفيين من آرائهم، 

الطموح لتحقيق الموضوعية الصحفية في سنوات العشرين أعتمد على الحقائق ولكن مع تطور الخطاب 

مصطلح صحفي جديد وهو الحيادية.  تعتمد  باعتمادكّك بوجود مثل هذه الحقائق بدأ الباحثون الذي ش

( وهي Views( وبين الآراء )Newsالصحافة الموضوعية على التمييز الحاد والواضح بين الاخبار )

ترى في الصحفيين والمحررين أصحاب مهنة يقومون بعملهم بشكل جذري دون أبداء آرائهم 

 . الشخصية
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 الموازنة: .2

أحد القوانين الاساسية في العمل الصحفي والاعلامي خاصةُ الإعلام الجماهيري.  مستند نكدي أجاب  

الموازنة هي التعامل مع قضية معينة بشكل  -وكيف يمكن تحقيقها؟" على السؤال "ما هي الموازنه

عادل مع التطرق للآراء المختلفة والمتعارضة أحياناً التي يؤُمن بها أشخاص لهم صلاحيات ومهارات 

عطاء الحزب المعارض الرئيسي فرصة متساوية هكذا مثلًا على الاعلام اأو علاقة وثيقة بالقضية.  

ليس فقط رد متساوي. الموازنة تعُد التعريف المهني البديل لما يسُمى بالموضوعية للتعقيب والرد و

 الصحفية. 

 

 :الحيادية .3

وصفيه وحياديه ولا ينبغي ان تحمل موقفا سلبيا او  لغةفي سرد الاخبار والتقارير  المستخدمة اللغة 

ايجابيا مما يجري من احداث لهذا السبب يتجنب المحررون والصحفيون في وسائل الاعلام استخدام 

المفترضة، عنف بصرف النظر عن دوافعهم  بأعمالكلمات مثل " ارهابي " لوصف ما يقومون 

نقل الخبر  مسؤوليه"مستبد " يتجاوز  او "دكتاتور " او استخدام هذه الكلمات او كلمات مثل " طاغيه "

الى تبني موقف , وينطبق المنطق ذاته على استخدام كلمات مثل "شهداء " او "فدائيين " وهي كلمات 

 المتلقين . لأغلبتتبنى موقفا ولا تنقل الموضوع بحياد رغم انها قد تروق 
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 النظرية السيميائية

 

 ما هي السيميولوجيا؟ 

 علم الدلالة أو العلامات أي عني علم السيمياءوت نانيةهي ترجمة للسيمولوجيا، أصل الكلمة يو السيمياء

 والاشارات. 

إلى الكلمة العربية سِمَة والتي تعني العلامة فالمعنى الاصطلاحي للسيمياء هو  افي أصولهكلمة سيمياء ترجع  

 .غوية وهي الرموز الصوتية التي تكون الكلمات والجملوالذي يتفرع عنه علم العلامة الل ،علم العلامات

يوجه هذا العلم اهتمامه نحو دراسة مختلف أنواع العلامات، اللسانية وغير اللسانية، أي أنه العلم الذي يقوم 

بدراسة العلامة بأنماطها المختلفة في حياة المجتمع، أو دراسة الشفرات أو الأنظمة التي تمنح قابلية الفهم 

 حداث والأدلة بوصفها علامات دالة تحمل معنى ما.للأ

 تعتبر النظرية السيميولوجية نظرية نقدية. 

 

 رواد النظرية السيميائية؟:من هم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 Roland Barthes :لان بارترو

 

تنوعت . علم الإشارات أدبي وفيلسوف وناقد فرنسي وأحد رواد (1980 مارس 25-1915 نوفمبر 12)عاش 

علم  البنيوية، عدة مجالات وقد أثر على تطور مدارس نظرية في كل منأعماله لتغطي 

 .والماركسية وما بعد البنيوية والنظرية الاجتماعية والوجودية الإشارات
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 :دو سوسيرفرديناند 

كان مساهما كبيرا في . شهير عالم لغوي سويسري ،1913فبراير 22 وتوفي في1857 نوفمبر 26جنيف،  ولد دي سوسير في

القرن  في اللسانيات تطوير العديد من نواحي

كان أول من أعتبر اللسانيات كفرع من علم . العشرين

 .أشمل يدرس الإشارات الصوتية

أقترح دي سوسير تسمية هذا العلم ب  

semiology. 

. علم الإشارات أو بالسيميوتيك ويعرف حاليا

من أشهر علماء اللغة في  فردينان دي سوسير

العصر الحديث حيث اتجه بتفكيره نحو دراسة 

ية باعتبار اللغة ظاهرة اللغات دراسة وصف

 اجتماعية.

 

 

 

 

 

 

 :  علم اللغة -العلامات /اللسانيات

اللغات الإنسانية ودراسة خصائصها وتراكيبها  بدراسةهي علم يهتم 

فيما بينها. أما اللغوي فهو  )الاختلاف( ودرجات التشابه والتباين

الشخص الذي يقوم بهذه الدراسة. ظهرت اللسانيات الحديثة في القرن 

 م، لكنها كعلم قديمة قدم الإنسان. 19

 الثورة علمنة سوسير فمع دو جاءت بفكرة رئيسة مع العالم

أراد علمنة اللغة أيضا في كتابه /محاضرات في اللسانيات  الصناعية

العامة/ فاللغة عنده تحمل هويات من القيم الدين، المحيط، الثقافة، الفكر 

  الفلسفي.

 

 

 : تنقسم اللسانيات إلى قسمين رئيسين

 

  بالبنية: دراسة شكل اللغة أو ما يصطلح عليه .1

قسم البنية )شكل اللغة(: يهتم بدراسة تركيب اللغة؛ أي القواعد، وهذا 

 :القسم يتكون من

 

 الثورة الصناعيّة

عبارة عن سلسلة من التغييرات التي حدثت على 

أساليب الصناعة، بحيث أصبح الإنسان يستخدم 

الصناعي الآلات مكان الأيدي العاملة في الإنتاج 

وكذلك الزراعي، وقد بدأت المجتمعات تتحوّل 

تدريجياً من مجتمعات زراعية إلى مجتمعات 

صناعيّة، بدأت الثورة في أوروبا بالتحديد في 

الربع الأخير من القرن الثامن عشر، وكان لها 

 . آثار كبيرة على حياة الإنسان

 

 العلمانيّة

في العربيّة مُشتقّة من مُفردة عَلَم، وهي بدورها 

تشير وقادمة من اللغات السّاميّة القريبة منها؛ 

كلمة عَلما إلى ما هو مُنتمٍ إلى العالم أو الدّنيا، أي 

 .دون النظّر إلى العالم الرّوحي أو الماورائيّ 

https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AF%D9%88_%D8%B3%D9%88%D8%B3%D9%8A%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AF%D9%88_%D8%B3%D9%88%D8%B3%D9%8A%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AF%D9%88_%D8%B3%D9%88%D8%B3%D9%8A%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AF%D9%88_%D8%B3%D9%88%D8%B3%D9%8A%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AF%D9%88_%D8%B3%D9%88%D8%B3%D9%8A%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AB%D9%88%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AB%D9%88%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AB%D9%88%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AB%D9%88%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AB%D9%88%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
https://ar.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%B9%D9%84%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%AB%D9%88%D8%B1%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%86%D8%A7%D8%B9%D9%8A%D8%A9&action=edit&redlink=1
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  )المورفولوجيا )دراسة مكونات الكلمة. 

 (السينتاكس )دراسة مكونات الجملة. 

 دراسة أصوات الكلام وكيفية نطقها وملاحظتها( الفونيتكس(. 

 .)الفونولوجي )دراسة خصائص المقاطع وترتيب الأصوات 

 

  قسم الدلالة )معنى اللغة(: -الدلالة دراسة معنى اللغة أو ما يصطلح عليه علم .2

إزالة يهتم بشرح كيفية استخدام اللغة لبعض التراكيب والكلمات لنقل وإرسال معنى معين، وذلك بهدف 

 :الغموض المحتمل من استخدام تراكيب أخرى. وهذا القسم يتكون من

 (.السيمانتكس )شرح معنى الكلمات والمفاهيم 

 .)البراغماتيكس )شرح اختلاف معنى الكلمات من سياق لآخر 

 

 (: معنى اللغة)مركبات الدلالة 

 الشيء الذي ممكن ان نشعر به بحواسنا او نراه بأعيننا.  ، وهووهو ما نراه، نسمعه او ما نكتبه: الدال 

 المدلول: هو الصورة الذهنية , الفكرة عن الشيء او المفهوم الذي نبنيه في عقولنا عن العلامة 
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  اقسام: 3المدلول مكون من 

  الوصف الصوري .1

او المعنى الاشاري وهو شبيه باستعمال 

القاموس لاستخراج كلمه معينه وفي عالم 

الصور عباره عن وصف دقيق للصورة بدون 

 علاقة مع السياق. 

 

 الوصف الضمني .2

)حسب المصادر العربية المعنى الايحائي(،  

للصورة قوه لا يستهان بها في ارسال المعاني 

نستنتج ما ولمعرفة المعنى الايحائي علينا ان 

 نراه من الصورة. 

 

 الدلالة الأسطورية )الأيديولوجية(: .3

هي المرحلة الاخيرة من المعنى وهي عبارة 

 عن المعنى العميق للرسالة. 

 

                                                                        

 مثال عن الدال والمدلول: 

كل عام: إن )الشجرة( لو قلنا بش

، إذاً فالعلامة اللغوية علامة لغوية

هما: الدالُّ تتكون من جانبين؛ 

 والمدلول.

 

عية: الدال يساوي الصورة السم 

 .)بمعنى وجود أصوات.ش.ج.ر.ة(

 

ر(؛  المدلول فيساوي المفهوم )التصوُّ

أي: كل ما يدُركه مُستعمِل اللغة من 

 معانٍ متعلقة بهذه الصورة:

 .)أغصان، جذور، أوراق، ثمار...(

خلال هذا المثال أن  من  نلاحظ

د في جميع اللغات  المدلول مُوحَّ

بخلاف الدال؛ فكل لغة لها دالٌّ خاصٌّ 

 بها.

 

 ملاحظات الطالب/ة:

_______________________

_______________________ 

_______________________

_______________________ 

_______________________

_______________________ 

_______________________

_______________________ 

_______________________

_______________________ 

_______________________

_______________________ 
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 طرق توسيط الواقع بواسطة الكلمة المكتوبة والمنطوقة

 

 كيف يقوم الاعلام بتوسيط الواقع لنا؟ 

 :وصف الواقع .1

الإعلام يصف ويعطينا معلومات حول ما يحدث حولنا من أخبار محلياً وعالمياً. أي يقوم بوصف 

 الواقع الحالي، وهكذا نستطيع ان نعرف ما هي المواضيع المطروحة على الأجندة الإعلامية. 

 إكساب معرفة: .2

ل إليها مكانيًّا الكلمات تؤثرّ على إدراكنا وفهمنا للعالم في المواضيع التي يصعب علينا الوصو 

 وزمانيًّا.  على سبيل المثال: معلومات عن الحياة في القطب الشماليّ. 

 :بناء الادراك والوعي .3

الكلمات تبني لنا الطريقة التي بها ندرك العالم. على سبيل المثال: الوسائل والأساليب اللغوية التي 

 كي الإعلام من حولها.اختيرت من أجل تغطية الحرب في الإعلام تبني تفسيرات لمستهل

 

 نظرية بناء الواقع

 هي إحدى النظريات المهمة التي تطورت في فتره العودة إلى التأثيرات القوية. 

 الادعاء المركزي

النظرية أن وسائل الإعلام لا تعكس الواقع بصوره موضوعيه ودقيقه فهذا أمر غير ممكن، أكثر من  تدعي هذه

تدعي النظرية أنه في اغلب الأحيان يتعرض الجمهور  ذلك إن وسائل الإعلام متهمة بتزييف وتشويه الواقع.

كمرآه، فان المستهلكين يعيشون في للواقع من خلال وسائل الإعلام الجماهيرية، وبما أن الإعلام لا يقوم بدوره 

 وغير ملائم للواقع الحقيقي.  ""واقع موسط

( والذي يعتبر mediating-מתווכת  מציאות) "الواقع الموسط"نظريه بناء الواقع تقترح مصطلحا جديدا 

 واقعا إعلاميا مختلفا عن الواقع الحقيقي.

واحدة جزئية وغير صحيحة للواقع، والتي هي بالتأكيد ألتغطيه الإعلامية مثل كل تمثيل آخر للواقع تخلق صورة 

لا تعكس الواقع بصوره دقيقه، متوازنة وموضوعيه. هذا الأمر نشهده بشكل خاص بتغطية الصراعات أي 

عندما يكون الواقع غير متفق عليه. في هذا الوضع غالبا كل طرف يدعي أن الإعلام يميل في تغطيته للطرف 

 الأخر أكثر.

هذا  المشاهدين،معروض في وسائل الإعلام يؤثر بشكل مباشر على المعتقدات، الاتجاهات ومشاعر الواقع ال

الواقع ينمي صورا عن الفرد والمجتمع.  في اغلب الحالات الواقع الإعلامي ينمي أيضا صورا التي تحافظ 

ظاهره العنف اثبت أن  مثال على ذلك أبحاث"، على الاستقرار الاجتماعي وهذا التأثير يسمى "تأثير الغرس

 وسائل الإعلام تنمي صورة عن الواقع على أنه عنيف والعالم قاس أكثر من الواقع الحقيقي.
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 (. כבדים צופיםبرز بشكل خاص عند المشاهدين الثقال ) تأثير الغرس"" 

ة مثل: وسائل الإعلام تقوم بتشويه الواقع ليس فقط في موضوع ظاهره العنف وإنما أيضا في مواضيع كثير

 الحياة العائلية، التربية، الشيخوخة العلاقات بين الأجيال، العمل وغيرها،  

 

 يعكس التيارات المركزية في المجتمع ويهمش التيارات الهامشية. מתווכת מציאותالواقع الموسط 

هذه  في وقت الصراعات وحالات النزاع يقوم الإعلام بمساعده الجانب الذي يمثله بخلق صوره مجنده، في

الحالات تجيد وسائل الإعلام في إعطاء صوره جزئيه ومشوهه عن العالم وذلك بهدف مساعده ومسانده طرفها 

مثال على ذلك في الصراع العربي اليهودي تقوم وسائل الإعلام الإسرائيلية بعرض  –جانبها في الصراع  /

ن من منظمه حماس والمتظاهرين صوره جزئيه عما يحدث في المناطق المحتلة فتظهر صوره الاستشهاديي

العرب أكثر من حياه الفلسطينيين الصعبة تحت الاحتلال. الأمر نفسه يحدث في المحطات العربية التي تعرض 

 وضع الفلسطينيين الصعب دون عرض الجانب الإسرائيلي كالعمليات التفجيرية.

 

 تأثير الكلمة على المعاني المختلفة

 اختيار، دمج، تغيير: 

حات الثلاثة تفسر وتثبت كيف ان لكل كلمة نقوم في استعمالها يوجد لها تأثير كبير على المعاني المختلفة المصطل

التي يفهمها المستقبلين. اختيار كلمة معينة أو عدم اختيارها أو تغييرها، تستطيع التأثير على المستقبلين بصورة 

 بالغة. 

 نتج معنى. مثال: إرهابي أو فدائي أو شهيد أو مخرب. اختيار: عملية الاختيار الواعي لكلمات معينة ي 

  القدس المحتلة.  –دمج: عملية الدمج بين الكلمات "كأزواج" ينتج معاني. القدس 

 قتُل. -تغيير: عملية تغيير الكلمة بكلمة أخرى يغير المعنى. لاقى حتفه 

 

 العوامل التي تؤثر بتحليل الواقع:

ماعية ومجموعات مختلفة، تتميز كل فئة بأمور خاصة بها، كالأفكار ان المجتمع مركب من عدة فئات اجت

والمعتقدات والآراء والتصرفات والتقاليد. كل هذه الأمور تعمل على ترجمة وتحليل وتفسير الواقع وكل شيء 

 يتم استقباله لدى المستهلكين بطريقة معينة بحسب البيئة التي يعيشون بها.

 ي تعرفونها؟ ما هي الفئات الاجتماعية الت

 النساء، الرجال، الأطفال، المسنين، ذوي الاحتجاجات الخاصة، عرب، يهود، علمانيون، متدينون.  

 

 التمثيل: 

الإعلام بصياغة الواقع وسائل الإعلام لها تأثير كبير على جمهور المستقبلين، وكجزء من تأثيرها تقوم وسائل 

لنا كجمهور. ويقصد بـ)الواقع( هنا، ذلك )الجزء( الذي تتعمد تلك الوسائل  والسياسي، والاقتصادي،، الاجتماعي

أن تعرضه علينا، أو تنشره لنا، عن الأوضاع الاجتماعية والاقتصادية والسياسية للمجتمع. الواقع الإعلامي 

 .يبدو وكأنه مُطابق للواقع الحقيقي، ولكنه ليس كذلك، إنهّ ليس أكثر من تمثيل للواقع الحقيقي

 عكس صورة أو اعادة صياغة شيء ما من العالم الحقيقي.  تشبيه،التمثيل هو 
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هذا الوسيط غالباُ ما . مجموعة أو حدث الذي نقُل الينا عن طريق وسيط ،شخص، هذا الشيء قد يكون غرض

 يكون وسيلة إعلام مثل التلفاز او الصحف أو السينما.

تمييز التمثيل فالشيء وهنا هو الحدث يمُثل من خلال الرموز عندما نقرأ نص مكتوب يصف حدثاً معيناً يسهل 

بالمقابل عند مُشاهدة نفس الحدث في  ،بين الرموز وبين الشيء نفسه للالتباسأي الكلمات في النص ولا مجال 

التلفاز يصعب تمييز التمثيل حيث نظن كمشاهدين أنّ ما نراه بالتلفاز هو الواقع بعينه لا تمثيله من خلال وسيط 

 هو التلفاز.

نحن كمشاهدين لن نستطيع أبدا أن نحوي الصورة كاملةً وغالباً ما يحوي التمثيل القليل ممّا كانت لتراه أعينُنا 

ومن هنا كل تمثيل يحوي وجهة نظر واحدة ووحيدة في كل نقطة زمن مُعطاة )الكاميرا الواحدة تلتقط زاوية 

 واحدة ولا تستطيع إحضار صورة شاملة للوضعية المُصوّرة(.

حدث او فئة هو نتاج لعملية نقل تقنية وهو اختياري، مُقولب وأحُادي  لشخص،من هنا نرى انّ كل تمثيل 

 الصورة.
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 ميزات التمثيل:م

 

تمثيل جزء صغير من الصورة الكاملة. مثال: بأن تعَرض وسائل الإعلام  أو انتقائي اختياري .1

فئات اجتماعية غنية ومتعلمة، تسكن في منطقة تتمتع بخدمات جيدة، ولديها 

مؤسّسات اجتماعية واقتصادية متقدمّة، فتقدمّ هذه الفئة على أنهّا هي )كلّ( 

الصورة  المجتمع، وسائل الإعلام بعملها هذا تعرض جزءا صغيرا من

 الكاملة للمجتمع. 

صناعة )صورة( للأفراد والجماعات، يتمّ تعميمها كأنهّا نموذج معياري  محدود أو مُقولب .2

 )قالب(، يتمّ الحكم على الناس، والتعامل معهم على أساسه.

أحُادي الصوت أو  .3

 وجهة النظر

مثال: منظور ذكوري, منظور المخرج  -تمثيل الشيء من منظور واحد

 والخ.

عن طريق إدخال مؤثرّات صوتية، زاوية وأبعاد الكاميرا،  الشيءتمثيل  ج لعمليةّ نقل تقنيةنتا .4

 الألوان. 

 

 % من الصورة الشاملة الحقيقية.1أي أنّ التمثيل ليس فقط لا يمُثل الصورة بأكملها بل أنهّ لا يمثل حتى ولو 

أسئلة، وعادةً ما ننسى أنّ هذا التمثيل نقُل إلينا من  عادةً نقوم نحن المُشاهدين باستهلاك التمثيل دون أن نسأل

 خلال وسيط.
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 الابادة الرمزية

 يعني أن تمثيل فئة اجتماعية معينة في الإعلام يعكس تمثيلها في الواقع. 

الابادة الرمزية تعني التغييب الإعلامي أو التمثيل المحدود أو التمثيل السلبي والمشوّه لفئة اجتماعية معينة. 

 الابادة الرمزية للفئة الاجتماعية معينة تتُرك بدون سلطة وتفتقر إلى هوية خاصة والحق في المساواة. 

 

 :   أنواع الابادة الرمزية

 هناك نوعان من الابادة الرمزية: 

 الابادة الرمزية الكمية  .1

 الابادة الرمزية النوعية.   .2

 الابادة الرمزية الكمية: .1

المفهوم يأتي من نظرية "تمثيل  اهذ 

 .الأقليات" التي هي جزء من نظرية بناء الواقع

الابادة الكمية يعني البروز الكمي لفئة اجتماعية معينة. أي حجم التعبير عنها في الاعلام صغير 

غير موجود، يتم قياس ذلك من خلال "عد الرؤوس". على سبيل المثال، نسبة تمثيل النساء  أوالحجم 

 الاعلام مقارنة مع نسبهن في الواقع. في 

 

 :الابادة الرمزية النوعية .2

هو الطريقة التي يتم بها تمثيل المجموعة، وكيف يتم تأطيرها، والسياق الذي تعرض فيه المجموعة، 

والخصائص والسلوك. غالبا ما يكون التمثيل نمطياً ومشوهًا. على سبيل المثال، عرض مدن 

والجريمة والإهمال هو نوع من والابادة الرمزية النوعية الذي يخلق إطارًا الضواحي في سياق الفقر 

 وصوراً نمطية لنفس المجموعة.

 

  

سبيل المثال، يتم تمثيل النساء اللواتي يشكلن على 

من نصف السكان في وسائل الإعلام بأدنى حد  أكثر

 . نسبي مقارنةً بعددهم الحقيقي
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 نموذج كلارك المراحل الأربعة لتمثيل الفئات الاجتماعية في الإعلام 

بالنسّبة لتمثيلها  الاجتماعيةالباحث كلارك اقترح نموذج يشير من خلاله إلى أربعة مراحل تمرّ بها الفئات 

 في الإعلام: 

 تغييب مُطلب للمجموعة في الإعلام. -(הדרהتغييب ) .1

 المجموعة بطريقة سخيفة، مُضحكةعرض -(גיחוךتسخيف ) .2

 عرض المجموعة وكأنهّا تحافظ على النظام الاجتماعي القائم. -(הסדרה) تنظيم .3

 عرض المجموعة الكاملة على كافة جوانبها السلبيةّ منها والإيجابيةّ.  -(הכלהإحتواء ) .4
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 لستيوارت هول -نموذج الترميز والتحليل: تمثيل الواقع

 :تمثيل وتحليل الواقع الإعلامي

 الاعلام )المرسل( يمثل الواقع الإعلامي والمستهلك )المستقبل( يحلل الواقع الإعلامي الذي أنتجه المرسل. 

العلاقة بين الواقع وتمثيله في الاعلام موسط بطريقة تحليلية في اتجاهين: من قبل المرسل المنتج )المرمز( 

 (.وأيضا من قبل القارئ )المحلل

وعليه نتج لدينا . ومن هنا فإن تحليل الرسالة للمتلقي تتأثر من البيئة المحيطة له بناءً على النظرية السيميائية

 مصطلحين أساسيين لتمثيل الواقع حسب الباحث هول: 

 من قبل المرسل.-الترميز: انتاج التمثيل .1

 وتفسيره من قبل المستقبل.  التحليل: استهلاك التمثيل أي تحليله .2

 

 نموذج القوس المزدوج السيميائي للباحث هول: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ستتر الواقع في يوهنا يطرح السؤال أين . التمثيلبناءً على النموذج أعلاه فان الترميز والتحليل مرتبطان في 

هذا النموذج؟ الواقع موجود وراء التمثيل وأيضا موجود في أطراف النموذج في الترميز والتحليل وهذا يدل 

ان الترميز والتحليل تعتمد على الإنتاج وعلى على ان الواقع له دور هام في نموذج هول. يدعي هول أيضا بأن 

 الوسائل التكنولوجية المتوفرة في البيئة المحيطة للمستقبل. 

 

 

  

 

حتيّة البُنية
َ
 الت

 

 المعرفة إطار المعرفة إطار

 

 علاقات الإنتاج

 
 علاقات الإنتاج

حتيّة البُنية
َ
 الت

ز التحليل مت    التر

 هادف كخطاب-تمثيل
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 :السياق الاجتماعي لمصطلح الترميز

الترميز هو نتاج لعملية تقنية والأهم من ذلك ان هناك ربط معين لعلاقات الإنتاج ويتأثر من قبل سياسة المكان 

الذين يعملون به، فمثلا من يعمل في القناة الأولى والتي تعتبر قناة حكومية، من غير الممكن أن تكون هناك 

 . اراء ضد الحكومة، بل أنها توافق الحكم ولا تظهر سلبياته

 

 :السياق الاجتماعي لمصطلح التحليل

مرحلة تحليل الرسالة التي يستقبلها المرسل مهمة جدا، فهناك علاقة بين تحليل المستقبل للرسالة والبيئة التي  

 يعيشها الانسان والأفكار التي تسيطر على حياته.  

 

 ، تعامل مع التمثيل ك " معاني تمر بواسطة اللغة"1997ستيوارت هول 

مرة نقابل نصا بالإعلام، لا نرى الواقع، بل قراءة مختلفة لشخص ما على الواقع نفسه. أي تمثيل مقرون كل 

 :ثلاثة مركباتبوساطة )توسط( الواقع والتي فيها 

 أن يكون بالداخل وماذا يبقى في الخارج  تم اختيارهماذا -اختيار:  .1

 الواقع الحقيقي.العناصر المختلفة منظمة بدقة وبشكل مختلف عن  -تنظيم:  .2

 التمركز في ناحية واحدة من النص مع تجاهل النواحي الأخرى. -تمركز:  .3

 

 تحليل: اليتحدث هول على ثلاثة أنواع من قراءات الرموز التي تعبر عن العلاقة بين الترميز و

 

 :الترميز المسيطر/المهيمن .1

(. פרנקפורט תיאוריתمذهب فرانكفورت )حسب هذه القراءة هناك تساوي بين الترميز وتحليل. التوجه يدعم 

)إن هذاخدام وسائل الاتصال الجماهيري بصورة موجهة وذلك من أجل زرع وهم وجود مساواة في الفرص 

ً وزرع الأمل في تحسن الوضع الاقتصادي.  جميع الطبقات  بين إن هذا الوهم من شأنه أن يخلق تضامناً اجتماعيا

القائم. وذلك من خلال تحديد الإشارات أو الدلائل التي تشير إلى وجود مساواة وبالتالي يتم الحفاظ على الوضع 

أي بإمكان الفقراء بأن يصبحوا  المضامين التي تبث تهدف إلى زرع وهم المساواة،تامة بين الطبقات المختلفة. 

 أغنياء(

 التداخل الجزئي:  .2

الرسالة مختلفة في كلتا الجهتين، لكن يمكن أن  في هذه القراءة نرى بأن تحليل الرسالة لا يشبه الترميز، وان

 تكون بعض الأمور المتشابهة، أي أن المستقبل يتقبل عرض الواقع لكن لا يتقبل تأثيرات ذلك. 

 :الترميز المعارض .3

 الترميز يعارض ويتناقض مع تفسير المستقبل للرسالة، حيث ان الرسالة ليست فقط لا تمثل الواقع انما تناقضه.
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 لغة الإعلانات -لغة وسائل الاعلام

 ثقافة الاستهلاك

 

 ( CONSUMERISMثقافة الاستهلاك )

والامركة، هذه الثقافة تقترح سلم قيم من  العولمةهي من منتجات 

أجل قياس الانسان حسب ممتلكاته، وليس وحسب أعماله وأفكاره. 

 شيءفلذلك المال هو المثال الأعلى، ومن خلال الوصول اليه كل 

"العجل "، אמריקניזציהمسموح. تسمى هذه الثقافة " بالأمركة" "

ات التجارية او ثقافة الماديات، ثقافة الاعلان "،הזהב עגלالذهبي" "

 ثمن ثقيل والذي على الاغلب مخفي.   لها ratingنسبة المشاهدة 

 

 الشعور بالفراغ الداخلي

لدى الانسان حاجات مادية مثل الطعام والشراب والثياب والغطاء. كذلك لديه حاجات روحانية مثل الدفيئة 

والحنان والانتماء والمحبة. تحاول ثقافة الاستهلاك اقناعنا باننا نستطيع تزويد حاجاتنا الروحية من خلال 

 الشيءحصلنا على المنتج.  لكن  إذاشعور بالسعادة منتجات مادية. هذه الثقافة تولد لدينا توقعات مبالغ بها وآمال 

الحقيقي لا نستطيع شراءه بالمال، وكلما اجتهدنا أكثر من اجل الحصوا على المنتجات المادية هكذا الشعور 

 بالفراغ الداخلي يكبر. 

 

 

 

 ما هو المحفز لهذه الثقافة؟ 

، في المجمعات التجارية، في البريد وفي الاعلانات التجارية، نحن محاطون بها بكل مكان، في التلفزيون

 الشارع. الرسالة المشتركة لهذه الاعلانات "اشتروا أكثر". هذه الرسالة مذوتة عميقا. 

. ولماذا أغلب الشوكولاتةفي المانيا يفكرون بان لن البقرة ليلكي وأبيض وذلك بسبب شركة  الأولادأغلب 

الكثير من النقود ويستهلك الكثير من الوقود. كل ذلك بسبب  " اذ انه يكلف4x4يشترون "جيب  الإسرائيليون

وسائل الاعلام التي تصرح لنا بأننا نقوم بالعمل الصحيح. يقولون لنا هكذا نكون سعداء أكثر، نستطيع ان نعطي 

 المحبة، وننمي الاقتصاد. 

  

 العولمة: 

ف العولمة لغة بأنها مصدر الفعل عَوْلَم،  تعُرَّ

وهي حريّة انتقال المعلومات، وتدفق رؤوس 

الأموال، والأفكار المختلفة، والتكنولوجيا، 

ات والسلع، كما تمثل انتقال البشر والمنتج

أيضاً بين المجتمعات الإنسانيّة المختلفة، حيث 

 . يؤدي ذلك إلى جعل العالم أشبه بقرية صغيرة
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 ماذا تسبب ثقافة الاستهلاك؟ 

 :ضيق الوقت .1

وأمور  للأصدقاءنعمل كثير من أجل ان نشتري الكثير، لدينا الوقت القليل نقضيه مع العائلة، شريك الحياة،  

 أخرى خاصة. المجتمع متدهور ولنا لا توجد حياة. 

 

 :دمار العائلة .2

المال. العمل  وإعطائهمالاهل يقضون القليل الوقت مع ابنائهم، ومن أجل مراضاتهم يحاولون شراء لهم الهدايا  

 الكثير لا يطور العلاقات الزوجية انما يهدمها. 

 

 :ابناء ماديون .3

التجارية. عندما الاهل يقضون وقتهم بالعمل وجمع المال لا  للإعلاناتهم المستهدفون من قبل المعلنين  الأولاد

لنين يكسبون ن توقف. المعيستثمرون بتربية أولادهم هذا يسبب الى دمار التربية والاولاد يمرون بغسل دماغ بدو

 اولادنا ونحن نخسرهم. 

 

 :موت القيم .4

أتذكرون الاعلانات التي تقول لنا " كن اناني"، عندما يبثون لنا ان نقلق لأنفسنا فقط، والاخر غير مهم، هذا 

 .يجعلنا لا نتفاجأ عندما ظواهر العنف والانكار واللامبالاة تتزايد بشكل دائم

 

5.   Overdraf יתר משיכת   : 

تكون لدجيهم الحاجة في الشراء المتزايد من اجل ان يملئون البيت، مما  Overdraftالازواج التي تصل الى 

 يؤدي الى توتر في العائلة ونسبة الطلاق تزداد والسبب لذلك الازمات الاقتصادية. 

 

 :دمار المجتمع .6

بسبب قياس تطورنا مقارنة بتطور الآخرين، مما يؤدي الى خيبة أمل دائمة وخاصة عندما نرى ان حديقة جارنا 

مرتبة وجديدة اكثر من حديقتنا. الفقراء يشعرون بانهم "بعيدون كل البعد عن الجنة". المصالح التجارية الصغيرة 

ون الكثير من الاموال نتيجة لذلك الانكار والفجوة يحولوها الى مجمعات تجارية كبيرة، وخلال التسوق بها يبذر

 الاقتصادية تكبر. 

 

 

 :دمار البيئة .7

% من مواردها، 83% من سكانها الذين يعيشون في الغرب يستعملون 20ثقافة الاستهلاك تدمر الكرة الارضية. 

لسكان. اذا تريدون كرات ارضية من اجل دعم ا 4كل العالم يتهلك مثل دولة أمريكا فنحن نحتاج فقط ل  إذا

 التقليص من الازمة البيئية عليكم شراء ما هو ضروري لكم. 
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لقد أدت ثقافة الاستهلاك إلى تدمير إنسانية الإنسان وطمس ثقافات 

الشعوب وخصوصيتها بترويج نمط الاستهلاك الأمريكي.. والأخطر ما 

 في هذا الأمر وهو اختراع الحاجات قبل اختراع المنتجات حيث يلجأ

المنتجون عبر وسائل الإعلام إلى توليد قناعة عند الناس بحاجتهم إلى 

أشياء لا يحتاجونها فعلاً واختراع الحفلات والمناسبات والمهرجانات 

 المختلفة لترويج أكبر كمية من السلع

 

 كيف يمكننا ان نقلص من ثقافة الاستهلاك؟

أغلب الناس لا يشعرون بالراحة مع هذه الثقافة، لكنهم لا يعون مشاكل 

لستم لوحدكم،  أنتمهذه الثقافة ويشعرون ان المحيط يفكر بطريقة مختلفة. 

 البساطة من اختيار والتي تقتصر:  لإمكانيةالكثير من الناس ينتقلون 

 اشتروا أقل تعيشون أكثر . 

 روري لكم، وليس ما اشتروا ما هو ض -عارضوا غسل الدماغ

 يسوقونه لكم. 

 أقل مشتريات تعني أقل ساعات عمل وأكثر وقت للراحة.  -الوقت 

 بدا العمل المكثف من أجل تزويد حاجاتنا المادية لأولدنا  -العائلة

ممكن ان نقضي وقتا أكثر معهم من خلال مشاهدة التلفزيون 

 سوية.

 اشتروا من مصالح صغيرة قريبة عليكم بدل  -مشتريات محلية

من المجمعات التجارية الكبيرة، هكذا نقوي الاقتصاد المحلي في 

 البلدة ونساهم في تبلور وتكتيل البلدة. 

 علمتم عن شركة التي تضر بجودة  إذا -استهلاك أخضر وتقليدي

البيئة، تستغل العمال أو تؤذي الحيوانات، اطلبوا منها التوقف، 

 وا من مكان آخر. اشتر

 التعارف والمساعدات المتبادلة تحسن جودة الحياة أكثر  -جيران

 من الآلات الكهربائية. 

 تعرفوا واسالوا أكثر على الذي يحدث حولكم، على  -معرفة

المشاكل الاقتصادية، المجتمع، البيئة المحيطة. بدون معرفة 

واعين  واهتمام المشاكل لا تصغر وبعد فترة قصيرة تكتشف انكم

 تعرفون عنها أكثر من السياسيين. 

  

 ملاحظات الطالب/ة 
_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________
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_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 
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_____________________

_____________________ 

_____________________

 ثقافة الاستهلاك



 كراس الاعلام للوحدة التعليمية النظرية الأولى

 الاعلام، اللغة والواقع
 056283رمز الوحدة 

 

41 

 

 الإعلانات

جانر الإعلانات هو أحد الجانرات الشائعة في جميع وسائل الإعلام الإلكترونية 

 المجلات والكتب.والمطبوعة مثل الصحف، الراديو والانترنت(  ،التلفزيون، )السينما

 الإعلان يحيطنا من كل الجهات ويرافقنا أينما ذهبنا.تطورت في السنوات الاخيرة حتى أصبح وسائل الإعلان 

المناظر الطبيعية حولنا امتلأت …  الباصات السيارات، ، الأقلام،دفاتر اليوميات، الحقائب، على الملابس

 خدمات، وحتىّ لان تعرض على المستهلكين منتوجات، أفكار،باللافتات الإعلانية وشوهت المنظر. وسائل الاع

 وافكارنا. آراءنا، مواقفنا، تصرفاتنا،وتحاول أن تؤثر على  شخصيات جديدة

 

 ما هو الإعلان؟

الإعلان هو عملية اتصالية التي تحدث بين المرسل )وهو المعلن الذي يريد أن يبيع منتوج أو ينشر فكرة( وبين 

الرجل المختص  هذه يوجد عنصر أساسي وهام وهو الدعائي" الاتصالالمستقبلين )وهم المستهلكين، في عملية 

 الرسالة هي مضمون الإعلان والعملية تحدث بواسطة وسيط وهو وسيلة الإعلان."، في مجال الإعلان 

 

 أنواع الإعلانات

 هنالك العديد من طرق تصنيف الإعلانات وتسميات عديدة لكل نوع، ومن تلك الأنواع والتسميات الشائعة:

 

 :الإعلان الرسمي .1

جمعية  الصحة،أو حكومية مثل وزارة  اجتماعية رسمية،إعلان يهدف لخدمة الجمهور صادر عن مؤسسة 

 .جمعية حماية البيئة السرطان،مكافحة 

بعض هذه الإعلانات تهدف إلى التأثير على الجمهور للتصرف بشكل مسؤول مثل التوقف عن التدخين أو 

وبعضها يهدف إلى تعريف الناس بحقوقهم كالإعلان عن حقوق المعاقين من قبل وزارة  الحذرة،القيادة 

 .الاقتراعأو الإعلان عن حق الناس في التصويت وتقرير المصير وكيفية  الاجتماعيةالشؤون 

وتساعد بتنمية صورة إيجابية لهذه المؤسسات  للمؤسسة،هذه الإعلانات تشكل جزءًا من العلاقات العامة 

 وزارة الصحة. الكهرباء،شركة  مثل

 الإعلان التجاري:  .2
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التجارية هي الأكثر شيوعاً ونحن معرّضين لها كل يوم في جميع وسائل الإعلام الجماهيرية. المُعلن  الإعلانات

ق منتوج جديد أو قديم مثل إعلان لمشروب   كوكاكولا،هنا هو شركة تجارية هدفها الربح المادي. الاعلان قد يسَُوِّ

 إعلان عن البوم جديد لنانسي عجرم. ،لصندوق المرضى العام للانضمامإعلان  البشرة،يم لحماية كر

 

 :الإعلان السياسي .3

فيها يعلن طرحه السياسي أو  سياسي،(. قد تكون الدعاية لحزب انتخابية)حملة  الانتخابيةالمقصود هنا بالدعاية 

مبادئه وبرامجه. مثل لافتات الطرق الداعية لتأييد  بنفسه،أو لأحد المرشحين فيها يعرّف  الانتخابي،برنامجه 

للمجالس  الانتخاباتالعمل، أو الملصقات التي نراها بكثرة في فترة  الجبهة، التجمع،الأحزاب المختلفة كحزب 

 المحلية.

 :الإعلان الديني .4

هذا  المفتي، ودي،اليهالحاخامية في المجتمع  المسلمين،إعلان صادر عن هيئة دينية مثل هيئة علماء 

الإعلان موجه لجمهور المتدينين بالأخص، ومؤخراً هنالك العديد من الإعلانات الدينية الموجهة لجمهور 

 العلمانيين مثل "أقم صلاتك تنعم بحياتك". 



 كراس الاعلام للوحدة التعليمية النظرية الأولى

 الاعلام، اللغة والواقع
 056283رمز الوحدة 

 

43 

 

 التوجه في الإعلانات

التوجه يعني الطريقة الإبداعية التي يجب ان توقظ حب  للمستهلكين،كل استراتيجية إعلان تحُدد طريقة التوّجه 

 مشاعرة وتؤُدي به الى اتخاذ خطوة. أفكاره، المُستهلك،استطلاع 

 منطقية ومقنعة. عقلانية،ادعاءات  حقائق، اسس،المبني على  -التوجه العقلاني .1

لتخويف او التهديد ا الحب، الفكاهة،المبني على إثارة عواطف المستهلك باستعمال  -التوجه العاطفي .2

 دون اللجوء للمنطق. 

 

  الرسالة( تتوجهقسم  )لأيفي الإعلان  التوجهطرق 

 :التوجه للوعي .1

الإعلان المُوجه للوعي يستعمل صور التي تعرض المنتج  واحدة،أي أن الرسالة واضحة وذات دلالة 

  مخفية.ولا توجد رسائل  استعمالهطريقة الحصول عليه وكيفية  نفسه،

 

 التوجه للاوعي: .2

صور وإيحاءات  تشبيهات، رموز،التي تفسر الرسالة بواسطة  مخفية،يوجد استعمال واضح لرسائل  

 وغيرهم.الممثلين  الأزياء،مأخوذة من عالم المُستهلكين كاستعمال عارضي 

 

 التوجه للمنطق: .3

 التنزيلات، سناته،ح المُنتج،هذا الإعلان يتوجه بشكل واضح جدا للمستهلك، يفسر له بوضوح سعر  

 الهدية التي سيحصل عليها، هذا الإعلان يتوجه بشكل عقلاني جداً للمستهلك. 

 

 التوجه للمشاعر: .4

استعمال الأطفال  مثال:إعلان من هذا النوع يستعمل صور وتعابير وشخصيات تثير مشاعر الإنسان  

 وغيرها.تخويف المستهلك  الحيوانات،
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 مستويات تأثير الإعلانات

 المستوى الادراكي .1

تعليم. كل انواع المعلومات الموجودة في الذاكرة  تفكير، تذكر، إدراك، \فهم مثل،كل ما يتعلق بالعمليات الذهنية  

 عوامل،. التأثير الإدراكي مربوط بثلاثة حفظها واستعمالها المعلومات،والمراحل المتعلقة بطريقة اكتساب هذه 

 فهم وتقييم للموضوع المطروح في الإعلام. معرفة،

 

 المستوى العاطفي: .2

خوف. رد الفعل  الفرح، الحزن، الغضب،حسية مثل:  عاطفية،الانكشاف لوسائل الاعلام قد يولد ردود فعل  

 العاطفي لمشاهدة حوادث الطرق هو الشعور بالخوف واظهاره وعدم السفر في القطار او القلق على المصابين.

 

 المستوى السلوكي:  .3

انخفاض عدد المسافرين في القطار على أثر  مثل،هو تأثير ظاهر للعين المجردة ومن السهل معرفته وقياسه 

 مشاهدة تقرير عن حادث القطار.

 

 المستوى الاجتماعي: .4

لعملية التي يرتبط بها أعضاء الجماعة بعضهم مع بعض عمليا وواقعيا وفي الحاجات والرغبات والوسائل  

 والغايات والمعارف. من مظاهر التأثير على المستوى الاجتماعي: التنافس، التعاون، الصراع، التوافق. 
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 طرق الإقناع في الإعلان

أو المنتج الذي يسوّقه الإعلان.  الخدمة،أو  الفكرة،خاص لتبنيّ إن المعلن معني بإقناع أكبر عدد ممكن من الأش

بأكبر عدد ممكن من الطرق المختلفة للتأثير على جمهور المتلقين لجذبهم  الاستعانةعليه  ذلك،لكي ينجح في 

 وإقناعهم.

مختلفة، حيث والتّي يتم استخدامها في وسائل الإعلام ال الإعلان،نستعرض هنا عدة طرق منتشرة للإقناع في 

 يتم استخدام طريقة واحدة أو أكثر في كل إعلان.

 

 :סיסמאותاستعمال الشعارات  .1

ومألوفة في المجتمع. أثناء الإعلان نلاحظ تكراراً متعمداً  الشعار هو رسالة قصيرة, بسيطة, سهلة الإستيعاب

 للشعار وأحياناً نسمع نفس الشعار في الإعلانات المختلفة لنفس المُنتج أو الشركة. مثال: شركات زوغلوبيك.

أمثلة لشعارات: "طعم الحياة , كوكاكولا " "إنه طيب, إنه أوسم""طعم الحياة , كوكاكولا " "إنه طيب, إنه 

 وسم". أ

 

 استعمال الموسيقى: .2

, للفت الإنتباه وزيادة التيقظ, لخلق ترابط مع المُنتجً ولتسهيل تذكُّر خاص للمُنتجتهدف الموسيقى لخلق جو 

 الجمهور للمنتج عند سماعه الموسيقى.

خاصّة في الراديو, يجذب المستمع للإعلان, بالأخص بسبب غياب  الجينچل الذي يتم إسماعه في الإعلان,

العنصر المرئي)البصري(. مع ذلك, فإن الموسيقى تلعب دور مهم جداً, حتى مع وجود العامل 

 ".AIG 1800400400" أو " במבה כמו אין איןالبصري)التلفزيون(, حيث يكون من السهل تذكّر الرسالة."

)هتاف( لمنتوج غير معروف،  اليوم, يقوم الأشخاص العاملين في الإعلان باستغلال أحيانا كثيره نردد جينچل 

هذه النقطة, فيستعينون بنغمات مألوفة لا تتطلب الحفظ. مثل أغنية عمرو دياب ونوال الزغبي  في إعلان شركة 

 پپسي.

 

 خلق شذوذ, تناقض ومفاجأة: .3

على المعلِن مفاجأتهم كل مرة من جديد. لهذا فإنه يستطيع استخدام خط  الجمهور،للحفاظ على تيقظ واهتمام 

 לוי יהודה   FOXإعلان  )مثلأن يكتب بالمقلوب. أو أن يعرض إعلانه على طريقة مسلسل  صغير،كبير أو 

 ""Do what feels good( أو إاعلان كوكاكولا זוהר-בר ויעל

 

 دمج الفكاهة والترفيه: .4

إعلان بقرة عيليت  الإعلان. مثلفإن دمج الترفيه يساهم في نجاح  ترفيهي،بالرغم من أن الإعلان لا يعتبر جانر 

 الأمر الذي يجعل الجمهور يتعاطف ويفضل المنتوج. إجابيه،في الهند، حيث يتم إنهاء الإعلان بروح فكاهية 

 المشاهير أو المُختصّين:  استعمال 
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يمنح المنتوج صفة هذه الشخصية  رياضية، إعلامية، سياسية، مختصه،إن ربط المنتوج بشخصية مشهورة أو 

مثال كاظم الساهر في إعلان لهاتف خلوي, أو حسين فهمي في إعلان للسجاد. فالجمهور يتعاطف أكثر مع 

تنصح باستعمال  נבלוםרוז פנינהو  أسنان،منتوج لا تعرضه شخصية مجهولة. فطبيب أسنان ينصح بمعجون 

 شيفر, تكشف سر شباب بشرتها.  المشهورة, كلودياوعارضة الأزياء  منتوجاتها،

 

 شهادة شخصية: .5

أشخاص عاديين مثلنا يمدحون  مشاهير(،بشخصيات عاديةّ مجهولة )وليس  الاستعانة أحيانا،يفضل الدعائيوّن 

أو رجل عادي سعيد بنعومة وصحّة شعره لاستعماله شامبو  غسيل،المنتوج، مثل رباّت منزل يمتدحن مسحوق 

معين. في هذه الإعلانات يشُددّ الدعائي على كون هذا الشخص عادي لا يعمل في الإعلانات حيث يطرقون 

 بابه ويفاجئوه أو يستوقفون ربة المنزل في الحديقة العامة ليغسلوا ملابس أولادها بمسحوق الغسيل المُعلن عنه.

 

 غة وعدم الدقةّ: المبال .6

هناك ميل من جهة للمبالغة في عرض الصفات  المنتوج،بما أن أحد أهداف الإعلان خلق انطباع إيجابي نحو 

 أخرى،الإيجابية للمنتوج، حيث يتم استخدام كلمات مثل " خارق" " الأفضل" الأرخص" " المثالي"، ومن جهة 

 لا يتم ذكر سلبيات المنتوج.

 هو استخدام نتائج لاستفتاء حول رضى الجمهور عن المنتوج. الدقةمثال آخر لعدم 

 

 الردع والتخويف: التهديد، .7

 تدخين السجائر واستعمال المخدرات مثلاً. الكحول،شرب  السياقة،يتم استخدام التخويف لمنع الإهمال في 

 إن استخدام التخويف يثير الجدل حول مسألة هذا السلوب في الإقناع.

 كإعلاناتيتم استخدامها أكثر في الإعلانات الرسمية  التجارية بينمامستعملة قليلا في الإعلانات  الطريقةهذه 

 أو وزارة الصحة.... السرطان،أو جمعية مكافحة  الشرطة،

لقد أثبتت الابحاث بأن هناك حد لنجاعة استعمال التخويف، فإذا تجاوز الإعلان هذا الحد يفقد فاعليتّه.) مثل 

رق مُخيف بتصوير بطيء لتشجيع وضع حزام الأمان، حيث طلب الجمهور عدم عرضها عرض حادث ط

 لأنها مخيفةُ جداً(.

 

 استعمال الإيحاءات/ الرموز الجنسية:  .8

سواء بطريقة مباشرة أو غير مباشرة, تحول تقريبا إلى جزء لا يتجزأ من  إن الإستعانة بالرموز الجنسية,

الإعلان. حتىّ المنتجات التي تعتبر بعيدة كل البعد عن هذا المجال, يتم ربطها بطريقة أو بأخرى. مثل: إعلان 

 لسيارة, ثلاجة, سجادة, عمارة سكنية.

ر أكثر، حيث يتم عرض صور لنساء يرتدين ملابس أثبتت الأبحاث بأن ربط المنتوج برموز جنسية, يجعله مثي

 مكشوفة, أو عرض جزء معين من الجسم , أو كلمات وأصوات ذات إيحاءات جنسية.

 متدينون ومنظمات نسائية وآخرون يحتجون على هذا النوع المهين من الإعلانات على حد قولهم.
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 طبيعيةّ المنتج/القرب من الطبيعة : .9

بيئه إلى أمر حيوي في الفترة الأخيرة، فقام الدعائيون باستغلال هذه النقطة لربط منتوجهم تحول الإهتمام بجودة ال

بالطبيعة. هذا الأمر يتم على وجهين: الأول, إظهار المنتوج بأنه يحتوي على مركبات طبيعية مثل المشروبات 

أصوات العصافير وأشجار  الطبيعية المحتويه على فواكه طازجة. الوجه الثاني: إظهار المنتوج على خلفية

 اللوز المزهرة النامية على حقل أخضر مليء بالزهور في وسطه شارع لسيارة واحدة )اعلان لسيارة(.

 

 التجديد والتقدم: الانتعاش، .10

يتم ربط الإعلان أو الخدمة بالتطورات في العالم مثل  الكثير من الإعلانات تشدد على المُستقَبلَ والتقدُّم,

 الإعلانات عن الأجهزة الخلوية أو الحواسيب.

 

 الشعبية أو الإجماع المحلي / العالمي   .11

تشدد بعض الإعلانات على أن المنتوج شعبي وواسع الإنتشار محلياً ) مثل عيليت أو تنوفا( أو عالميا ً) مثل 

(.لأن هناك ميل عند الأشخاص للإعتقاد بأن ما هو جيد للآخرين جيدّ لي   BMWمكدونالدس, پپسي, سيارة

 أيضاً.

 

 توجه مباشر للجمهور: .12

يتم التوجه المباشر لجمهور المستمعين أو القرُّاء بكلمات تعطي الشخص إحساس بأن الإعلان موجه له فقط " 

( :" أنتَ, ما هو الإحتمال بأن تمرض أو تفقد أنتَ, أنتِ, لكَ, طفلكِ". مثال إعلان في الراديو لتأمين )مشكنتا

القدرة على العمل,فيعيش أطفالك دون بيت لأنك لم تستطع دفع المشكنتا؟ هذا لن يحدث لك,ما هو الإحتمال؟ لا 

 تقلق.....".
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تصوير المرأة في الإعلانات في : صور نمطية قبيحة.. نساء جميلات

 دفنه لميش -إسرائيل 
 

يزداد تأثير الدعاية والإعلان في عصرنا، حيث يبدو هدف الإعلان من النظرة الأولى زيادة المبيعات، لكنهّ 

: "حياة رغيدة"، نجاح، خصوصية، وانتماء. إلى جانب ذلك تكمن في الأيدولوجياأيضا "يبيع" ويسوّق 

 الإعلانات تهديدات بالفشل، الموت، الإذلال والمقاطعة. 

"الحياة الرغيدة" تؤثر على تصوّر التفاصيل والطريقة التّي ينظر فيها الفرد إلى نفسه والمجتمع  أيديولوجيا

واسطتها هذه الأيدولوجيا نفسها، هي إنتاج صور نمطية عن النساء الذّي يعيش فيه. إحدى العمليات التّي تعكس ب

في الإعلانات. تحليل هذه العوامل يتطلب فهمًا واسعاً لمنظور الصور النمطية للنساء في عاداتنا وتقاليدنا 

 وثقافتنا الشعبية.

ولوجية، حيث تنقل بواسطة من المقال هو استعراض وتحديد الطريقة التّي تمرّر فيها مجموعة القيم الأيدي الهدف

 الصور النمطية للنساء في الإعلانات في إسرائيل. 

 يترتب هذا التحليل في ثلاثة أشكال تربطها علاقة داخلية:

 .: الجمال المثالي )عنصر الجمال(المظهر الخارجي .1

  .المنظور الجنسي .2

البيئة، مع الرجال، النساء ، العلاقة مع صفات شخصيةالسياق الذّي تظهر فيه النساء في الإعلانات،  .3

 والاولاد.

 

 المظهر الخارجي:

يظُهر الإعلان الجمال النسائي المثالي، وهو الجمال الكامل النقي من أي عيب، دون تجاعيد، ندبات، شعر  

 .الدهنية الخعلى الجسد والوجه، بشرة 

 

حيث ينتج الوهم من   لا يوجد لهذا الوهم وليس بمقدوره ان يسيطر على الواقع، حتى لدى العارضات انفسهن.

 خلال المكياج )التبرّج(، زوايا التصوير، الإضاءة والملابس.

"الجمال المثالي" يبثّ الينا من كل جهة، من مجلات الموضة، إعلانات مستحضرات التجميل والعناية 

خلية حتى الخدمات، تحمل الإعلانات للنساء بشرى أنّ الجمال هو نتيجة ما تشتريه أو ما ترتديه، الشخصية الدا

 وليس نتيجة أمر آخر، وبذلك تحُوّل الإعلانات النساء لسلع. 

 

يجب أن تغُطي أقنعة الألوان الوجوه، وأن يتحوّل الجسد "لسلعة" بالإمكان التلاعب بها، كذلك تتعلقّ استطاعة 

لا تكتفي ، إذ محبوبة أو مرغوبة بالحصول على مظهر ليس بالإمكان الحصول عليه امرأةبأن تكون المرأة 

 .المرأة أبدا بمظهرها الطبيعي الحقيقي، دائما هناك متطلبات إلزامية لا تنتهي

هكذا يضُمن للنساء الشعور الأبدي بالنقّص والفشل بكلّ ما يتعلقّ بالمظهر الخارجي: التقدمّ بالسن والشيخوخة 

 هما ذنب المرأة ويجب منع حصول ذلك بأيّ ثمن.   
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 :العنصر الجنسي

طابع المرأة كسلعة جنسية، يتحققّ في الإعلان من خلال الأوصاف الجنسية، المفاهيم المباشرة مع الإيحاءات 

بواسطة عرض أعضاء جسم مكشوفة، حركات مُستفزة ومثيرة، والتركيز على الشفاه  والتّي تعُرضالجنسية 

 المُثيرة.  

مرّر من خلال المُلاطفة الشخصية أو التشديد على ( للإيحاءات الجنسية تُ اللاوعيالرموز غير المباشرة )في 

 (.1981حركات الوجه أو اليد أو الإصبع، وذلك من أجل خلق إيحاءات جنسية )بيرست 

عرض بعض من أجزاء الجسد الجنسية تبُقي لمخيلة النساء وظائف جنسية فقط، على سبيل المثال: سيقان سيدة 

للجوارب، شفاه حمراء مُغرية تعُرض كوضع جنسي مع لوح  معلقّة كقطع اللحم في ملحمة من أجل إعلان

 . الشوكولاتةطويل من 

توُصف النساء بدون إحساس أو هدف في الوجود، غير تزويد الخدمات الجنسية، وأكثر من ذلك كسلع صامتة، 

 حيث تحول النساء إلى "مستعدات" للاستخدام، الاستغلال، الإذلال والإهمال.     

أحيانا كصاحبات شهوة واحتياجات جنسية، لا تلُبى، ويسَعيْنَ لإغواء الذكّر الساذج، لذلك تصُوّر النساء 

خُصّصت لغة جسدهن للإثارة، في حين يشعّ منهن الاستعداد للجنس في أي لحظة، ودون أي ثمن، وهنّ على 

 استعداد لأي نتيجة قد تحدث.

 

 السياق الذّي تظهر فيه النساء في الإعلانات:

ساء عادة في أرجاء المنزل: في المطبخ، غرفة الغسيل، الحمام أو غرفة النوم. في كثير من الحالات تظهر الن

تظهر النساء وهنّ جالسات على السرير أو مُستلقيات على الأريكة، التصوير المعروض مقبول ويوحي أنّ 

 مكان المرأة في المنزل.

في دعايات مستحضرات التجميل، التنظيف، الطبخ، من الإعلانات تعرض النساء  70أظهر بحث أنّ حوالي % 

والعناية بالمنزل، بينما يرتبط الرّجال أكثر بالسيارات، الحواسيب، الترفيه والرياضة. الإعلانات المتعلقّة 

بالمنتوجات الفاخرة يستخدمها الرّجال أكثر من النساء، بينما تظهر الإعلانات التّي تستخدم النساء خارج أرجاء 

بوضع مهني أقل من حيث المستوى مُقارنة مع الرّجال، تصوير النساء في الإعلانات ينبع من  المنزل

 الاجتماعية التيّ تحُوّل النساء إلى سلع جنسية، مع تقييدها في وظيفتها التقليدية. وفق هذه الأيديولوجيا

 الرأس مالية فإنّ النساء هامشيات، يتحكم بهنّ الرّجال. الأيديولوجيا

 

 : ت الشخصيةالصفا

شخصية المرأة تحُددّ وفق نظرة المُعلِن، هي موضوع هامشي، مع ذلك، عندما تتُاح لنا فرصة مشاهدة أمر لا 

يتعلق بمظهرها الخارجي، فنحن نرى أنّ المرأة تصُوّر على أنهّا "مجموعة من النواقص )العجز(. يصُوّر 

، لا فائدة لهنّ، حساسات، خانعات، طفوليات أو المعلنون في إسرائيل النساء على أنهن عاجزات، متعلقات

 غبيات.  

"، أنّ الصفات الشخصية  1979يتبينّ من خلال التحليل السيمانطيقي )الدلاليَ/ الرّمزي( الخاص بـ "غوفمان 

لدى النساء تنُقل في الإعلانات بطرق مختلفة، مُباشرة وإلتفافية: بواسطة الأوضاع، الأكتاف، الركب المثنية، 
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ابير الوجه )خوف، حرج( نظرة )تشجيع أو خجل(: العلاقة مع شخصيات أخرى في الإعلانات )صغيرة تع

 أكثر، قصيرة أكثر(، التعزيزات الرّمزية )لعبة دبدوب، مكنسة(.

أنهّ من وجهة نظر المُعلنين، فإنّ هذه المميزات هي مميزات المُستهلك المثالي أيضا،  1989 فيتمانإعتقد 

الزوجة المثالية، وفق إيمانهم ونظرتهم، ينقصها الشعور بالأمان، تحُرّكها المشاعر بدلًا من العقل، مُرتبطة 

تعيش في الحاضر، تعيش على ماضٍ  وتعتمد على الغير، مُندفعة، رومانسية، عاجزة، مُقيدة نفسياً وجسمانياً،

لم يكن وتحلم بمستقبل لن يتحقق.. متقلبّة، نرجسية، تشُددّ تركيزها على جسدها، تحرص على التمتع بالأمور 

 الصغيرة وكأنهّا كبيرة.

     

 :العلاقة مع البيئة

ر فيها المُعلنون العلاقة  ظهور المرأة كسلعة جنسية وشخصيتها الـ"منحطة" تنعكس من خلال الطريقة التّي يصُوِّ

 مع البيئة.

 

 العلاقة مع الرجال:

على أكتافهم، يتوسلن للفت انتباههم، مثل  تصُوّر النساء على أنهنّ ينتظرن رجالهن: يلتصقن بأذرعتهم، يرتكين

هذه التعابير هي بمثابة تعبير مباشر للعلاقة غير المتساوية ولِفوَقِيةّ الرّجل: "عندما يعود زوجي إلى البيت فإنهّ 

يستحق أمرًا جدياّ بالفعل" )عصير برتقال(، ينتظرني الدلال في البيت" )صابون( "من وراء كل مدير ناجح 

 از رد آلي(.هناك.. )جه

 

 المعيار التقليدي المزدوج ينُقل بشكل واضح:

 "عندما لا تكون روتي في المنزل فإننّي أستمتع مع دانيلا" )محلي حليب(.  .1

 سنوات قررت التخلصّ من السويدية خاصتي" )سيارة(.  10"بعد  .2

 "حضر زوجتك للشتاء" )عطلة(. .3

 

 "الأخذ والعطاء":علاقة الرّجال والنساء تعُرض أيضا كصفقة تجارية 

 أعطيتني من التوت سألعب معك" )مشروب بطعم الفاكهة( إذا" .1

 "طعم الحياة" )ترك صديق من أجل زجاجة كوكا كولا( .2

 

ر المرأة ككائن بالإمكان التلاعب به، مادية وغير أمينة.  في شبكة العلاقة هذه تصُوَّ

 

 

 ء:العلاقة مع النسا

الثقة، يقمن باستغلال مظهرهن والـ "خدمات" التّي يعرضنها ويقدمنها من تعُرض النساء كغيورات، لا يمنحن  

، بالمقابل .(أجل منافسة نساء أخريات على "رجلهن": "نحن جميلات.. رجلاي ... خاصتي، وليس خاصتها.

 تعرض النساء على أنهن يتنكرن للنساء الأخريات. 
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أن نكون يضمن الإعلان لكلّ واحدة منا ولجميعنا في نفس الوقت 

 مختلفات، مميزات، أن نكون "أكثر".

 

خليط للكعكة: )تملك هذا الأمر( ومفهوم أنهّ لا يوجد للأخريات، في 

القطب الثاني لعلاقات النساء نلاحظ كثرة الرموز للعلاقات البيئية: من 

نساء يضعن الكريمات وتلاطف الواحدة الأخرى، ورموز جنسية ظاهرة 

 أكثر )ملابس البحر(.

 

  :العلاقة مع الأولاد

وظيفة النساء التقليدية كمربيات محبوبات ينعكس من خلال إعلانات 

الحفاظات، الأدوية، والمراهم. مع ذلك كثيرة، خاصة بما يتعلقّ بإعلانات 

 ه من قبل المُعلنين. فإنّ الصورة النمطية هذه تشُوّ 

تظهر الأمهات والأولاد من خلال تنافسهم بين بعضهم البعض على 

الجذب الجنسي: "خطف الأولاد الأضواء مني" )أزياء وملابس(: أيضا 

يتم تصوير الأطفال من الإناث كسلع جنسية إلى جانب أمهاتهن 

 )حفاظات( أو تنكر الواحدة للأخرى )غسالة(.

 

 

 :للتلخيص

يصُوّر الإعلان في إسرائيل النساء في كثير من الأحيان بمصطلحات 

سلبية. عملية ظهورهنّ المُمَنهجة بهذه الصّورة هي مشكلة قائمة. ربما لم 

يخلق المعلنون عدم المساواة تجاه النساء، لكن الإعلانات تقويها وتعطيها 

 شرعية. 

ي حياتنا اليومية، من مثلنا يشعر بالالتزام لدمج مبادئ حقوق الإنسان ف

عليه أن يحارب الصور النمطية القبيحة هذه بحق النساء، والمحاربة من 

أجل إعلانات عادلة. مثل هذه الإعلانات تعرض الرجال والنساء على 

حدّ سواء بصورة عادلة، كأشخاص لديهم الإمكانيات المتساوية للمساهمة 

فكار في المجتمع، كأشخاص وكبشر لديهم مشاعر وأحاسيس، أ

 واحتياجات. 

الإعلان العادل والصادق لا يقُللّ من تصوير النساء لوظيفتهن الجنسية، 

الإعلان العادل يحاول "بيع" المنتوجات بطرق معقولة للرّجال والنساء، 

. طالما لم نحققّ هذا الهدف، سيستمر الاهتماموليس من خلال استخدام الرّجال أو النساء لأجل الحصول على 

 المرأة في الإعلانات ليكون عقبة في طريق النساء من أجل تحقيق المساواة في إسرائيل.تصوير 

  

 ملاحظات الطالب/ة 
_____________________

_____________________ 

_____________________

_____________________ 

_____________________
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_____________________

 مقال نساء جميلات
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صورة المرأة العربية في الدراما والإعلانات والفيديو كليب: خاضعة وضعيفة 

 وتخشى من فقدان جمالها

 القاهرة: عنتر السيد 

 صورة المرأة في الدراما 

لم تكن الدراما يوما بمنأى عن قضايا المرأة وأطرها الاجتماعية والاقتصادية. وعبرّت الدراما عن تلك 

لأنهّ عنصر مشوق دراميًّا من القضايا في مختلف الأماكن والأزمنة. ويعود اهتمام الدراما بالعنصر النسائي 

جهة، ومن جهة أخرى لأنهّ يمثلّ نصف المجتمع على الأقل، وفي الفترة الأخيرة زاد الاهتمام بقضايا المرأة 

وأصبحت في دائرة الضوء حتى باتت المسلسلات التّي تلعب بطولتها ممثلات أكثر بكثير من تلك المسلسلات 

 .التّي لعب بطولتها ممثلون من الرجال

بالنظّر إلى بعض هذه الأعمال نجد أنّ الدراما تلعب أحيانا دورا في خدمة قضايا المرأة وأحيانا أخرى 

 نفس الدور، ويعود ذلك إلى سببين:لا تلعب 

 قضية جوهرية تحُسب لصالح المرأة. هو عدم وجود دراما جيدة تناقش الأول

 ل الرسالة الإعلامية حسب المثير. اهو أنّ المرأة ذاتها قد لا تكون مُستعدة لاستقب الثاني

والاستجابة في علم النفس، لأنّ تلك الرسالة قد لا تستفيد منها من جهة، ومن جهة أخرى قد لا تعنيها تلك القضية 

التّي تعُبرّ عنها الدراما، لأنهّا لا تتسق مع ثقافتها وميولها واتجّاهاتها. ومن هنا نستطيع أن نقول إنّ الدراما 

عب الدوّر الايجابي في خدمة قضايا المرأة فلا بدّ أن تكون تلك الدراما ايجابية وليست سلبية في هدفها، عندما تل

كأن تنُاقش مفهوما يترك أثرا سلبيا في المجتمع. أمّا إذا كانت الدراما قادرة على إعطاء نموذج حقيقي حيّ لقصّة 

على الدرّجات فقد يكون ذلك مُفيدا، لأنّ كثيرًا من كفاح المرأة ودورها المستنير في المجتمع وصعودها إلى أ

النساء يرغبن في مشاهدة النموذج الناجح عن طريق الدراما وقد يتأثرّن به كقصّة صعود سيدة أعمال مثل 

مسلسل فريسكا لآثار الحكيم، والتّي بدأت من بائعة فريسكا على شواطئ الإسكندرية إلى سيدة أعمال ناجحة. 

اول الدراما التليفزيونية وصول المرأة لمنصب الوزيرة في الدراما لأول مرة من خلال مسلسل أيضا عندما تتن

والتّي لعبت دورها الفنانة سميرة أحمد. هنا نؤكّد على أنّ هذا العمل كان إيجابيا للمرأة « يا ورد مين يشتريك»

، فإمّا أن يكون إيجابيا أو العكس. ومن الهدف من هذا العملولذا فإنّ الأهم من العمل الذّي يتناول المرأة هو 

هنا وجب التنويه على أنّ الدراما عامل خطير وجذاّب وسريع التأثير خاصة إذا ما كانت المرأة المستقبلة لها لا 



 كراس الاعلام للوحدة التعليمية النظرية الأولى

 الاعلام، اللغة والواقع
 056283رمز الوحدة 

 

53 

 

% من وقتها اليومي أمام جهاز 50تملك حيزّا ثقافيا كبيرا وتتمتع بوقت فراغ كبير، فتراها تقضي أكثر من 

اهد سوى الدراما بشكل خاص، وتأتي هذه المشاهدة من باب التسلية والترفيه وقتل الوقت التليفزيون ولا تش

 وليست بسبب الاستفادة من الدراما لأنهّا تعبر عن قضايا المرأة، كالأمّية مثلا. 

من خلال دراسة تناولت مُقارنة بين صورة المرأة وصورة الرجل نستطيع التعّرف على بروز صور 

كثر عصرية لم تظهر من قبل في الدراسات السابقة، ولعلّ تلك الأنماط الجديدة قد أوجدتها جديدة للمرأة أ

المتغيرات المستحدثة التّي دخلت على المجتمع المصري في الفترة الأخيرة، والتّي تعُبرّ عن بداية تغيرّ قد بدأ 

ة للطالبة الجامعية المتفوقة ذات يحدث في النظر إلى دور المرأة في المجتمع. على سبيل المثال ـ صورة جديد

الشخصية الإيجابية التّي تلعب دورا وتسلك سلوكا ينم عن الاستقلال الشخصي والوعي العميق بأمور الحياة 

والذّي أدىّ استقلالها إلى تمتعها بسلطة اتخّاذ القرار وتسيير الأمور. ولقد شابت تلك الصور بعض السلبيات 

فعلى سبيل المثال، المرأة المستقلة اقتصاديا بدت مستهجنة اجتماعياً، كما صورت التّي تحتاج إلى التصويب.. 

في حاجة ماسة إلى الرّجل الذّي يقوم بالأعمال الصعبة نيابة عنها والتّي تفشل في أدائها بمفردها. كما لم يمنع 

بل التّي لا تستطيع التمكن ذلك من ظهور صورة المرأة في أقصى تقليديتها، أي المرأة السلبية التّي لا تملك، 

من سلطة اتخاذ القرار، التابعة دائما لسلطة الرّجل والخاضعة لإرادته، والتّي تظهر تبعيتها في صورة الشخص 

الذّي يفتقد الأمان والسيطرة على المصير.. ناهيك من النظرة التّي تناهض عمل المرأة وتكرّس فكرة بقائها في 

 المادي أو افتقاد العائل الاقتصادي للأسرة.  البيت إلاّ في حالة الاحتياج

وظهرت المرأة كذلك في صورة الخاضعة الّتي تدُافع عن تبعيتها، فتتبنى فكرة استعبادها معتبرة أن 

تلك الصورة هي جزء لا يتجزأ من طبيعتها الأنثوية، فيؤدي بها ذلك إلى التضحية بنفسها بلا حدود من أجل 

تتوقع منهم مقابلًا نظير ما تقوم به من تضحيات. وهنا يمكن القول إنّ وجود الصورتين إسعاد الآخرين الذّين لا 

المتناقضتين للمرأة معا في الخطاب الإعلامي في وقت واحد، يدل على غياب الاستراتيجية العامة لوسائل 

 الإعلام. 
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 صورة المرأة في الاعلانات

وفي إطار ما يقدمّه التلفزيون، يجب ألاّ نغفل دور الإعلانات التي أصبحت تحتل من شاشات التلفزيون جانبا لا 

يستهان به، والتي تقدم المرأة على أنها كائن قابل للاتجار به في مجال الترويج للسلع الاستهلاكية، وفي إطار 

ئن جميل أو جسد مطلوب إظهار محاسنه ومفاتنه، أساليب تعتمد على عناصر التشويق والجاذبية، وكأنها كا

وهو ما يعرض المرأة بها لمختلف أشكال الامتهان والسوقية، ويجعلها في حال من الاغتراب المتواصل عن 

 أدوارها الجادة المتعددة والمطلوبة منها كمواطن منتج وكائن بشري، بل وكإنسان له حقوقه ومتطلباته. 

 ليب: الجسد العاري عامل للنجاح في الفيديو ك المرأةصورة 

يخص أغنيات الفيديو كليب.. نرى ان جسد المطربة وكم العري من أهم عوامل نجاحها. فإن أغاني الفيديو  وفيما

كليب جاءت كأحد خصائص الثقافة الاستهلاكية حيث تركز على أجساد الفتيات لما للحركات الإيحائية التي تتم 

شر على حواس المشاهد وشهواته، وساعد الإقبال المتزايد على مشاهدتها على من خلال الجسد من تأثير مبا

بدء قنوات فضائية غنائية فقط بل أصبحت تتكاثر كالأمراض السرطانية الخبيثة التي تنمو بشكل متزايد وفي 

صات أسرع وقت، فالربح مضمون والتكلفة منخفضة والأغاني مهداة مجانا لهذه القنوات وأصبحنا نرى الراق

مطربات وكأن جسد الراقصة بداية المتعة ونهايتها أيضا.. حتى أشارت بعض البحوث إلى أن هناك فئات 

كالأطفال والمراهقين والشباب يجلسون طوال اليوم واغلب الليل مشدودين ويقارنون بين جمال هذه وتلك.. 

 يه قبل أذنيه. فانتشرت مراكز تجميل الجسد وظهرت موضات النيولوك، فالجمهور يسمع بعين

 صورة المرأة في الصحافة اليومية والاسبوعية

أما الصحافة اليومية والأسبوعية فقد اهتمت بموضوعات الأزياء والموضة والتجميل وفنون الماكياج متناسية 

حصر بذلك المرأة الريفية والشعبية المنتمية إلى الطبقات الكادحة، وهو ما وضع المرأة العربية في دور تقليدي ين

 في كونها زوجة يتحدد دورها الرئيسي في الأعمال المنزلية ومحاولة إرضاء الزوج. 

ولهذا تعتبر وسائل الإعلام المتهم الأول وراء حجب دور المرأة الحقيقي والجاد في تنمية المجتمع العربي، 

 وتفاعله المثمر والبناء، خاصة أن المرأة العربية مؤهلة لذلك. 
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 السينماصورة المرأة في 

المشكلات والأفلام السينمائية شوهت صورة المرأة وأظهرتها بصورة سلبية وغير حقيقية ولم تتعرض للقضايا 

ور المرأة العصرية الحقيقية للمرأة العربية وخاصة المرأة العاملة. كما أن أفلام الشباب الجديدة حاولت تجسيد د

تها بصورة مرأة الحقيقية والواقعية ولكن أظهرمن دون التطرق للقضايا الأساسية، بل فشلت في نقل صورة ال

ن أن تعتني سلبية للغاية وكأن اهتماماتها تتركز في الشكل الخارجي لها من تسريحة شعر وموضة وماكياج، دو

الكادحة والفلاحة  بالجوهر أو المكانة الاجتماعية والوظيفية. كما فشلت السينما في إبراز الدور الحقيقي للمرأة

امها لمداعبة التي تساهم بصورة فعلية وأساسية في تربية أولادها أو تنمية المجتمع، بل تم استخدوالعاملة و

دورا في  شباك التذاكر من خلال توظيفها في الإغراء والجنس والإثارة لجذب الجمهور. وبذلك لعبت المرأة

ة العربية أو واقع الخاص بالمرأالأرباح التجارية للسينما من خلال الصورة السلبية من دون أن تتطرق إلى ال

 مناقشة مشكلاتها الحقيقية أو مستقبلها. 

  صورة المرأة في الدراما اللاذعة

العربية، من أجل  وإذا تعرضنا للمادة الإذاعية نجد أنها لا تتعرض لبرامج تثقيفية أو تعليمية توجه إلى الفتاة

 ث صور سلبية. ضئيلة جداً، حيث أظهرت المرأة في ثلا تنمية قدراتها أو إمدادها بالمعلومات الجادة إلا بنسب

. بينما يمثل الرجل صورة المرأة التي تفتقر إلى العقلية العلمية وتتسم بضيق الأفق واللجوء إلى الغيبيات أولها:

 الضمير المنقذ أو الشخص الموجه. 

با أو زوجا أو لى الرجل سواء كان أصورة المرأة التي تفتقر إلى هوية مستقلة وتلجأ في حل مشكلاتها إ ثانيا:

 أخا أو ابنا. 

 رغباتها. ومحققة ل كمنجبهصورة المرأة التي تخشى فقدان جمالها أو تقدمها في السن وفقدان دورها  ثالثا:

لصورة مختلف وسائل الإعلام تدور جميعها في فلك واحد، وهو تقديم االخلاصة: صورة سلبية للمرأة 

ادها عن الأدوار العربية والتي اقتصرت على تقديمها في دور الزوجة والأم وربة المنزل وابتعالتقليدية للمرأة 

أو المساهمة في صنع  العديدة التي تقوم بها اليوم كدور المرأة العاملة أو الدارسة أو المشاركة في تنمية مجتمعها

 القرار السياسي، أو المهتمة بقضايا مجتمعها على وجه العموم.
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 تمثيل المرأة في الصحف العربيةّ القطُريةّ"  "ما زلن خاضعات:

 
 دراسة  -بروفيسور أمل جمّال وسماح بصول

د. أمل  )داخل إسرائيل( أعدهّ تمثيل المرأة في الصحف العربيةّ القطُريةّ" "ما زلن خاضعات: بعنوان بحث أظهر

في أواخر الصيف  )مركز إعلامي للمجتمع الفلسطيني في إسرائيل( "مركز إعلام" جمّال وسماح بصول، وأصدره

نسوية،  أجندة إلى تفتقر تحريرلاعتبارات  خاضعات زلن في إسرائيل ما العربي في الإعلامالنساء  ائت، أنالف

 الصحف. هذه صفحات على الواضح من وجودهن الرغم على مغيبات وأنهن

العرب"  "كل الثلاثالكبرى  التجارية العربية الصحف في للنساء الصحافية التغطية رصد على البحث اعتمد

مقالا( خلال تسعة  3213مقالا صحافيًّا حول النساء )من أصل  677جرى فحص "، حيث"بانوراماو "و"الصنارة

أظهر  المقالات هذه مضامين تحليل إن إلا إيجابيا، الأولى للوهلة يبدو العدد هذا أن . وعلى الرغم منأسابيع

 الكيفي. الجانب مع شرطا يتفق لا الكمّي الجانب أن

ة واسعة يمكن من خلالها تجسيد انماط تمثيل النساء في اقسام الصحف المختلفة، والوقوف على نتحدث عن عين

يتمثل هدف البحث الحالي في استقصاء انماط الخطابات المهيمنة في تغطية النساء او المواضيع "النسائية". 

  التمثيل، من خلال تسليط الضوء على ادوار النساء وحقوقهن.

لبحث المركزية للبحث في الاعلام يقوم بدور مركزي في عكس خطابات اجتماعية وثقافية سائدة، تتمثل احدى نقاط ا

قافية. وعلى الرغم من ان دورها هذا لا يعمل بمفرده على ات اجتماعية، وهضم واستيعاب قيم ثوفي تأسيس هوي

د وضّح البحث الاجتماعي الاعلامي صورة المرأة، الا انه يتضمن العديد من الدلالات السلوكية والقيمية. وق تأسيس

مضى ان الطريقة التي بجري فيها تمثيل فئات اجتماعية مختلفة في الاعلام تعكس منظومة قيمية وادراكية،  فيما

لا  الإعلاميتشكل واجهة مركزية للمجتمع الذي يعمل الاعلام داخله. وبينّ البحث في هذا المضمار ان التمثيل 

 تأسيساعتباره كذلك، وذلك انه يحمل في طياته مقولة معيارية عميقة، وله ابعاد مهمة في  يتأتى مصادفة، ولا يمكن

 تراتبُيةّ الادوار الاجتماعية المختلفة داخل المجتمع. 

النساء في الصحف العربية المركزية الى تمكيننا من فهم الاعتبارات التحريرية في الصحف فحسب،  تمثيلمراجعة 

 بل كذلك الى فهم الاعراف الاجتماعية والثقافية السائدة في المجتمع العربي برمته. 
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والبروز في المقاييس الاساسية التي وجهت هذا البحث هي تلك المعارف عليها في دراسة وبحث جدول الاعمال 

 في العالم:  الأعلام

  عدد الاخبار في الصحيفة: ●

 لتوفير مؤشر حول حصة النساء في الصحافة العربية.  –ذاك سؤال عددي. ما اعد 

 عدد الأخبار/ المقالات عن النساء: ●

النساء، مؤشرا عدديا حول عدد الأخبار حول  -من ناحية -ذاك سؤال عددي يرتبط في السؤال الأول. يوفر

 نسبة التغطية المخصصة في الصحافة العربية بعامة.  -من ناحية أخرى، مع السؤال -ويراجع

 رقم الصفحة التي يظهر فيها الخبر/المقال: ●

يفحص هذا السؤال أهمية ودرجة بروز الخبر. الفرضية هنا ان الأخبار والمقالات التي تتبوأ الصفحات  

 لفية للصحيفة نفسها. الأولى أهم من تلك التي تقع في الصفحات الخ

 القسم الذي يظهر فيه المقال: ●

تقسم الصحف الى اقسام مختلفة، وثمة فرق بالغ بين المقالات التي تظهر في الاقسام الاخبارية وتلك التي  

تظهر في اقسام الثقافة والترفيه. وقف البحث على العلاقة بين الموقع فيا القسم وخصائص التمثيل المختلفة 

 للنساء. 

 

 حجم الخبر: ●

وأهميته وإمكانية لفته للانتباه. وكلما كان  بروزه،المساحة التي يحتلها الخبر في الصحيفة يعكس درجة  

 برز أكثر، وأوُلي مزيدا من الأهمية في سلم انتباه جمهور القراء.  أكبرالخبر / المقال 

 عدد الكلمات في المقال/الخبر: ●

تعُزى للموضوع، ومن ثم ضرورة معالجة  التيكلما ارتفع عدد كلمات الخبر/المقال، ارتفعت كذلك الأهمية 

 الحدث الذي يتطرق اليه. 

  موقع الخبر/المقال في الصحيفة: ●
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يشكل موقع الخبر في الصحيفة: يشكل موقع الخبر او المقال في الصحيفة مقياسا مهما إلى حد البروز. 

الذي يوضع في القسم الأعلى من الصحيفة يحصل على المزيد من البروز، وكلما اقترب  تتمثل في الخبر

المقال/الخبر من أسفل الصفحة تراجع بروزه. وعلى الرغم من أن الأمر يتعلق كذلك بوجود وسائل ابراز 

 مؤشرات البروز.  أكبراخرى، يعكس الموقع الاعلى في الصفحة 

 هل هنالك صورة؟: ●

ينه بصورة يحصل على المزيد من البروز. لذا، كلما كثرت الصور، حصل المقال او الخبر الخبر الذي تز 

ذلك ان الصورة بحد ذاتها تشكل مؤشرا لمزيد من الاهمية، في  لا يستنتج منعلى المزيد من البروز. 

الكثير  الصورة على حساب النص وتحجبه، وتنهش من التفاصيل التي يحتويها. في تأتيالكثير من الحالات 

من الحالات ليس ثمة علاقة تقريبا بين مضمون المقال والصورة. من هنا، في العديد من الحالات تبتغي 

الصورة لفت الانتباه والاهتمام لمضمون المقال. التمييز بين صور مهمة واخرى غير مهمة جرى من 

ما ارتبطت الصور خلال فحص وجود علاقة مباشرة بين الصور ومضامين المقالات او غيابها. كل

الى ذلك، كلما كانت الصورة بعيدة  بالإضافةبمضامين المقالات، زادت مساهمتها في تعزيز المضمون. 

 ، قلت مساهمتها في تعزيز ابراز المضمون. الانتباهعن المضمون ووضعت للتوضيح او جذب 

 عنوان على الصفحة الرئيسية: ●

لا شك ان الصفحة الاولى من الاهم في الصحيفة. يتعامل القارئ في البداية مع العناوين الاولى، لذا فهي  

تتحول الى مقتطف الاخبار المهمة من وجهة نظر المحررين. ينسب العديد من الباحثين للصفحة الاولى 

 الدور المركزي في تحديد جدول الاعمال الاعلامي. 

 المواضيع: ●

تطُرح في سياق  التيالمقالات التي تتعلق بالنساء. خارطة القضايا الرئيسية \لتي تعالجها الاخبارالقضايا ا 

 تغطية النساء في الصحافة العربية.  لأنماطالاخبار حول النساء تشكل مؤشرا مهما 

 وظيفة المرأة: ●

فهم الصورة العامة المقال، يشكل مؤشرا مهما ل \التطرق الى وظيفة المرأة، حتى بدون علاقة بالخبر  

الاعلامية التي تعُرض في الصحيفة، وطريقة تمثيل النساء في الصحافة العربية بعامة. تنبغي الاشارة، في 
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هذا السياق، ان التطرق الى مهنة المرأة خلال التغطية يشير الى تعامل المراسل بجدية مع المرأة والنظر 

 اليها ككيان مستقل قائم بنفسه. 

 

 رم ام ضحية؟:هل المرأة مج ●

هذا السؤال يساهم في فهم التغطية الاعلامية للنساء. يقوم هذا المقياس بدور رئيسي في مسألة تأطير النساء   ●

 المقال.  \في الخبر 

 المقال:\اطار الخبر ●

سلوكيات النساء شرعية أي تشكل جزءا من الجدل العام. هل اضفاء للشرعية ام الغاء للشرعية؟ \اقوال 

 يبا ان تقبلا؟ هل يشكل تغر

 هل ينتقد المقال المعاملة غير المتساوية مع النساء؟: ●

بما في ذلك  -نالك تجاهل متعمد لحقوق النساء. يعتقد الكثير من الباحثين ان تجاهل حقوق النساءهل ه 

 يدفع نحو تغطيتهن على نحو سلبي.   -حقوقهن في الاعلام

 كاتب الخبر:   ●

ة على طريقة تغطية المواضيع، وقد يكون له تأثير على المواضيع التي تجري \يؤثر جنس المراسل 

 تغطيتها. 

 "المكانة"و " المكان"النساء بين : العامة  بياناتهنتائج البحث، ونقاش حول 

)بالمعدلّ( ما يتراوح تظهر المقالات حول النساء، في المعدلّ، في الصفحة الرابعة والعشرين. وتحتلّ هذه المقالات 

 بين سدس وربع صفحة، أي أنهّا مقالات صغيرة الحجم نسبيًّا، لذا فهي ليست بارزة.

 :جرى التطرّق في المقالات إلى نساء بمهنٍ مختلفة

 جرى التطرّق إلى نساء مشهورات: فناّنات وممثلّات وشخصياّت تلفزيونيةّ.  من المقالات% 36 

 اء كرباّت منازل أو كأمّهات. % جرى التطرّق إلى النس14.4
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ا درجت الأدبياّت كم ورة تضادية للنساءص تغطية أخبار النساء وأحوالهنّ تخلق هذه البيانات تشُير إلى أنّ 

ت، وأخوات، وقرينات وَ/ أو رباّت منزل( الادعّاء. فمن ناحية، تعُرض النساء كسيدّات عفيفات )أمّها على النسوية

جنسيةّ من  يعتنين بالوجود المجتمعيّ، ويساهمن في الاقتصاد الأسريّ. ومن ناحية ثانية، يجري عرضهنّ كأداة

يّ التقليديّ الذي واجيةّ على المفهوم البطريركخلال إشغال أدوار ترفيهيةّ تقترن بكشف أجسادهنّ. تبُقي هذه الازد

 يخُضع النساء، وينسب لهنّ أداءً ثانويًّا أو دونيًّا.

المقالات نساء في أدوار ترفيهيةّ غير إنتاجيةّ. أي أنهن يشغلن أدوارًا ثانويةّ تعكس مساهمتهنّ  ثلث تعالج أكثر من

المهندسات وت حول نساء في المهن الحرّة )كالطبيبات الهامشيةّ في رفاهية المجتمع. ثمّة القليل من المقالا

ف من حقل والمحاميات(، أو في وظائف من حقل التدريس والإدارة )كالمعلمّات ومديرات المدارس(، أو في وظائ

ائف الترفيهيةّ الرفاه الاجتماعيّ )كالعاملات الاجتماعياّت والممرّضات( أو النساء المزارعات. يحوي بروز الوظ

ا في الإبقاء على صورة النساء الهامشيةّ، كمن يوفرّن في ط احتياجات  -في الأساس -ياّته دلالة كبيرة ودورًا مهمًّ

لغناء، بل إننّا نبتغي الوقوف رجوليةّ أو غير حيويةّ. لا ينبغي أن يسُتنتج من ذلك أننّا نتعامل بسلبيةّ مع عالم الترفيه وا

 لسطحيّ لهذا العالم في الصحف.عند دلالة محوريةّ الجانب الشعبيّ وا

من  %50عندما نفحص دور المرأة في المقالات، يبدو جليًّا أنّ المرأة في غالبيةّ الصحف هي موضوع نحو 

تتحدث المرأة عن تجربتها الشخصيةّ، ولا تظهر المرأة كاختصاصية في  % من المقالات12ر6المقالات. في 

يظهرن في أغلب الحالات أداةً  المقالات. ما يعنيه الأمر هو أنّ النساء % من هذه6.7 فيالموضوع الذي تعالجه إلا 

جودهنّ في لا ذاتاً، على الرغم من أنّ معظم المقالات يتمحور حول النساء على نحو مباشر. وعلى الرغم من و

في ما  تمركز المقال، فهن لا يحَضرن كاختصاصياّت أو كمن ينشطن في مجال تخصّصهن؛ وانما تتمحور المقالا

ف أو  ي الطريقة التي عامَلهَنّ فيها أحدهُم.ف صدر تجاههنّ مِن تصرُّ

عندما تظهر للنساء في المقالات الصحافيةّ عدةّ أدوار مثل أم ومهنية، تظَهر المرأة كاختصاصيةًّ في المقام الأول 

كاختصاصياّت في مجالٍ ما أو  % من المقالات فقط. وبكلمات أخرى: تغطَّى النساء بدايةً كنساء، ومن ثمَّ 18ر3في 

وضْع تخصُّص النساء في المكان الثاني يشير إلى هامشيتّهنّ في المجتمع، وإلى تجاهُل استقلاليتّهنّ كأفراد  قضيةّ ما.

لصالح معاملة لا تستطيع النظر إليهنّ في ما وراء )أبعد من( نسائيتّهن. تتحوّل النسائيةّ إلى حاجز أمام التعامل 

أو تأتي )أي النسائيةّ( على حساب هذا النوع من التعامل. ما تثبته هذه المعاملة هو أنهّ حتىّ حين  الموضوعيّ،

يجري الحديث عن نساء ناجحات، يتواصل النظر إليهنّ كمن شذذن عن القاعدة التي تقرن النجاح بالرجال، 

ذنا بعين الاعتبار أنّ الكثير من المقالات تظُهِر ويخُضَعن للتراتبيةّ البطريركيةّ التي تكون فيها الغلبة للرجال. إذا أخ
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هامشيتّهنّ وعلى نساءً من عالم الترفيه، يمكن التوصّل إلى استنتاجٍ مُفادهُ أنّ الصحافة لا تدفعهنّ قدُمًُا بل تبُقي على 

الاحتياجات الاجتماعيةّ الحيويةّ، ولا سيمّا في مسألة صورتهنّ كمن لا يساهمن مساهَمة مؤثرّة في تحمُّل عبء 

 الدخل.

% فقط من 7وفي فحص دور المرأة في المقال يتبينّ أن 

المقالات التي ظهرت فيها النساء عالجت موضوع حقوق 

النساء. تعزّز هذه النسبة التعاملَ معها )أي مع النسبة( 

تتمثلّ كحالة اعتياديةّ في أعين القرّاء. بعبارة أخرى، 

الرسالة في أنّ مكانة النساء الاجتماعيةّ ليست ذات 

إشكاليةّ، وليس ثمّة حاجة إلى تغييرها. من البديهيّ أنّ 

الأمور لا تقال على نحو مباشر وصريح، لكنهّا الرسالة 

 المبطّنة الراكدة في أعماق أنماط التغطية.

 مباشر فيغياب التعامل مع حقوق النساء كموضوع 

قالات، يشعل الضوء الاحمر على ضوء حقيقة غالبية الم

مُفادهُا ان النساء العربيات يقيعن في مكانة متدنية مقارنة 

بالرجال، ويعانين من وطأة مفاهيم ثقافية تبقي على 

 مكانتهن الهامشية في المجتمع. 

غالبيةّ المقالات التي استعرضها البحث لم تدُرِج اقتباسات 

منها فقط اقتباسات، وفي % 35ر6من النساء، إذ تضمّن 

% من هذه الاقتباسات. هذا المعطى  67.4المقابل خلت 

المهمّ يعكس نزعة مركزيةّ في تغطية صحافيةّ لا تمنح 

النساء منصّة للتحدثّ، وتعرضهنّ من دون صوت أصيل 

يبُرز قدرتهنّ على التعبير عن أنفسهنّ، وعن مواقفهنّ 

الات، تحدثّ وعن مواضيع اهتمامهنّ. في غالبيةّ الح

المراسلون عمّا قالت النساء، أي تحدثّوا عنهنّ بضمير الغائب، بدل عرض الأقوال باسم قائلتها. إنّ منح الصوت 

يكون قرارًا واعياً أو غير واعٍ. وإذا غُطّيت النساء في معظم الحالات  هو قرار في يد المراسلين أو المحرّرين، وقد
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مراسلين، فمن شأن ذلك تعزيز صورتهنّ كفاقدات للصوت، وكفاقدات للقدرة كأداة للوصف أو للتطرّق من قبل ال

 على التعبير.

 

 : أبرز الخطابات تجاه النساء التي ظهرت في البحث

 الخطاب العام حول النساء مركّب ويحوي وظائف مختلفة. 

  :الأمومة خطاب -1

خطاب الامومة النساء في دور الامهات حتى في الحالات التي يشغلن فيها دور القائدات في مجال  يمُوضع

اجتماعي او ثقافي معين. يشدد هذا الخطاب على الامومة كعنصر مركزي وحتمي. "علاقتي بجميع 

ا لجميع الأطفال في كلّ زمان ومكان" )المثال مأخوذ من صحيفة  الأطفال علاقة أمومة، أعتبر نفسي أمًّ

 "بانوراما"(.

 :المأكولات خطاب -2

المنزل،  الأطعمة في تزويد عن كمسؤولات النساء بدور الخطاب هذا يحتفل 

من الرزق عن يبحثن عربياّت سيدات بالمطبخ ويقترنّ  الخاصّ، الحيزّ في يعملن كمن إليهن النظر ويعكس

 البيتيّ" )المثال مأخوذ من صحيفة "كل العرب"(.    "الكعك صناعة خلال 

 :الجَماليّ  الخطاب -3

المرأة.  جسد ويسوّق النسائيّ  الجمالَ  هذا الخطاب يعالج 

الجسديّ لوجودهنّ.  البعد على سواها، والتشديد دون أجسادهنّ  إلى النساء اختزال الخطاب هذا يعكس

"عمليةّ جراحيةّ تجميليةّ لأنف متسابقة ميس ليلك ديماريس نوّاورة": )المثال مأخوذ من صحيفة 

 "الصنارة"(.

 ":الإثارة خطاب -4

والذي  خطاب الإثارة البارز في الصحف يتمحور

 جسديةّ وضعياّت أو الجسد، من أجزاء عرض خلال من المرأة جسد جمال إلى الاهتمام جذب الى يهدف

الإغراء على طريقة  سأجسد .جنسيةّ، علما بأن المقابلة لم تكن حول موضوع الإغراء إيحاءاتذات 

 "كلّ العرب" في مقابلة مع الممثلّة دنيا سمير غانم.ظهر هذا العنوان في صحيفة  أمّي":

 : الأبويةّ الوصاية خطاب -5
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النساء  المتعلقّ بقدرة السائد الثقافيّ  والمفهوم البنيةالاجتماعيةّ تأثير الأبويّ  الوصاية خطاب يخفي

)المثال مأخوذ  "وتبقى مهنة التعليم من أكثر المهن المحببة على قلوب الفتيات... وأهاليهن": الاختيار على

 من صحيفة "بانوراما"(.

 :الضحيةّ خطاب -6

  العثور يمكن وسياسيّ. واقتصاديّ  وثقافيّ  اجتماعيّ  لواقع كضحايا النساءَ  الضحيةّ خطاب يعرض 

  من قوّة. ولا لهنّ  حول لا كمن النساء فيه تعُرض الذي لهذاالخطاب العينيةّ الأمثلة من على كثير

عشرةوعشرين  يتراوحبين ما في كضحايا يظهرن النساء أنّ  إلى تشير الكمّيةّ البيانات أنّ  نذكّر أن الجدير

و على الاستئناف تريـد ولا صعباً، اجتماعيًّا واقعاً تعكس المقالات هذه أنّ  في شكّ  ولا المقالات. من بالمئة

  .اجتماعية مأساوية ومنتشرة ظواهر جود

 تعزيز وفي للضحايا، فاعليةّ أيةّ تغييب في يتمثلّ الصحيفة في الضحيةّ خطاب أنّ  في تتبدىّ المشكلة

الطبيعيّ.   النظام من كجزء الأمر وعرض للقوّة،والفاقدة  المرأة الخانعةصورة 

يتخطّى  لا -المثال سبيل على- الشكوى للشرطة بتقديم الضحيةّ فيها قامت التي المقالات في وحتىّ

 نقديّ  تحليل أو موقف دون من الحدث إلى بالإشارة ويكتفي "الحقائق"، بـِ  الإفادة حدود الإعلاميّ  الخطاب

 الظاهرة مستوى إلى الوحيد المثير المحلـّيّ  الحدث مستوى بالتغطيةمن ترتقي مختلفة، حالات بين أوربط

 الجسديّ  ظاهرةالعنف التذرير هذا ويخُفي شامل. نحو على معها التعامل ينبغي التي والثقافيةّ، لاجتماعيةا

 جذورها. معالجة وضرورة الواسع، وحجمها النساء تجاه واللفظيّ 
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 البحث استنتاجات

كما أنه ليس هناك تواؤم بين جودةِ التمثيل  نسبة تمثيل النساءّ ما زالت أقلّ من نسبتهن داخل المجتمع. يرى البحث أن

 التغطية لا يعني تحسنا في صورة المرأة.والارتفاعِ الكمّـيّ للتغطية، أي أن ارتفاع نسبة 

ولا توجد أجندة  يرى البحث أيضا أن تأثير الصحافياّت على الخطاب الإعلاميّ وعلى تمثيل النساء لا يزال هزيلا.

إعلامية فاعلة فيما يتعلق بمكانة المرأة سوى الأجندة الربحية، حيث تكتفي سياسة التحرير بمعلومات مقتضبة في 

  ة، متخذة موقف المحايد في كل ما يتعلق بمكانتها.قضايا المرأ

 ضرورةوعليه يضع البحث بعض التوصيات التي يرى أن من شأنها رفع مكانة المرأة في الإعلام، حيث يؤكد على 

كما يؤكد أهمية التغيير الجوهري في نوع  بغية تغيير المميزّات السائدة للتغطية. وجود سياسة تحريريةّ موجّهة

النص،  ومقدار المرفقةت النسائية المعروضة، وكذلك تغيير النسبة بين المساحة التي تشغلها الصور الشخصيا

   ويرى أن من الضروري ألا يخضع تمثيل النساء في الإعلام لاعتبارات شهرة النساء فقط.

تمع، وأن يتخذ ويؤكد البحث في توصياته أيضا أهمية أن يعكس الخطاب الإعلامي التغيرات التي مرّ بها المج

 مواقف واضحة تجاه ظواهر اجتماعيةّ مختلفة، ولا سيمّا حين يتعلق الأمر بالعنف تجاه النساء.
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 تمثيلُ العرب في الأخبار

 (נתניה האקדמית המכללה ,לתקשורת הספר בית ,פירסט ענת ר"ד / בחדשות הערבים ייצוג)

 

ير بارزة، وتعتمد تتميزّ التغطية الإعلامية لقضايا ولشئون الفلسطينيين المواطنين في إسرائيل بأنهّا ضئيلة، غ

ن أو كضالعي بالأساس على رؤيةٍ نمطيةّ وقوالب جاهزة. فعادةً ما يعُرض الفلسطينيون الإسرائيليون كمجرمين

 في نشاطٍ أمنيٍّ عدائيّ، ويتم تغييبهم بصورة فظّة من الخطاب الثقافي أو الاقتصادي.

تساعدنُا وسائلُ الإعلام بشكل عام، والتلفزيون بشكل خاص، في تشكيل مفاهيمنا حول الصّراعات السياسية 

"الآخرين"، وهم الأفراد الذّين . ضمن هذا الإطار، تتمّ أيضًا بلورة النظرة تجاه 1والاجتماعية والاقتصادية

 يشُكّلون تلك المجموعات المتصارعة معنا.

م بتنظيم يدلّ استخدامُ مصطلح "بناء )واقع(" على أنّ الأخبار هي قصصٌ تنتجُ في إطار دراميّ خاص، تقو

كرارًا ا وتوبموضَعة الأحداث اليومية في سياقٍ أوسع. خلال هذه السيرورة، تعَرضُ أخبار التلفزيون مرارً 

 تشبيهاتٍ بواسطة الصور والنصوص، حول مجموعات وفئات اجتماعية متعددّة. تنبع أهمية تحليل هذه

ون خاصة، ولهذا التشبيهات الواردة في الأخبار من حقيقة أنهّا جزء من صناعة الثقافة عامة ومن أخبار التلفزي

موضوع "هم"، وإدراكنا ل ساس "نحن" وفهي تشكّل عندنا نحن المشاهدين الانتماء لمجموعة معينة، أو إح

 قوميتّنا، والتّي هي الأخرى نتَاج ثقافي صِناعي، يتعلقّ بمجتمع افتراضيّ.

-الواقع الدلالي )الرمزيّ(. يعمل تأثير الواقع الاجتماعي السياسيّ ومن-تتأثرّ عملية التمثيل من الواقع الاجتماعي

 السياسيّ في مستويين: 

 زمن معطى، مثلاً اتفّاقية أوسلو.حداث التّي تقع في بيئة والسيرورات والأ :الأول

سة السياسية علاقات المؤسّسة السياسية مع المؤسسة الإعلامية، أي جودة علاقات السيطرة بين المؤسّ  :الثاني

كرو، مثلاً ومستوى الما سمية وغير رسمية في مستوى الميكرووالمؤسّسة الإعلامية، التّي تنتظم في علاقات ر

 قانون سلطة الإذاعة"."

يتكون الواقع الدلاليّ من أشكال تعبير متنوعة، تضم الأدب والفن والإعلام. أخبار وسائل الإعلام هي الموقع 

الاقتصادية. يعمل تأثيرُ هذا الواقع هو الآخر في -الاجتماعية-الأساس الذي يشكّل أجندتنا اليومية السياسية

ي تعرض تشبيهات متعددة؛ والثاني، سيرورة تشكيل المؤسسة الإعلامية، مستويين: الأول، تعددّ القنوات الت

                                                 
1

 .Liebes, 1997; Wolfsfeld, 1997; Cohen, Adoni and Bantz ,1990: هناك مصادر كثيرة حول الموضوع، أنظر مثلاً  
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التي تضم نظم العمل المعتادة في المنظمات الإعلامية، وطريقة تشفير المعلومات مثلاً، من الذي غطّى اتفاقيات 

  أوسلو، من الذي فسّرها، وهكذا.

جاهزة، وفي هذه قوة تولدّ الأنماط والقوالب التعتبر عملية التمثيل عملية مستمرة من تشكيل الهويات، وتعتبر 

تمع الإسرائيلي الحالة صورة العرب في الأخبار التي يتم إنتاجها في دولة إسرائيل. العرب هم "الآخر" في المج

ب على أنهم "آخرين" ليست متجانسة وثابتة، مَوضعة العر الإسرائيليّ.-لأنهم يوُضعون خارج الإجماع اليهوديّ 

 ة معينة.ن منظومة العلاقات السياسية لمجموعات العرب المتعددة تجاه دولة إسرائيل خلال فتربل تتأثر م

 ":الآخرينيمكن القول إنّ هناك على الأقل أربع مجموعات من "

 الفلسطينيون الذين يعيشون ضمن حدود دولة إسرائيل والمسموّن "عرب إسرائيل" .1

% من سكانها. تعاني هذه المجموعة، بسبب 18ويشكّلون نحو هؤلاء "الآخرون" هم مواطنو دولة إسرائيل 

، من محاولة تغييب مستمرة عن الخطاب 2كونها مجموعة قومية ضمن الإطار الديموقراطي العرقيّ 

الاقتصادي والسياسي. لا تنجح دائمًا هذه المحاولات، لكن ما من شكّ في أن كل نقاش حول عرب -الاجتماعي

ن خلال تأطيرهم كأقلية غير موالية تهدد أمن الدولة. ينبعُ تغييب هذه المجموعة من إسرائيل لا يزال يبدأ م

مكانتها السياسيةّ كمجموعةٍ ما فتئت تعُتبر عدوًا في أسوأ الحالات ومواطنين غير موالين في أحسنها، أي نتيجةً 

كتين القوميتّين العربية للرواية الصهيونية وللصورة التي تصف بها هذه الرواية الصراع الدائر بين الحر

واليهودية. تعاون الإعلام المكتوب ومن بعده الصحافة الإلكترونية والتلفزيون بالذات، على مَوضعة شكل هذه 

المجموعة كعدو و/أو كمواطنين غير موالين، من منطلق وظيفتها في عكس الواقع السياسي وتعزيزه. بما أن 

تى الليبراليين من بينهم، عندما يغُطّون شئون الفلسطينيين مواطني الصحفيين هم جزء من مشهد وطنهم، فإنه ح

دولة إسرائيل يميلون إلى تأطيرهم كخطر أمني محتمل، وأفضل مثال على ذلك هو تغطية الصحفيين لهذه 

. بكلماتٍ أخرى، يقلص الصحفيون الدلالة القومية لهذا 3المجموعة في سياق يوم الأرض على مدار السنين

عيون العرب ويبرزون الأخطار، الإخلال بالنظام والانعكاسات التي قد تنجم عن تنظيم نشاطٍ ما  العمل في

 خلال هذا اليوم.

يمكن القول، بشكل عام، أن التغطية الإعلامية لشئون الفلسطينيين المواطنين في إسرائيل ضئيلة، غير   

عرض الفلسطينيين الإسرائيليين بشكل عام على بارزة، وتعتمد بالأساس على رؤيةٍ نمطيةّ وقوالب جاهزة. يتم 

                                                 
يها لدى تعريف المصطلحات ونقاش معمق في موضوع العرب كأقلية قومية في إسرائيل بصفتها ديموقراطية عرقيّة، يمكن العثور عل 2

 .1999سموحة، 
خرى أأود الإشارة إلى أن كل تعميم للتفسير الذي يقدمه الصحفيون يخطىء بحق عدد من الصحفيين الذين يجتهدون لعرض صورة  3

 .المختلفة، مثل عميرا هس وجدعون ليفيلمجموعات العرب 
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أنهم مجرمون أو أنهم ضالعون في نشاط أمني معادٍ. تجدر الإشارة هنا إلى أن سيرورة تمثيل الأقليات تتميز 

 بثلاث مراحل: 

 

               

ن بشكل عام . فهم يقُصوالأول والثانييتواجد الفلسطينيون الذين يعيشون في إسرائيل، بالأساس، في الوضعين 

ن في وسائل بصورة فظة من الخطاب الثقافي أو الاقتصادي. ويبدو أن الفلسطينيين الإسرائيليين الذين يظهرو

 الإعلام في السياق الاقتصادي لا يتجاوزون أصابع الكف الواحدة. 

ه المختلفة في التلفزيون. يبرز التغييب المطلق من الحيز الثقافي بصورة أكبر، إذا ما تفحصنا برامج الترفي

فمثلاً، لم يوجد أي تعبير للثقافة العربية )موسيقى، أبطال ثقافة، أدب وغيره( في مسابقات المعلومات العامة 

المتنوعة، وفي الإعلانات، التي هي أحد المواقع التي يتشكّل فيها الحيزّ الثقافي، ولا يوجد اشتراك للعرب ولا 

أقلية قومية فإن اللقاء بين اليهود الإسرائيليين وبين صور هذه المجموعة تتم بشكل  لصورٍ تعكس عالمهم. فلأنهم

عام في المستوى السياسي، ولهذا يمكن العثور عليهم في جانر الأخبار أو أحداث الساعة. بل حتى في السياق 

، إلى قولبة، إلى السياسي يحظون بتمثيل ضئيل، لكن لا بد من القول إنه يختلف من تمثيل لآخر )من تغييب

عرض يوميّ بل وإلى عرضٍ إيجابيّ وهكذا دواليك(، وفقاً لموقعهم السياسي في مرحلة زمنية معينة. يتبين من 

خلال فحص لتمثيل الفلسطينيين مواطني دولة إسرائيل في أخبار التلفزيون في بداية الانتفاضة، وبعد عشر 

تلفاً عن تمثيلهم في النهاية. ففي بداية الانتفاضة )الأشهر الثلاثة ، أنّ تمثيلهم في البداية كان مخ4سنوات من ذلك

الأولى( كان تمثيلهم كثيرًا )حتى بالنسبة لتمثيلهم السكاني( ولهذا لا يمكن الحديث عن إقصائهم من الخطاب 

                                                 
4

 .1995، فيرست 1998يمكن العثور على تلخيص للبحثين حول تمثيل العرب في بداية الانتفاضة وبعد عشر سنوات من ذلك، لدى فيرست  

التغييب
المرحلة •

الأولى

العرض 
المقولب

المرحلة •
الثانية

مثيلوفقاً لت
الأغلبية

المرحلة •
الثالثة
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ث التي السياسيّ. كان التمثيل قطبياً "جيدون" و"أشرار"، لكن يمكن القول إن معظم الذين ظهروا في الأحدا

تمت تغطيتها، كانوا سياسيين تم تشخيصهم بواسطة ذكر أسمائهم ووظائفهم. هذه المجموعة من السياسيين 

اعتبُرت من قبل السلطة ومن قبل الصحفيين كمتكلمين معتدلين وكمحللين للأحداث التي تحدث "هناك". 

ومدى تعاطفهم مع عملية الانتفاضة. وبالطبع، فقد تم في موازاة ذلك "تغريب" تركّز في فحص ولائهم للدولة 

وهكذا، مال تمثيل هذه المجموعة خلال الانتفاضة إلى الكون "إيجابياً" مع تتويجه بالعرض المقولب. بعد عشر 

. بالأساسغائبين  -سنوات من ذلك، عاد الفلسطينيون إلى نمط التمثيل الأساسي الذي تم تعويد المشاهدين عليه

ين مواطني الدولة بائسًا جداً، بنسبة واحد بالمائة من مجمل القصص الإخبارية في القناة فقد كان تمثيل الفلسطيني

الأولى والثانية معاً. النشاط الذي قامت به قناة إضافية لم تغير التعامل مع هذه الأقلية القومية، لا على مستوى 

تغييب  -اهيم كثيرة إلى نمط التمثيل الأولالكمية ولا الكيفية. لهذا، نشهد أن تغييبهم من الأخبار يعيدهم وفق مف

 صورهما.او التغريب بأقصى 
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 سكان الضفة الغربية وقطاع غزة، بعضهم لا يزالون خاضعين لسيطرة دولة إسرائيل. –. فلسطينيون 2

قاد من قبل اتفاقيات أوسلو وتُ  تدعمتقسم هذه المجموعة )ليس تمامًا على وجه الدقة( إلى قسمين. مجموعة   

لذي يمرّ الاتفاقيات أوسلو وعلى رأسها حماس. في الوقت  المعارضةمنظمة التحرير الفلسطينية، والمجموعة 

جي لصورة العدوّ فيه التعامل مع المجموعة الأولى الداعمة لاتفاقيات أوسلو بعملية ترميم وتأهيل، أي محو تدري

 - واحدكشريكٍ محتمل، فإن صورة حركة حماس وقادتها لا تزال تعتبر باتجاهٍ القاسي وإيجاد صورة العربي 

 العدو.

ن ذلك. مكمثال على ذلك، تغطية هذه المجموعة في أخبار التلفزيون في بداية الانتفاضة وبعد عشر سنوات 

، رغم أنه كان متوقعاً أن تحظى بتمثيل  على الأقل  –ر كبيعانت المجموعة في بداية الانتفاضة من تمثيل متدنٍّ

سطينيون(، أي أن معظم المتحدثين والذين تم إجراء اليهود والفل-لأن هناك طرفين في الصراع )الإسرائيليون

 المقابلات معهم كانوا إسرائيليين وليسوا فلسطينيين. 

 بالإضافة لذلك، طرأ تغريب مطلق على الفلسطينيين بواسطة عدد من الاستراتيجيات:

، ومكان جاء صها بالاسم( المشتركين في التغطية الإعلامية. فبشكلٍ عام، لكل إنسانٍ اسمٌ )عدم تشخي تجهيل ●

ينيون منه ووظيفة، ويتم تشخيص الفرد بواسطة تفاصيل ذاتية تحوله من غرض إلى إنسان. عُومل الفلسط

 في تلك الفترة كعدو ولذلك كانوا "أغراضًا" تجب محاربتها.

غب، قتلة، من قبل مقدمي الأخبار بواسطة ألقاب مثل: مثيري الش الإعلاميةالمشتركين في التغطية تأطير  ●

 مخليّن بالقانون، وغيرها.

عرض التفاعل بين الطرفين على أنه يدور أساسًا حول أحداث إخلال بالنظام وعنف، ولذلك  إخلال بالنظام ●

وية الفلسطينيين الجديدة في تم عرض غالبية الفلسطينيين في هذا السياق فقط. في المقابل، أصبح تشكيل ه

أخبار التلفزيون يحوي معلومات حول التفاصيل الذاتية للمشترك )بشكلٍ عام اسمه ووظيفته(، ويتم عرض 

المشترك من قبل المذيع وفقاً لوظيفته، وعرض التفاعل بين الطرفين بشكل أساسي حول سيرورات 
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المفاوضات والحوار. تجدر الإشارة إلى أن هذه النقلات ليست خطية 

ومتأثرة إلى حد كبير من الماضيين البعيد والقريب، ففي مرات كثيرة يشير 

الكاتب أو المذيع إلى الأعمال السابقة وإلى تفاصيل من التاريخ القريب 

لم تكن حاجة لذلك. فمثلاً، تبرعت أسرة والبعيد لفلان أو علان حتى لو 

فلسطيني من مخيم للاجئين بأعضاء ابنها لعدد من المرضى اليهود. إلى 

جانب عرض تفاصيل الأسرة يتم دائمًا عرض تاريخ القرية. حتى لو كانت 

نية الكاتب "صافية" فإن العودة إلى الذكرى المؤلمة تقوم بتشكيلها من جديد 

 ولا تمحوها.

عرب يسكنون في دول أقامت سلامًا  –دول تعتبر صديقة عرب من  .3

 مع دولة إسرائيل أو تتواجد في خضم إجراءات كهذه معها.

تتحول هذه المجموعة طبعاً كموضوع إضافي مثل سائر المواضيع في الأخبار 

الطريف )حسب الرواية -الخارجية، وهي قليلة جدا وتميل إلى النمط الغريب

الصراعيّ، وبالذات عندما يدور الحديث حول أبعاد  الغربية( أو حسب النمط

مختلفة للصراع الإسرائيلي العربيّ. إذا أخذنا مثلاً مصر، يمكننا أن نلحظ في 

الأخبار بشكل عام سياسيين فقط، في العادة الرئيس المصري الذي يتم تأطيره 

ى وفقاً لعلاقته بالإسرائيليين ضمن الحدث المعين أو علاقته بمجموعة أخر

وفقاً لعلاقات هذه المجموعة مع الإسرائيليين. تتم التغطية لهذه المجموعة في 

 . 5الكثير من الأحيان وفقاً للاستراتيجيات المتبعة في تغطية الأحداث الخارجية

يمكن القول إن تغطية هذه المجموعة متأثرة من عمليات الإنتاج التابعة للواقع 

كون الحدث مرتبطًا بمواضيع سياسية أو  الدلاليّ، ولكنها نابعة بالأساس من

 اجتماعية أو اقتصادية لدولة إسرائيل، أي للواقع السياسي الاجتماعيّ.

 

 

عرب يعيشون في دول لم تقم  -.عرب من دول لا تزال تعتبر "معادية"4

 بعد أي علاقات مع دولة إسرائيل. 

                                                 
5

 .Hafez ,2000أنظر مثلاً أبحاثاً حول انسياب الأخبار العالمية  
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 تمثيل العرب في الاخبار 
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يتنوع التعامل هنا بالأساس وفقاً للواقع السياسي الاجتماعي لدولة إسرائيل. تجدر الإشارة هنا إلى دور الصحافة 

في السياق السياسيّ، وفحص كيفية تأطير هذه المجموعة على خلفية هذه النظرة. أفضل مثال هو سوريا 

يا وجدنا تقارير عن الدولة ومناظرها وحكامها. فعندما كانت هناك محاولة للنهوض باتفاقية سلام مع سور

بشار الأسد متقدمون )ورجالها )لا توجد تقارير كهذه في الصحافة في الأوقات العادية(، القادة عقلانيون، 

بالذات(، لكن في ساعات الأزمة سواء على المستوى السياسي الخارجي أو الداخليّ فإن الصورة تتغيرّ، ويعود 

 الذات وفقاً للآخر النمطيّ، "العدوّ".تأطير السوريين وقادتهم ب

  

خلاصة القول، يبدو أن التمثيل المتغيرّ للعربيّ يرتبط ارتباطًا وثيقاً بالواقع السياسي الاجتماعي الإسرائيلي، 

هذه المجموعة أو تلك وفقاً لعلاقتها مع دولة إسرائيل وموقعها على نسيج العلاقات المعقدة ضمن  موضعهأي، 

الإسرائيلي. من الأهمية بمكان إبداء الرأي حول مجموعتين تمسّان بشكل مباشر هوية دولة -يالصراع العرب

إسرائيل، وهما "الآخرين" الهامين: الأولى، الفلسطينيين الذين يحاولون تشكيل هويتهم في إطار دولة مستقلة؛ 

زمن تجاه المجموعة الأولى، وتجاه والثانية، الفلسطينيين مواطني دولة إسرائيل. يبدو أن تغيرّ الرواية عبر ال

المجموعة الثانية بالذات، يعبرّ من جهة أولى عن الإرباك الأيديولوجي للمجتمع الإسرائيلي الذي فيه اتجاهات 

الصهيونية واتجاهات صهيونية، ومن جهة أخرى القدرة على حل الصراع بين المجموعتين -مختلطة لما بعد

 اليهودية.-يليةالقوميتين: الفلسطينية والإسرائ

أمانٍ ما يمكن  شاطئتشكّل هذا الواقع مما يجري في الواقع السياسي الاجتماعيّ، وعندما تصل الأخيرة إلى 

 حينها مواجهة تشبيه هذه المجموعة أو تلك، حيث ترتكز النظرة حينها إلى صناعة الثقافة أي إلى الواقع الدلاليّ.
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 الفيديو كليبلغة 

 اعداد افروديت ش.اسبنيولي 

 

الفيديو كليب المصور أضحى الشغل الشاغل للعالم بأكمله والعربي بشكل 

الفيديو خاص في السنوات القليلة الماضية، ومع أنه ظهر مؤخرا إلا أن 

ساهم في تغيير مقاييس الفن في العالم العربي بسرعة، وساهم في  كليب

لم انتشار فنانين واختفاء نجوم آخرين، الفيديو كليب الحديث دخل العا

العربي متأخرا إلا أنه تطور عبر أكثر من سبعين سنة في الغرب وأثار 

نفس الضجة التي يثيرها في العالم العربي اليوم. وتاريخ هذا النوع من 

 الإنتاج المرئي مدهش ويستحق التتبع.

 

عبارة عن فيلم قصير يمثل  الفيديو كليبالشريط الموسيقي المصور أو 

و مقطع موسيقي معين. قناة الكوابل الأميركية تعبيرا مشاهدا عن أغنية أ

MTV  عممت صيغة ما يعُرف باسم 1981التي شرعت في البث عام ،

بشكله الحالي، حيث تعرض أشرطة موسيقية مصورة دونما  الفيديو كليب

 MTVفواصل كبرامج أو مواد تلفزيونية قائمة بذاتها. وتعرضت تجربة 

الفيديو رجها حيث اتهمها النقاد بأن لنقد لاذع في الولايات المتحدة وخا

التي تعرضها تدعو إلى الهروب من الواقع اضافة الى اعتماد  كليبات

 بعضها على الجسد والإغراء.

 

 :وانواعه الفيديو كليبتطور 

استهلاك الموسيقى كان بواسطة مشاهدة مباشرة  19حتى القرن الـ

، الأوبرا، موسيقى لعروض ومصادر الموسيقى مثل الكونسيرت

"الشارع"، عروض لمغنيين و الخ. تطوير واختراع الراديو 

والجراموفون أدى إلى قطع الاتصال المباشر ما بين المستمع ومصدر 

الموسيقى المباشر ولكن مع ظهور التلفاز تم اعادة الموسيقى إلى سابق عهدها وأعاد التواصل بين المستمع 

  والمصدر بمجرد طقس المشاهدة. 
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 لغة الفيديو كليب 
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 MTVسنوات قبل انطلاق محطة ال  6، لفيديو كليباصُدر فيها اول انتاج  -1975تعود بنا السنوات إلى عام 

تم ايصال البيوت في إسرائيل  1991كانت نقطة الانطلاق لهذه المحطة الأمريكية، وفي عام  1981، وفي عام 

انطلقت محطات أخرى منافسة  80 -لبمحطات الكوابل وهذا مكن الناس متابعة المحطة. في منتصف سنوات ا

بعد نجاحها الكبير، وهذه المنافسة أدت لتغييرات في المحطة لتوسيع دائرة المشاهدين الكبار وليس  MTV -لل

فقط الشباب. فقاموا بتنويع أكثر في الاغاني، تقليل مشاهد العنف والجنس وزيادة البرامج التي تفُعلّ المشاهدين 

 بطرق متنوعة.

ق المحطة وانتاج الفيديو كليبات، ركّزت موسيقى الروك والبوب على تمثيلها الشكلي وتصاميم قبل انطلا

 الملابس والاسطوانات، المناشير والصور في الصحف والاعلانات، تصميم الحفلات والعروض الموسيقية. 

نرى الاصوات" ، فنحن "الصورةمن المهم ذكر ان الموسيقى بحد ذاتها يتم تجسيدها بواسطة الصوت قبل 

 .الأنغامعندما نسمع 

الشكلية التي ترافق  -تصور وتجسيد الموسيقى في العصر الحالي يتم بعدة اشكال: بواسطة النصوص التجسيدية

الموسيقى من الاسطوانة والغلاف، جولات استعراضية، التسويق، برامج في التلفاز وما شابه، ويرافق كل ذلك 

 . الفيديو كليب

 

 :الفيديو كليباخراج وانتاج 

لم ُيعطى انتباه لمخرج الكليب، فكانوا مجهولين أمام الجمهور ولكن في مطلع سنوات  MTVفي بداية محطة 

أدرجت المحطة نمطا جديدا وهو اضافة اسم المخرج تحت اسم المغني والأغنية، في بداية ونهاية  90 -ال

عض من اللقطات التصويرية من وراء الكواليس، كتابات تم اضافة ب 90 -الكليب. وفي أواخر سنوات ال

 ومعلومات اضافية عند نهاية الكليب.

بتنوع كبير من حيث الاسلوب، والهيئة والايديولوجية وايضا بالكم الهائل من الفيديوهات  الفيديو كليباتتتميز 

 . يمكن تصنيف الكليبات بعدة طرق:24\7التي يتم عرضها عبر المحطة 

: فيديو يظهر به المغني اما بحفلة غنائية أو بخلفية متغيره، فيديو من نسج خيال سب السردتصنيف بح .1

 المخرج، أو فيديو قصصي فيه كولاج صور تقص وتعبر عن كلمات الأغنية.

التي يحاول تمريرها الفيديو مثل مضامين عنيفة، او جنسية او  تصنيف بحسب المضمون والرسالة .2

 حول تمثيل المرأة الخ..

 روك، هيب هوب، راب وما شابه. تصنيف حسب نوع الموسيقى: .3

بحسب الجندر فالنساء تفضل لونا معينا من الاغاني يختلف عن  تصنيف حسب تفضيل الجمهور: .4

 الرجال.

 

 :جانرات فيديو كليب
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( طرحت تصنيف آخر للكليبات، فهي تصنفّهم بحسب اسلوبهم العام: نوع الموسيقى، 1987باحثة تدعى كابلن )

 نوعية الكلمات ومعانيها الجوهرية والشكلية. كابلن ميزّت خمس انواعا من الجانرات:

ذا جانر "أنثوي" كز هذا الجانر على الأحاسيس والموسيقى الإيقاعية. هيرّ  العاطفي: -الجانر الرومانسي . 1

لحب، بما معناه غالبا المؤدي هي امرأة، بصوت هادئ وعاطفي وبمشاهد عاطفية تتمحور حول الاحاسيس وا

 علاقة الاهل بالابناء، انفصال والم. هذا الجانر ودي للمشاهدين الكبار بالذات. 

 ه وترميزه.السهل مشاهدت جانر سردي، متأثر من عالم السينما مثل الرعب والخيال. من الجانر الكلاسيكي: .2

ة، في هذا النوع من الكليبات يعبر عن الصور النمطية وممثلي السلط جانر المشاركة الاجتماعية: .3

قلل من البرجوازية والأهل، وعن الصراعات الاجتماعية، العنصرية، اللامساواة، الحروب. هذا النوع ي

 وجه واضح. التفسيرات المتنوعة للنص، لأنها تمثل مقولة واضحة أو ت

)على المسرح(  موسيقيةفي هذا النوع نشاهد الكثير من الكليبات وفيها مشاهد من عروض  جانر العدميّ: .4

ترافقها ايدي المعجبين التي تلوح بالهواء عاليا أمام عدسات الكاميرا التي تتنقل "بعدوانية" ومن زوايا متعددة 

سريع. وهذا يعطي الشعور بالاكتظاظ والتجمهر. المشاهد تبدو عنيفة بعض الشيء كما وينقلب  و مونتاج

 معنى الحب لكراهية معادية، فوضى وانقلاب وعدم الاستقرار. 

يتميز بالارتباك والفوضى، دمج بين الصور المتناقضة التي تصعبّ اتخاذ موقف حيال جانر ما بعد الحداثة:  .5

 يوجد تواصل بين العناصر والصور. مما يبقى المشاهد بحالة بلبلة وارتباك وعدم المشاهد واللقطات. لا

الرضى. مع ذلك فهذا النوع من الكليبات ينتقد الوضع القائم والمقبول ويحاول زعزعته. ومن هذا المنطلق 

 فهو شبيه جدا بجانر المشاركة الاجتماعية. 

 

مبنية على ثقافة التلفزيون، التنويع،  ما بعد الحداثة، ثقافتنا اليوم يمكن أن نعتبر الفيديو كليب جانرا تلفزيونيا 

التجارة الاستهلاك، وهذه الثقافة تسمى "ثقافة التلفزيون ما بعد الحداثة", والفيديو كليب هو مثال واضح للمنتوج 

 الثقافي التلفزيوني في زمن ما بعد الحداثة .

والفيديو كليب في تلك القناة كممثل  كثقافة ما بعد الحداثة،  mtvلـ باحثو ما بعد الحداثة انتبهوا إلى ظاهرة ا

للنص الما بعد الحداثة، دمج بين الموسيقى والتلفزيون، اختصاص بالشباب والموسيقى التي يحيوها، تحولت 

 الكليبات كشرط ضروري لتسويق الديسكات.

اسة في الكليبات الما بعد الحداثية وبالرغم من احد المواضيع المختلف عليها أيضا هو غياب الأيديولوجيا والسي

 .النسائية تمرد مثل ظاهرة الحركة هذا التوجه يوجد توجه آخر يقول بأن الفيديو كليب يعبر عن أيديولوجية 

 

 

  

 :الفيديو كليبالسريالية في 
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 من مميزات السريالية: 

استخدام مواد ووضعها بسياق جديد ومغاير. في الكلبات يتم دمج بين عالم الخيال والواقع، وتحول في الاستخدام 

أو المفهوم الحقيقي للغرض. دمج 

بين جسم الإنسان والحيوان وهذا 

الدمج يخلق نوع من الخوف والتهديد 

وتركيب جسم الإنسان  تجزئاحيانا. 

غير مختلفة منها ال جديد بأحجاممن 

متناسقة. دمج بين جسم المرأة وجسم 

الرجل. السريالية تتميز ايضا 

بالاستنساخ، استخدام الرموز 

والإيحاءات الجنسية، الاغراء 

والشهوة البارزة. مع أنه قد مر زمن 

 طويل على السريالية ولكن ما زالت 

     تجذب المشاهدين  الفيديو كليبات

ئة والعنيفة. السريالية تدمج أسلوب السخرية والفكاهة، وهذا ما يستعين وتجذب نقد حول الرموز الجنسية المسي

بعالم الفن تضع المتفرج أمام مشاهد ومناظر وأعمال فنية  السريالية .به المغني لانتقاد الوضع القائم والواقع

غير مريحة، مرعبة، قاسية وعنيفة بعض الشيء. بالإضافة إلى ذلك اعطت اهمية كبيرة للأحلام وتجسيدها اما 

 بشكل واقعي أو تجميع رموز مجرّده. 

 

 تأثير الفيديو كليب:

الموسيقى ووقع الكلمات تشد انتباه جميع الشرائح، ولكن  أنغامالتمتع والشهوة الكامنة في مشاهدة الكليب وعلى 

ليس بالضرورة إيجاد توافق بين جمهور الشباب وجمهور الكبار. مع ذلك مشاهدة الكليب تعتبر نوعا من 

 الهروب من الواقع، تخفف الضغوطات وتريح الاعصاب.  

اطع موسيقية على المسلسلات، وأيضا غيرّ عادات إخراج البرامج التلفزيونية مثل إدخال مق الفيديو كليبغيرّ 

سينمائية  والروك. أفلامبمضامين نشرات الأخبار عندها أدخلت بطريقة عشوائية أخبار من عالم الموسيقى 

 . mtvكثيرة تدخل مقاطع موسيقى التي توجهها "فيديو كليبية" وبعد ذلك نفس المقاطع الموسيقية تبث في أل

باختصار، يمكن القول بشكل عام أن الكليبات  التلفزيونية،أيضا على الإعلانات الكليبات تؤثر بصورة واضحة 

غيرّت في طريقة التعبير الحسية في التلفاز، في برامج مختلفة وغيرت طرق التعبير بالفيديو.  فكم بالحري 

 تأثير الفيديوكليب على الشرائح المختلفة في المجتمع وبالأخص الشبيبة المراهقة. 

 

ترميز الفيديوكليب ليس موحدا بل يمكن قراءته وتفسيره بعدة طرق ووفقا لعدة متغيرات مثل الجيل، تفسير و

الخ. الصور واللقطات المرافقة للكلمات تمكّن عدة قراءات من قبل المستقبلين. هناك عدة …. الجندر، المكان

 نماذج لتحليل الفيديوكليب ولكن سيتم طرح نماذج تحليل سيميائية.   

السريالية هي حركة أدبية فنية، أسُست على 

في العام  يد الفنان الفرنسي أندريه بريتون

، وتعتمد هذه الحركة بشكل أساسي 1924

على نظريات فرويد في التحليل الأدبي 

النفسي، حيث أن جميع الأعمال الفنية 

والأدبية في هذه الحركة مستوحاة من 

 والأدباء.  لدى الفنانين اللاوعيالجانب 
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إن صناعة الفيديو كليب في تطور سريع وقد صارت له جاذبية تغري الأطفال والشباب على حد سواء بالمتابعة 

والتقليد فالملابس غريبة والأضواء عالية والمؤثرات الصوتية والبصرية متدفقة، بالاضافة الى ان تصوير 

تغري حتى الآباء بمشاركة الأبناء في  الأغاني في أماكن سياحية مثل ريف أوروبا أو الدول الآسيوية الأخرى

المتابعة. إن الفيديو كليب في معظم الفضائيات هو عبارة عن تدفق سيل من الأفكار والمعلومات والصور والقيم 

الغربية التي تفرض وجودها في مجتمعاتنا بشكل متكرر والكارثة انها مواد إعلامية مستوردة لم يشارك الفن 

تتفق مع ثقافته بل إنها تنزع الأفراد من واقعهم، فلا الفتيات في الفيديو كليب يشبهن نساء  العربي في إنتاجها ولا

العرب ولا صور الحياة تشابه حياة العرب المطحونة في معظم شرائحها إنما يساهم الفيديو كليب في تغييب 

صور غنائية مذاعة بل وعي الشباب وتغريبهم وانفصالهم عن واقع قضايا مجتمعهم لكن القضية ليست مجرد 

يكاد الوضع يتأزم حينما يجسد الفيديو كليب صورة المرأة الراقصة بأسلوب مغاير لما جبلت عليه المجتمعات 

العربية من رفضها لرقص المرأة كمهنة كما ان ترديد الأطفال لأغنيات هابطة وتقليد الشباب للمطربين والبنات 

 ت للمطرب بدأ يشكل ظاهرة بحد ذاتها لأنه في تزايد.للمطربات أو الفتيات الراقصات المصاحبا
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 التصوير في الصحف والمجلات -الصور والمستلزمات الغرافية 
 

 )مقال: رافي مان ويحيئيل ليمور(

 

تحُددّ المقولة السّائدة أنّ الصورة تساوي ألف كلمة العمل الصحفي، هذا المبدأ 

معروف لكلّ من يعمل في الصحافة، فالصورة تعُتبر اليوم جزءا مركزيا في 

الصحافة إلى جانب النصّ، وتدلّ الأبحاث المختلفة على أنّ الصور تلفت انتباه 

كثر من أيّ عُنصر آخر في صفحات الصحيفة، ويشمل ذلك العناوين، القارئ أ

 فالأخبار التّي تضمّ الصور تقُرأ أكثر من الأخبار التّي لا تضمّ الصور.

قبل تطوير تقنية التصوير في القرن التاسع عشر أكثرت الصحف في الولايات 

لِد المتحدة من تزيين الأخبار بصور مرسومة وتوضيحية، وحتىّ عندما وُ 

التصوير في العالم، بقي عدد من المحررين الذّين نظروا إلى التصوير بنوع من 

الاستهتار يستخدمون تلك الرسوم، فهنالك من ادعّى بأنّ الصور مناسبة للأولاد 

 وليس للصحف التّي تحترم نفسها.

بدأ التصوير الصحفي بالرّواج فقط في سنوات الثلاثين من القرن العشرين، 

لمجلات الأمريكية، وأبرزها "لايف" و "لوك" إلى مجلات طلائعيةّ وتحولت ا

وضعت التصوير الصحفي في مركز تخصّصها، حيث تقصّ للقارئ قصة تجُسد 

ما كان يَتخيلّه سابقا في مُخيلته، هذه المجلات العلمية شددّت على جودة الصور 

نص، ومنحت وطورت فكرة التقّرير المصور، والتّي أضافت الصور إلى جانب ال

 الصورة والنص نفس الأهمية وبجودة عالية.

في سنوات الأربعين بدأ التلفاز بالانتشار والتطور الأمر الذّي مسّ بعالم التصوير 

الصحفي، وخلال فترة من الزمن حدث هبطت مكانة التصوير الصحفي، وقلتّ 

لذلك المجلات التّي اختصّت بنشر  أهميته، وذلك مع ظهور الصور المُتحركة المعروضة على الشاشة، ونتيجة

 التقارير المصورة أغلقت أبوابها الواحدة تلو الأخرى.

 

 بمعرفة يتمتعّ أن يجب الصحفيّ  بالحسّ  تمتعه إلى إضافة لكن معنى، من الكلمة تحمل ما بكلّ  صحفي هو الصحيفة مُصوّر"

 "فقط صحفيا سيكون التصوير في المعرفة ودون فقط، مصورا سيكون عنده الحسين توفرّ دون التصوير، في

 

 بإمكاننا فليس لإعادتها، حيلة أو وسيلة العالم في توجد لا تتلاشى، وعندما وتختفي، تمرّ  بأمور ننشغل المصورون نحن"

 ."وطبعها الذاّكرة استعادة

 

 (Lewis، 1995، p. 13 :  بواسطة اقتبس بارسون، – كارتييه هنري)

 

 ملاحظات الطالب/ة 
______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

______________________

____________________ 

 الصور والمستلزمات الغرافية 
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مضى التصوير الصحفي خطوة إلى الأمام مع تطور الصحافة، وتطوّر ليصل إلى الإعلام الإلكتروني، وعُرّفت 

ارير المصورة، لكن في وظائفه من جديد، واضطرت الصحافة للاعتراف بفوقية التلفزيون بكلّ ما يتعلقّ بالتق

(. 1972، עם-בר"تخليد اللحظة" وان "تكون رمزا" ) –ظل ذلك، عاد التصوير الى مرحلته وكانته الاساسية 

علاوة على ذلك، إذا كان التصوير في السابق يخرج عن حدود الكلمة المكتوبة في الصحافة، بدأ يحتلّ مكانة 

 الأمريكية بتعليم موضوع التصوير الصحفي.مُحترمة بشكل تدريجي، فاليوم تهتم الجامعات 

نجد اليوم اهتماما خاصّا بالتصّوير الصحفي وبالصّور المُميزة وذات الجودة العالية، يشمل ذلك زوايا التصوير 

الخاصّة، حيث يبرز الجهد المبذول من أجل الحصول على صور تخُلدّ اللحّظات الدرّاماتيكية وتوثقّها، وبإمكان 

ام بذلك أيضا بواسطة بثّ الصور التّي من هذا النوع، ولكنها تمرّ على شاشة العرض كلمح البصر، التلفاز القي

بينما في الصحافة أو المجلات يمُكن للقارئ أن يحُدقّ بالصورة ويتأملها ويستوعب التفاصيل الدقيقة للأجواء 

 أو لتعابير الوجه.

، حوّلت الكاميرا إلى أداة أمينة وبسيطة وسهلة التشغيل، في في الوقت الحالي، تمّ تبني تقنيات تكنولوجية عديدة

نهاية القرن العشرين، تمّ تطوير الكاميرا الرّقمية، والتّي تتميزّ بعدم الحاجة إلى تحميض وطبع الصور، 

المحوسبة، مباشرة  الاتصالوبإمكانية إرسال الصور المحفوظة على بطاقة الذاّكرة المغناطيسية، وعبر وسائل 

 مكان الحدث إلى مكاتب الصحيفة. من

 إنّ التطوّرات التكنولوجية على صعيد التصوير وطبع الصور، مكّنت العديد من الصحف نشر صور ملونة.

 

 :التصوير الصحفي

يحوي بداخله كلمتين، جاء لأجل إعلامنا  photojournalism –مصطلح التصوير الصحفي باللغّة الإنجليزية 

ن تصوير عادي، وإنمّا عن تصوير صحفي، أي دمج الصورة مع القصة الصحفية. يمكن بأنّ الحديث لا يدور ع

للمركبين إيصال حقائق ومعلومات للقارئ، والتّي يتمّ استيعابها من خلال الحواس، وبالتاّلي من المفروض أن 

 –و الوصفالحقائق، الاقتباسات أ–يقوم النص الصحفي بتوثيق الحدث أو رسم الشخصية من خلال الكلمات 

 كذلك وظيفة الصورة إيصال الحدث أو الشخص.

بالرّغم من أنّ مصطلح التصوير الصحفي شائع، إلّا أنهّ علينا أن نمُيزّ بين مجالين منفصلين من التصوير 

الصحفي، نظرًا لأنّ كل واحد منهما يمتلك ميزّات خاصة تختلف عن الآخر، وهما: التصوير الصحفي 

 الفوتوغرافي للمجلات. الإخباري( والتصوير)

 

 تصوير الأخبار:

يرُكز التصوير الإخباري على الأحداث والأشخاص الذّين يتواجدون في مركز الأحداث، وهم بمثابة حدث 

إخباري يجب أن يحظى بالتغّطية في الصفحات الإخبارية اليومية، مثل ظهور القادة السياسيين في مكان ما، 

 الحوادث الجنائية، حوادث الطرق، الكوارث الطبيعيةّ،الحرائق وغيرها.

ب أن تتوفر بالمُصوّر المُختصّ بتصوير الأخبار مؤهلات أكثر من غيره، وهي أن يكون مصورًا وصحفياً، يج

الذي تمتع بخبرة طويلة في هذا المجال، ويقول: "مُصوّر  شموئيل رحمانيوقد عَرّف ذلك مُصوّر الأخبار 

لحسّ الصحفيّ يجب أن يتمتعّ بالمعرفة الصّحيفة هو صحفي بكلّ ما تحمله الكلمة من معنى، فإضافة إلى تمتعّه با
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في فنّ التصوير، دون الحِسَّيْن سيكون مصورًا فقط، ودون معرفة فنّ التصوير سيكون صحفياً فقط". )رحماني 

1995.) 

المهارة التقنية وحدها لا تكفي، فهناك حاجة إلى "العين الثاّقبة" وإلى المهارات الفنية، التّي تسُاعد في اختيار 

التصّوير الهامّة والخاصّة والمميزّة، وهناك حاجة أيضا إلى الحسّ الصحفي لأجل اكتشاف القصة المُثيرة زوايا 

للاهتمام من قِبل القرُّاء، فإذا قام الصحفي بنقل المعلومات الهامة بواسطة الكلمات، فالمصور يقوم بذلك بواسطة 

 الصور.

لا بديل عن تواجد المصور في نفس الحدث، فليس بإمكان حضور الصحفي للحدث أمر هام ويعود بالفائدة، لكن 

المصور أن يستذكر الحدث كما قد يفعل الصحفي، أو أن يستكمل عملية جمع المعلومات من خلال الحديث مع 

شهود العيان مثلا، ولكن ولتخليد اللحّظات العابرة، على المصور أن يتواجد في مكان الحدث، فمثلا عند حدوث 

ة على المصور أن يصل بشكل فوري مع الصحفي كي يتمكن من تصوير المُصابين ونقلهم من عملية تفجيري

المكان، إنّ التأخّر وإن كان لدقائق معدودة قد يؤديّ إلى إضاعة فرصة كبيرة، لذا على المصور أن يبقى مُتيقظا 

ن يعمل في تصوير وسريع التحرك، كي يكون في المكان الصحيح في الزمان الصحيح. ومع ذلك يجب على م

الأخبار أن يتحلىّ بالصبر، وفي بعض الأحيان عليه الانتظار لعدة ساعات حتىّ تأتي اللحّظة التّي يضغط فيها 

على "زناد" الكاميرا ويقتنص فرصة الحصول على الصورة المُناسبة للنشر في صفحات الجريدة في اليوم 

 التالي.

 

 

 التصوير الفوتوغرافي للمجلات:

على المصور أن "يركض" خلف الأحداث في التصوير الفوتوغرافي للمجلات، وذلك بخلاف  لا يتوجب

التصوير الإخباري، ففي أغلب الأحيان بإمكانه ترتيب مكان وموعد التصوير، عمليا هو يقوم "بإخراج" 

معقولة  الصورة، على سبيل المثال هناك العديد من الصور في المجلات تلتقط في استوديو التصوير، بظروف

جداً من ناحية الإضاءة وخلفية الصورة، والتّي تحُددّ من قبل المصور، كذلك بالإمكان ترتيب التصوير 

الخارجي، مثل  تنسيق وترتيب مسبق لتصوير مزرعة في ساعة تكون فيها إضاءة الشمس واضحة، لأجل نشر 

الطلب من المزارع أن يقف مرّة تلو الصورة في ملحق أسبوعي أو في مجلة زراعية، بالإمكان خلال التصوير 

 الأخرى أمام أو خلف الحظيرة، وأن يرفع حُزمة من القشّ ويتركها في الهواء أو يضعها على الأرض.

 

وقد نجد بعض الصور التلقائية في المجلات، والتّي لا يمكن الترتيب لها بشكل مسبق ودقيق: على سبيل المثال 

ر عن محمية طبيعية في أفريقيا، لا يستطيع المصور التنسيق مع الطلب من مصور تحضير تقرير مُصوَّ 

الحيوانات البرية لالتقاط الصورة المناسبة، وهو لا يعرف أصلا إن كان يستطيع التقاط صور جميع الحيوانات 

 المعني بها بعدسة كاميرته.

 

ثلا الطلب من المصور هناك حالات عديدة يتوجب فيها على المصور أن يظُهر درجة كبيرة من الصّبر، فم

تحضير تقرير مصور عن الكائنات الحية في الصحراء، والتّي تنشط في ساعات الليّل، الأمر الذّي قد يضطره 

 لنصب كمين لها ليلة بعد ليلة، وأحيانا لأسابيع متتالية، إلى أن ينجح في ذلك. 
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ندما ينتظر على سبيل المثال، هنا يوجد تشابه بين المصور الإخباري ومصور المجلات، كما هو الحال ع

المصور المشتبه أمام محطة الشرطة ليتسنى له تصوير الشخصية الجماهيرية المشتبهه بها بالقيام بمخالفات 

 جنائية والتّي تحاول الإفلات من عيون المراقبين.

 

الية تشمل التشديد على الجانب الفني في التصوير للمجلات يجُبر المصورين على إظهار مهارات تقنية ع

استخدام معدات "محكمة"، وكذلك إظهار مهارات فنية، مُقارنة بصحيفة يومية قد تنشر صورة التقطت بجودة 

منخفضة وبكاميرا للهواة فقط لمجرد قيمتها الإخبارية، مثلًا عندما يقوم شخص هاوٍ بتصوير وتخليد لحظة القيام 

نما تهتم المجلات وتشددّ على نشر الصور ذات بجريمة أو تحطم طائرة أو حادث طرق بمحض الصدفة، بي

 الجودة العالية.
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 :مصادر الصور في الصحف

 تصل الصور إلى الصحف في البلاد، من عدةّ مصادر مختلفة ومتنوعة، وهذه المصادر الأساسية هي:

 مصورو الصحيفة : 

المهام المُلقاة على عاتقهم، ولكن نجد في كلّ صحيفة عدداً من المصورين الثابتين الذّين يقومون بتنفيذ 

 عددهم يكون قليلًا مُقارنة بالمصورين في الدول الغربية.

 :مصورون مستقلون 

 وهم لا يعملون بشكل ثابت مع صحيفة واحدة، بل يتعاملون مع عدةّ صحف. 

 :وكالات صور إسرائيلية 

 ى طلبها.هذه الوكالات تزُوّد الصحف بالصور بعد جمعها بشكل مُستقل أو بناء عل

 :وكالات الأنباء 

، تزُوّد الصحف التّي توُقعّ رويترز، اي اف بي، اي بيمعظم وكالات الأنباء العالمية والمعروفة مثل  

معها على اتفّاقية مالية بالصور والأخبار، وتنقل الصور باستخدام وسائل اتصال منها الحاسوب أو 

 الأقمار الصناعية.

 :وكالات الصور العالمية 

عدةّ وكالات عالمية مُتخصصة بتزويد الصحف المُنتسبة إليها بالصور مقابل دفع اشتراك أو  هناك 

مقابل كلّ صورة تزودها بها، ويتم إيصال الصور باستخدام وسائل الاتصّال الحديثة مثل الحواسيب أو 

 بواسطة البريد الجوي.

 :صور من العلاقات العامّة في الشركات 

لا تكتفي في الكثير من الأحيان بإرسال الأخبار النصية، وإنمّا ترُفق معها  مكاتب العلاقات العامّة 

 الصور الخاصة بشخصيات معينة أو بصور من حدث معين.

 :صور من مواطنين 

هناك العديد من المواطنين الذّين يتواجدون في أحداث هامة ويعرضون على الصحف بعض الصور  

صور غرشون شلفينسكي اللحّظات الأخيرة قبل اغتيال  1995مقابل الحصول على مبلغ معين )عام 

 المرحوم يتسحاك رابين، واللحّظات الأولى بعد الاغتيال وقام ببيع الصور لصحف في البلاد والخارج.

 :مجمعات للصور 

يوجد العديد من الشركات التّي أنشأت مجمعات للصور تحتوي على أعداد كبيرة من الصور في  

ديث لا يدور عن صور إخبارية وإنمّا عن صور لخلفيات وأجواء متعددّة، مواضيع متنوعة، والح

 وتستخدم هذه الصور عادة في المجلات والملاحق بهدف التجسيد والتوضيح.

 :الأرشيف 

 الصور التّي تنُشر في الصحف تحُفظ في الأرشيف، وبالإمكان إعادة استعمالها. 
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 :تحرير وإعداد الصور

إعداد وتحرير تمامًا كما هو الحال في النصّ الصحفي، عملية تحرير وإعداد الصور لا تمرّ الصور بمرحلة 

تبدأ فقط عندما يكون المنتوج النهائي موضوع أمامنا على طاولة المحررين، نجد في بعض الحالات تواجد 

لتنفيذ للمصورين صدفة في أرض الحدث ويقومون بتوثيقه، ولكن في معظم الحالات يتم إرسال المصورين 

" تكون ثمار عمل مخطّط له تفعيل المصورينمهام تصويرية وفق توجيهات مسبقة، وهذا يعني أنّ عملية "

 مسبقاً في مكاتب وسائل الإعلام.

توجد أهمية كبيرة للتخطيط الملائم وتفعيل المصورين بشكل ناجع، لأنّ ذلك يسُهمُ في عملية تحرير وإعداد 

المراسل يعرف مُسبقا نوع الصور المناسبة التّي يريد إرفاقها مع الخبر أو التقرير، الصور، حيث أنّ المُحرّر أو 

 ووفق ذلك يقوم بتوجيه المصور قبل خروجه لتنفيذ المهمة.

على سبيل المثال قد تكون وسيلة الإعلام معنية بإرفاق صورة شخص ما كخلفية لسياق معينّ في التقرير. أو 

ع جوائز أدبية، فإن التوجيه المُسبق للمصوّر يسُهم في حصول وسيلة الإعلام عند إرسال مصور إلى حفل توزي

على الصور التّي ترغب بها، مثل : صور عادية يظهر فيها مصافحة الأديب الفائز لهيئة التحكيم، أو صورة 

غير متوقع خلال  للمرشحين الذّين لم يحُالفهم الحظّ بالفوز بالجائزة، والجمهور المدعوّ للاحتفال، وإن حدث أمر

 الاحتفال فإنّ المصور يقوم بتوثيقه دون تعليمات مسبقة.

  

 إلى جانب التخطيط وتفعيل المصورين، فإنّ تحرير وإعداد الصور يشتمل على مرحلتين هامتين إضافيتين:

 ناسبة للنشر في الصحيفة.اختيار الصور الم .1

التحرير والإعداد الفعلي للصور المزمع نشرها. معنى المصطلح تحرير الصور بشكل فعلي هو قطع   .2

 )قص( الصور من لإبراز مقاطع معنية في الصورة لتتناسب مع الحجم والمكان المخصّص لها. 

 

 :إختيار الصور

لصحيفة من المصورين تجتمع في كلّ يوم على طاولة التحرير العديد من الصور الّتي تصل إلى مكاتب ا

أو من مصادر أخرى. ومن بين جميع الصور يتوجب على المُحرّر أن يختار الصورة الأفضل 

والمناسبة لنشرها في الصحيفة. عادة يكون المسؤول عن اختيار الصور مُحرّر الصور، وهو عضوٌ 

متعون بقدر كاف في هيئة التحرير في الصحيفة، إنّ محرري الصور يكونون من المصورين الذّين يت

من الخبرة والتجربة، وهم على دراية واطّلاع ليس فقط بما يتعلقّ بتفاصيل الصور وإنمّا أيضا بالمعايير 

 الصحفية التّي توُجه المُحرّرين. 

يتعلمّ مُحرّرو الصور تقييم الصور، بالضّبط كما يتعلمّ المُحرّر الإخباري تقييم الأخبار والتقارير، وذلك 

التجربة الشخصية ومن خلال مُتابعة عمل الآخرين. أحيانا وللوهلة الأولى تظهر الصورة من خلال 

 بأنهّا مناسبة وملائمة للنشر، وأحيانا تظهر من بأنهّا سيئة.

   

القيمة  المعياران المركزيان اللّذان يوجّهان مُحرّر الصور عند اختياره للصورة المُراد نشرها هما:

فعند اختيار الصورة المناسبة للنشر يتوجب إعطاء أهمية كبيرة  دة الصورة.الإخبارية للصورة، وجو
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للقيمة الإخبارية للحدث المُصوّر، ولكن مُحرّر الصور الجيد لا يكتفي بذلك، فيبحث أيضا عن جودة 

 الصورة والاعتبارات والمعايير الإضافية للصورة )الأجواء، الأحاسيس، وغيرها(.
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 :للصورة" القيمة الإخبارية"معايير لاختبار 

 السياق الإخباري: 

هل تعكس الصورة الحدث أو الشخصية المركزية في الخبر؟ مثال واضح على ذلك عند إخلاء 

المصابين من حافلة بعد عملية تفجيرية، أو مصافحة بين زعماء بعد توقيع اتفاقية دولية هامة، أو 

 إحضار موقوف إلى المحكمة لتمديد اعتقاله. 

 

 تخليد اللحّظة: 

هناك أهمية خاصة للصور التّي تخُلدّ أحداثا دراماتيكية لحظة حدوثها، على سبيل المثال الصورة التّي 

يظهر فيها جاك روبي وهو يطُلق الناّر من مسافة قصيرة نحو لي اوسفيلد، قاتل الرئيس الأمريكي جون 

هة مسدسه من مسافة قريبة على رأس كندي، أو الصورة التّي يظهر فيها ضابط فيتنامي يصُوّب فو

 مواطن في شارع بيسيغون، ثوان قليلة قبل أن يضغط على الزناد.

 

 وصف الأحداث: 

كما هو الحال بالنسّبة للخبر الجيد أو العنوان الجيد، كذلك الأمر بالنسبة للصورة الصحفية التّي يجب 

 أن تحكي قصّة أو تصف عملية ما.

 

 :الحصرية 

إنّ اختبار الحصرية هو من بين الاعتبارات التّي تحُددّ القيمة الإخبارية للخبر، يسري هذا الأمر كذلك  

 على الصور، فللحصرية أهمية خاصة في ظلّ المنافسة بين وسائل الإعلام.

 

 التأثير على القارئ: 

المعلومات من خلال هناك العديد من الصحف، وبالأخص الصحف الشعبية التّي لا تكتفي فقط بتمرير  

النصّ أو الصور، وإنمّا تتطلبّ تفاعلا وردود فعل من قبل جمهور القرّاء، خاصة على المستوى 

العاطفي. لذلك فإنّ الصورة المقرّر نشرها في الصحيفة ينُظر إليها من هذا الجانب: الانطباع الذّي 

 ع وغيرها(.ستتركه على القارئ، وبأيّ شعور )غضب، كراهية، شفقة، دعم وتشجي
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 :معايير أساسية في اتخاذ القرار المتعلق بجودة الصورة

  

 :التكوين  .1

والمقصود به مجموعة العناصر والمركبات الموجودة في الصورة، وبالأساس مكان الموضوع المركزي  

بالمقارنة مع مركبات الخلفية، فهنالك احتمال بأن تمسّ مركبات الخلفية بجودة الصورة، وفي أحيان أخرى 

ه معداّت الغوص، قد تزيد من جودتها، مثل ضابط في الجيش يقف إلى جانب دبابة، غوّاص وإلى جانب

كما ويسهم  سائق سيارة انقلبت سيارته بسبب سرعته الزائدة وإلى جانبه إشارة تحددّ السرعة القصوى.

التأطير في خلق التكوين الصحيح للصورة، مثال: تصوير مجموعة طلاب في الصف وخلفية الصورة 

 اللّوح الأسود.

 

 الأجواء وزاوية التصوير: .2

لا يكفي بأن تخُلدّ الصورة المُلتقطة حدثا ما، بل يجب أن نتعمّق في اختيار الأمور التّي تنقل للقارئ الأجواء 

 المتعلقّة بالحدث. على سبيل المثال التركيز على تعابير الوجه وحركات الجسد. 

اصة في المجلات، هناك أهمية كبيرة جدا للصور التّي تعكس وتنقل الحدث والأجواء المحيطة به أيضا، خ

والصحف تعطي تولي أهمية لذلك أيضا بل وتفضلها، فعكس الأجواء أمر هام جدا ليس فقط في تصوير 

شخصية(. فالصّور التّي تظهر فيها حركة  –الأحداث إنمّا أيضا في تصوير الأشخاص )صور البورتريت 

 كنة والجامدة.معينة مثل الإصغاء، رفع اليد، الضحك.. يتم تفضيلها على الصور السا

 

 الجودة التقنية:  .3

عملية الطبع وخاصة في الصحف اليومية، تمسّ بجودة الصور، لذلك هناك أهمية كبيرة بأن تتمتع الصورة 

 الأصلية المُراد نشرها بجودة تقنية عالية، أي: حادة، واضحة ومركزة.

 

، يجب أن تتجه وجوه الأشخاص جانب آخر مهم يجب أن نتذكره أنهّ عند دمج الصور وخاصة الصور الشخصية

إلى داخل الصفحة وليس إلى خارجها، فالنظرة خارج الصفحة قد تخلق عند القارئ شعورًا بالبعد بين الشخص 

والنصّ، بينما النظرة إلى الداخل تعطي شعورًا بأنّ الشخص المُصوّر هو جزء من التقرير. لكن وبالرغم من 

ب اتجاه الصورة، إلّا أنهّ يجب الامتناع عن ذلك قدر المستطاع، وإذا ما قررنا أنهّ من الناحية التقنية بالإمكان قل

ذلك )قلب بريزما( يجب فحص جميع المركبات الدقيقة التّي تظهر في الصورة . لافتات مقلوبة، مكان غير 

 رة.صحيح للمقود في السيارة..الخ، وهذا قسم صغير من المشاكل التّي قد نواجها عند قلب اتجاه الصو

  

 في الصور: -أيضا-الجانب الإنساني  .4

من المعايير التّي تقوم بتوجيه محرّري الصور لاختيار الصورة المناسبة للنشر في الصحف: هل تمّ دمج 

الأشخاص فيها؟ العامل الإنساني يضُيف أهمية للصورة، فهو يمنح للناظر إليها معلومات تتعلقّ بكبر حجم 

ققّا في شارع بعد هزة أرضية، الجسم، مكان تواجده في الصورة وغيرها من الأمور. مثال: صورة تظُهر تش
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عادة تكون هذه الصورة "ميتّة" كما يصفها المصورون المهنيون، وليست جيدة، مقارنة بنفس صورة التشققّ 

 التّي يظهر فيها أشخاص ينظرون إلى داخل الشق، حيث تعُرف هذه الصورة بالصورة "الحية". 

ا دون حضور الإنسان في الصور، فالتقاط صورة عن من المهم أن نتذكر: العامل الإنساني قد يتواجد أيض  

قرب لدمية موجودة بجانب ركام مبنى تهدم نتيجة هزة أرضية، يعُطي الدمية بعُدا إنسانياً، كذلك بالنسبة 

 للحيوانات فصورة لعصفور مكسور الجناح يحاول الطيران، تعُطي أيضا بعُداً مُماثلًا.

 

 :اختيار الصور -المُرشد المهني

ار الصور المناسبة للنشر في الصحف هي عملية معقدّة ومركبة وتحُتمّ على من يقوم بها إبداء الحسّ إختي

 10الصحفي والدرّاية الفنية والتحكم بالجوانب التقنية المتعلقة بالتصوير والطباعة. ومع ذلك بالإمكان وضع 

 (،Lewis، 1995، p) .216نقاط أساسية وموجهة لترافق كلّ محرر صور : 

 المعلومات: 

 هل تحكي الصورة قصة؟ 

  هل ستطُبع الصورة في ذاكرة القارئ؟ –التأثير 

  هل الرسالة أو الفكرة الأساسية للصورة مفهومة وواضحة للقارئ؟ –التركيز 

  هل يحدث أمر في الصورة أم أنهّا جامدة وساكنة؟ –الحركة 

  هل تلفت خلفية الصورة الانتباه وتشوش على الأمور الهامة؟ وهل هناك تمييز واضح بين  –الخلفية

 الهدف المركزي والخلفية؟ 

  هل بالإمكان قطع الصورة لتلائم احتياجات الصفحة دون المسّ بالإطار الشامل للصورة؟ –الإطار 

  تمّ استخدام المركبات الغرافيكية بشكل  هل الصورة مفيدة من ناحية المنظر؟ هل –التكوين والتصميم

 صحيح؟

  هل ستظهر التفاصيل الهامة بشكل جيد بعد الطباعة؟ –الظلال والنقاط المركزية 

  هل الصورة واضحة؟ –الوضوح 

  هل تتوفر في الصورة المعايير الأخلاقية المتبّعة في الصحافة والخاصة  –الأخلاقيات والمنطق

 بالصحيفة؟ 

 

 :تقطيع الصورة 

( هي جزء مركزي وهام من عملية تحرير وإعداد الصور، فليس croppingعملية قصّ وتقطيع الصورة )

 بالضرورة نشر الصورة كما تمّ تصويرها. 

 قصّ الصور هام لسببين أساسيين: 

 لتحسين الصورة، والتشديد على أمور معينة وإبرازها، وقطع الأجزاء غير المهمة للقصّة المركزية. .1

الصورة مع المساحة المخصصة في الصفحة، ومع ذلك هناك حالات تكون فيها التفاصيل ملاءمة  .2

 الهامشية هامة وليس بالإمكان الاستغناء عنها.
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 المبادئ الأساسية لقطع الصور:

العديد من الصحف في العالم على تخصيص مساحة معينة ثابتة بحجمها للصورة الصحيفة المركزية.  اعتادت

وذلك بالرّغم من عدم ملاءمة جميع الصور من ناحية الحجم للمساحة المخصصة. إن عملية قصّ الصورة 

بدلا  –لإطار الجاهز وملاءمتها للمساحة المخصّصة والمحددّة مسبقا شبيهة بعملية القصّ من أجل ملاءمتها ل

  (.Crozier، 1989، p .95من ملاءمة الإطار للصورة )

 لا يجب أن تكون عملية قطع الصورة اعتباطية ولمجرّد أن تدخل في المكان المخصّص لها في الصحيفة.

قصّ الصور بشكل غير سليم قد يمسّ بالصورة، لكن قصّ الصورة بشكله الصحيح لا يحُسّن جودة الصورة 

 إنمّا قد ينقذ الصور التّي قد تبدو غير ناجحة أو مملة من النظرة الأولى. فحسب،

 لضمان قصّ الصورة بالشكل الصحيح يجب مراعاة النقاط التالية: 

 :تحديد الهدف المركزي والقصة المركزية 

يجب التعرف على الهدف المركزي في الصورة والتركيز عليه. مثلا صورة لخمس سيارات بعد حادث 

متسلسل قد تكون القصة المركزية، لكن من ناحية الصورة قد يكون من المفضل التركيز على مركبة طرق 

واحدة يتم تخليص أحد المصابين منها، وإن كانت تعابير وجه المنقذين هي القصة فيجب التركيز على ذلك 

 وقصّ السيارات التّي من حولهم.

 

  هل الخلفية هامة وضرورية أم أنّها زائدة؟ 

ه أو إبقائه، وقبل الاستغناء عن الخلفية  يجب أن نختبر مساهمة الخلفية ووفقا لذلك اتخّاذ القرار بشأن قَصِّ

من المناسب أن نبحث عن مركبات من شأنها أن تدُمج مع القصّة المصورة، مثل شهود عياّن يحُدقون في 

ات في الخلفية، لها علاقة مباشرة حدث ما أو يمرّون بجانبه دون إبداء أي اكتراث، كذلك يمكن إضافة لافت

أو غير مباشرة وساخرة، لها معنى ساخر قد ترفع من جودة الصورة. وهناك حالات قد تكون فيها الخلفية 

 معلومة للجمهور وتدل على مكان الحدث ولا يجب قصّها الخلفية في هذه الحالة. 

 

 :التفاصيل الصغيرة 

الصورة، لأنّ هذه التفاصيل هي التّي تعطي معنى للصورة من المفضل أيضا فحص التفاصيل الصغيرة في 

كل  –وتمُيزّها. مثلًا قميص خارج السروال، حذاء غير مربوط، ربطة عنق غير مرتبة أو معانقة حميمة 

يجب أخذ الحذر من قصّ هذه التفاصيل الصغيرة  ومميزا، ولذلكهذا يضُفي على الصورة بعُدا إضافيا 

 اص المصورين.للتركيز على وجوه الأشخ
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   الاعلام القطاعي:

  מגזרית תקשורתالقطاعي: الاعلام 

حيث يشعر الشركاء  أقلية،الاتصال القطاعي عبارة عن مجموعة من قنوات الاتصال المشتركة بين مجموعة 

في هذه المجموعة أن صورتهم أو تمثيلهم في وسائل الإعلام العامة )"في الفضاء العام"( غير ممتع أو غير 

 دقيق أو غير مرضٍ.

 يأتي المنشئ من أقلية ويوجه المحتوى إلى الأقلية.

 يستخدم محتوى ستفهمه مجموعة الأقلية.

فإنه يميز المجموعة عن بقية المجتمع ، والاتصال الذي يتم إنشاؤه هو اتصال خاص بقطاع  الطريقة،وبهذه 

 معين.

  وظائف الإعلام القطاعي:

 معلومات ثقافية )معلومات( .1

  مصالح الأقلية )المجموعة( من قبل التهديدات الخارجية.  حماية -المراقب ""الرادار .2

 مشجع اجتماعي )داخلياً وخارجياً( .3

 هوية جماعية )بالقادة والخطاب الداخلي(تكوين  .4

 التعارف الوهمي مع أعضاء المجتمع وقادة المجتمع .5

  يمكننا مقارنة الصفحات الأولى والصفحات الرئيسية للصحف من مختلف القطاعات وفقاً لما يلي:

 تمثيل المواضيع ووزنها النسبي. .1

 تصميم الجرافيك وتنظيم الصفحات .2

 الأسلوب اللغوي للعناوين .3

 لوزن النسبي للصور ومقاطع الفيديو )في الصحف على الإنترنت(ا .4

 التوجه الوظيفي .5

 الجماهير المستهدفة وتمييزها في النصوص .6

  العلاقة بين وسائل الإعلام وجماهيرها. .7

 

  نموذج مقارنة لتمثيل الأقليات في الاعلام والاعلام القطاعي

 

أجل وسائل الإعلام من   על()  وسائل الإعلام العامة  

   למען()

وسائل الإعلام 

  القطاعي

لغة الأقلية وفي بعض   لغة الأغلبية اللغة

  الأحيان مختلط

  الأقلية فقط

الخادم 

  الرئيسي لـ

المجتمع المضيف وفي   المجتمع المضيف

بعض الأحيان مجتمع 

  الأقبية

  مجتمع الأقبية

تمثيل 

  الأقليات

مكان لتمثيل بديل   هرمي -أبوي   بشكل عام مبني على صور نمطية

  وتعبير حقيقي
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الهدف 

  الرئيسي

مساعدة الأغلبية على مخاطبة 

الجمهور الجديد بآثار الرأي العام 

 والسياسات  وصانعي القرار

مساعدة الأقلية بالتأقلم مع 

مجتمع الأغلبية لقوانين 

  اللعبة الجديدة

مساعدة الأقلية بالتأقلم 

مع مجتمع مع الحفاظ 

  هويتهعلى 

الوساطة بين 

الأغلبية 

  والأقلية

الجانب   وساطة أحادية  وساطة قليلة

)موضوع داخلي لأغلبية 

  المجتمع(

وساطة أحادية 

الجانب، موضوع 

داخلي لمجموعة 

  الأقلية

  

 

 

 

 

 


